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Sosyal Medya, Dijital Ag neslinin dzellikli bir grubunu teskil eden iistiin yetenekli dijital yerliler, interneti
Yerliler. Kullanimlar ve mobil iletisim teknolojilerini bir dil gibi kullanabilen, igerik iiretimi ve paylagimi
ve Doyilmlar konusunda katilimer; bilgi edinme, gglenme ve sosyallesme amactyla birincil kaynak olarak
Yaklagimi, Ustiin sanal ortam1 goren kullanicilardir. Ustiin yetenekli dijital yerlilerin sosyal medya kullanim
Yetenekli Cocuklar. motivasyonlarin1 Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi baglaminda inceleyen bu ¢alisma,

betimsel nitelikli tarama modelinde bir arastirmadir. Arastirma grubu, 2012-2013 egitim
yilinda Istanbul Bilim ve Sanat Merkezi, Besiktas Bilim ve Sanat Merkezi ve Beyazit Ford
Otosan Ilkdgretim Okulu’nda dgrenim goren 401 {istiin yetenekli 6grencidir. Grupta yer
alan iistiin yeteneklilerin 231°1 (%57,6) 9—11; 148’1 (%36,9) 12—14; 22’si (%5,5) ise 15-17
yas grubundadir. Arastirmaya katilan {istiin yeteneklilerin 247°si erkek (%61,6); 154’
(%38,4) kiz 6grencilerden olusmaktadir. Calismada iistlin yetenekli dijital yerlilerin sosyal
medya kullanim sikliklari; internet kullanim amaglar ile sosyal medya kullanim amaglari
ve sik kullandiklart sosyal medya sitelerinin hangileri oldugu incelenmistir. Caligmada
elde edilen bulgular iistiin yetenekli dijital yerlilerin sosyal medya kullanim sikliginin
akranlarina oranla Tiirkiye ortalamasinin altinda kaldigini; internet kullanim amaglarryla
sosyal medya kullanim amaglarinin Srtiistiiglini, ayrica YouTube, Facebook ve Twitter’in
iistlin yetenekli dijital yerlilerin en sik kullandiklar1 sosyal medya siteleri oldugunu ortaya

koymaktadir.
Keywords: Abstract
Social Media, Digital Gifted digital natives, who compose a significant portion of the network generation,
Natives, Uses and are users who are capable of using the internet and mobile communication technologies
Gratification Approach, like a language, participate in content production and sharing, and consider the virtual
Gifted Children. environments as the primary source of information, entertainment and socializing. This

is a study in descriptive scanning model and its purpose is to establish the motivations
of gifted digital natives’ use of social media in the perspective of Uses and Gratifications
Approach. The research group is composed of 401 gifted students of Istanbul Science and
Art Centre, Besiktag Science and Art Centre and Beyazit Ford Otosan Elementary School
in 2012-2013 school year. The age distribution of the gifted children in the group is as such:
231 students (57.6%) between the ages of 9 and 11 years; 148 students (36.9%) between
the ages of 12 and 14 years, and 22 students (5.5%) between the ages of 15 and 17 years. Of
the gifted children participating in this study, 247 (61.6%) are males and 154 (38.4%) are
females. In this study; the frequency of usage of social media by gifted digital natives, the
purpose of use of the internet and social media, and their favorite social media sites were
examined. According to the results; the gifted digital natives’ social media usage frequency
is below the frequency of Turkey in comparison to other children in the same age group,
their purposes for internet usage and social media usage correspond to each other, besides
the most frequently used social networking sites by gifted digital natives are YouTube,
Facebook and Twitter.

*: Bu makale, 2014 yilinda Istanbul Ticaret Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Medya ve Iletisim Sistemleri
Anabilim Dali’'nda Dog. Dr. Celalettin AKTAS’in damismanliginda hazirlanan “Ustiin Yetenekli Cocuklarin Sosyal
Medya Kullanim Motivasyonlar1” baslikli yiiksek lisans tezinden iiretilmistir.
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Giris

Yeni medya teknolojilerini kullanan bireylerin bu teknolojileri ve bu teknolojilerin
uzantist olan iletisim mecralarmi  kullanim etkinliklerinin ve motivasyonlarinin
irdelenmesi, medya calismalar1 kapsaminda degerlendirilmektedir. Ote yandan, siklikla

heterojen nitelikte kitleler {izerinden yapilan ¢alismalardan elde edilen sonuglar, bu
calismalardan beklenen spesifik yarar1 azaltmaktadir.

Giliniimiizde yasamlarimizin giderek daha biiyiikk kismina hiikmeden medya
teknolojilerinin aldiklar1 son seklin igerik saglayicilarin, medya ¢alisanlarinin ve basin
yayin sirketlerinin kararlarina birakilamayacak kadar énemli oldugunu artik biliyoruz.
Bu agidan belirgin vasifiariyla genel kitleden ayrilan daha dar kullanici gruplaria doniik
medya calismalarindan elde edilecek verilerin, ihtiyag¢ analizi agisindan daha zengin bir
bakis acis1 kazandiracagi sdylenebilir.

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi baglaminda yapilan bu c¢alismada,
iistiin yetenekli cocuklarin yeni medya kullanim egilimleri, sosyal medya kullanim
motivasyonlar1 lizerinden incelenmektedir.

Ustiin yetenekli ¢ocuklar, istisnai zekd ve beceri kapasiteleri dolayisiyla
desteklenmesi gereken ozel egilimleri olan bir gocuk grubudur. Ustiin yetenekli
cocuklarin biligsel ve gelisimsel potansiyelleri sayesinde yasamlar1 boyunca insanlik
icin sergileyecegi muhtemel rol, onlarin giiniimiiziin en popiiler iletisim alan1 olan sosyal
medya kullanim motivasyonlarini incelemeyi 6nemli kilmaktadir.

Arastirma konusunun se¢iminde, bu 6zel ¢ocuklarin ayricalikliilgileri ve beklentileri
olan bir kullanic1 grubu olmasi ve literatiirde bu 6zel grubun sosyal medya dolayiminda
egilimlerine iliskin bir calismaya rastlanmamasi belirleyici olmustur.

Ustiin Yetenekli Kimdir?

Toplumu olusturan kimi bireylerin sahip olduklari zeka diizeyi kapasitesinin ve onlar1
cogunluktan ayiran iistiin yeteneklerin degerlendirilmesi, agirlikli olarak kamu otoritesi
ve egitim ¢evreleri tarafindan tarih boyunca lizerinde durulan bir konu olagelmistir.!

Zeka dizeyi kavrami Tirkge Bilim Terimleri Sozliiglinde, “gelisim diizeyine
gore zekay1 Olcen sorular1 basari ile yanitlayabilen bir kimsenin, baskalarina gore
zihinsel yeteneginin diizeyi ve basart derecesi” olarak tanimlanmaktadir. Giiniimiizde
popiilerligini koruyan 1Q (intelligence quotient: zeka bdliimii/katsayist) kavrami ise zeka
lizerine yapilan ¢aligmalara 1912 yilindan itibaren dahil olmustur. IQ kavrami, William
Stern (1871-1938) tarafindan ortaya atilmistir. Stern, kisinin, bir zeka testinde aldigi
puanin, kendi yas kiimesinin ortalamasindan sapma derecesini yansitan katsayinin, bir
baska deyisle kisinin aldig1 zeka yas1 puaninin normal yasina oranin ifade eden 1Q nun
zamanla degismeyecegini ileri stirmektedir (Human Intelligence, 2013).

1 Konuya iliskin tarihi perspektifi 6zetleyen ve Osmanli’da Hristiyan tebaadan segilen {istiin zekaya
ve niteliklere sahip ¢ocuklari yetistiren egitim kurumlari olarak faaliyet gosteren Enderun Mekteplerini
ele alan bir ¢alisma i¢in bkz.: Cihan Kili¢. Enderun mektebi érnekleminde giiniimiiz iistiin yetenekli
cocuklarin egitiminin degerlendirilmesi. Yayinlanmamis yiiksek lisans tezi. Gazi Universitesi Egitim
Bilimleri Enstitiisii. 2010.
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Zeka katsayisi (IQ) cesitli dlgeklerde siirekli olarak 130 ve daha yukar1 ¢ikanlara
ve kendi yasitlarindan rastgele secilmis bir kiimenin %98’inden {istiin olanlara, zstiin
zekalr denir. Ustiin yetenekli ise zekd boliimii siirekli olarak 120 ve daha yukar1 olup
giizel sanatlar, matematik ve teknik gibi alanlarda yasitlarindan belirgin 6lcilide {istiin
olanlara verilen addir. Sonug olarak “Ustiin yetenekli kimdir?” sorusuna verilen cevapta,
ortalamanin iizerinde bir kabiliyet (diger bir ifadeyle genel ya da 6zel bir alanda yetenek),
yaraticilik ve gorev sorumlulugu olmak iizere ii¢ bilesenin One ¢iktig1 sdylenebilir
(Renzulli, 1998).

Literatiire bakildiginda iistiin yeteneklilerle ilgili tanimlamalar konusunda farkl
yaklasimlar oldugu goriilmektedir (Eng, Caglar ve Ozsoy, 1981; Ersoy ve Avci, 2001;
Akarsu, 2001; Budak, 2008). Konunun karmasik ve ¢ok yonlii yapisi nedeniyle, son seklini
almis kesin bir “iistiin” tanimina ulagmak giictiir. Diger yandan giiniimiizde iistiin zekal,
istiin yetenekli ya da 6zel yetenekli tanimlamalarinin birbirlerinin yerine kullanildig: da
bilinmektedir. Bu kullanimlar biitiiniiyle yanlis olmamakla birlikte eksiklik tagimaktadir.
Ustiin ya da 6zel yeteneklilik, {istiin zekay1 i¢inde barindirirken; iistiin zekalilik, sadece
zeka testlerinden 130 ve iizeri puan alanlar1 kapsamaktadir (Ozkan, 2013).

Ayrimsal Ustiin Zeka ve Yetenek Modeli’ne (The Differentiated Model of Giftedness
and Talent) gore iistiin zeka, en az bir yetenek alaninda akranlarinin arasinda en az {ist
%10’1luk kisimda bulunan, egitilmemis ve kendiliginden agiga ¢ikan dogal potansiyellere
sahip olmak ve bunlari kullanmaktir. Ustiin yetenek ise sistematik olarak gelistirilen
yeteneklerde siiper iistiinliik ve insan etkinliginin en az bir alaninda akranlarinin arasinda
en az {list %10’luk kisimda bilgi sahibi olma ve bu alanda aktif olmadir (Gagne, 2013). S6z
konusu %10’luk dilim igerisine giren 6zel yetenekli bireyler de bazi siniflara ayrilmigtir.
Buna gore; %1’e girenler orta diizeyde, %01 e girenler yiiksek diizeyde, %001 e girenler
olaganiistii yiiksek diizeyde, %0001°e girenler ise en yliksek diizeyde iistiin yetenekli
kabul edilmistir (Milli Egitim Bakanligi [MEB], 2013a).

Tiirkiye’de istiin yeteneklilerin egitimi konusunda 6zglin bir kamusal egitim
modeli olan Bilim ve Sanat Merkezleri (BILSEM) faaliyet gostermektedir. BILSEM’ler
ilkogretim ve ortadgretim kurumlarina devam eden iistiin veya 6zel yetenekli 6grencilerin
orgiin egitim kurumlarindaki egitimlerini aksatmayacak sekilde bireysel yeteneklerinin
bilincinde olmalarin1 ve kapasitelerini gelistirerek en {ist diizeyde kullanmalarini
saglamak amaciyla agilmis bagimsiz 6zel egitim kurumlaridir (MEB, 2007). Tiirkiye
genelinde 12.106 dgrencinin® grenim gordiigii BILSEM lerin sayis1 2013-2014 egitim
yil1 verilerine gore 70°tir (MEB, 2014).

Tiirkiye’de tistiin yeteneklileri resmi tanilama islemleri, illerde bulunan Rehberlik
ve Arastirma Merkezlerinde yapilmaktadir. Ustiin yeteneklilerin BILSEM’lere kayit
olmalari ile ilgili siireg ise bir dizi asamay1 kapsamaktadir. Birinci asamada BILSEM,
il biinyesinde yer alan biitiin resmi ve 6zel okullara il ve ilge Milli Egitim Miidiirliikleri

2 Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi’ne gore Tiirkiye niifusu 31 Aralik 2013 itibariyla 76.667.864 kisidir (Tiirkiye
Istatistik Kurumu [TUIK], 2014). Yas grubuna gére niifus dagilimma bakildiginda 5-19 yas arasinda 19.121.121
kisinin oldugu goriilmektedir. Ustiin yeteneklilik konusunda kabul edilen yiizdelik dilim (%2-3) dikkate alindiginda
Tiirkiye’de 382.000 ila 573.000 arasinda ¢ocugun {istiin yetenekli olma potansiyeli tagidig1 varsayilabilir. Bu veri,
halihazirda BILSEM’lerden yararlanan dgrenci sayist ile karsilastirildiginda aradaki ugurumun kaygi verici oldugu
goriilmektedir.
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araciligiyla, tanilama yapilacak smif seviyesini ve ilgili islemleri duyurur. ikinci
asamada, simif ogretmenleri siniflarinda akranlarina gore farkli 6zellikler gosterdigini
gosterir. Uciincii asamada on degerlendirme igin, aday gosterilen 6grencilerin gdzlem
formlar1 BILSEM tanilama komisyonu tarafindan degerlendirilir. Dordiincii asamadaki
grup taramada, 6n degerlendirme sonucunda grup taramasina girmesi uygun goriilen
ogrenciler, BILSEM Yiiriitme Kurulunun belirledigi tarihlerde, belirlenen 6lgme araglar
ile grup taramasina alinir. Besinci asamada ise 0grenci standart 6lgme araglari ile bireysel
incelemeye alinir. Bireysel inceleme sonucuna gore 6zel yetenekli oldugu belirlenen
ogrenciler, drgiin egitimlerine paralel olarak BILSEM’de destek egitim faaliyetlerine
devam eder (MEB, 2013Db).

Yeni Cagin Sakinleri: Dijital Yerliler

Bilginin ¢ogalmasi ve bireylerin yasamindaki 6neminin artmasiyla ortaya ¢ikan
bilgi toplumu kavrami, bireylerin bilgiyi kullandig1 bir yagsam bi¢imi olarak tanimlanabilir
(Cubukgu, 2011). Bilgi toplumu; bilgiyi iireten, kullanan, yayan, gelistiren ve yasamin
temeline koyan bir toplumdur (Aytag 2006). Bilgi iletisim teknolojileri (BiT), bilginin
elde edilmesini saglayan ve insanlar arasinda, insanlarla elektronik sistemler arasinda
ve elektronik sistemlerin kendi aralarinda farkli iletisim tarzlarim1 kolaylastiran tiim
teknolojileri kapsamaktadir (Vural, 2006). Bu anlamda BIT, bilginin, elektronik ortamda
iretilmesi, dagitilmasi ve gosterilmesi islemlerinin bir biitiinii olarak diisiiniilebilir.

Marc Prensky’nin 2001 yilinda yayimlanan makalesiyle literatiire giren dijital
yerliler (digital natives) kavrami, daha ziyade 80’li yillarin basinda dogan nesli isaret
etmektedir. Prensky’nin ayn1 makalesinde kavramsallastirdig: dijital gogmenler (digital
imigrants) ise dijital teknolojinin yaygin kullanim1 6ncesinde dogan ya da yetisen kisileri
ifade etmektedir. Bu tanim, kaba bir tarifle 1980 oncesinde dogmus insanlar1 isaret
etmektedir ki onlar, sayisal diinyanin i¢ine dogmus dijital yerliler gibi sanal ger¢eklige
asina degil, sonradan uyum saglamaya ¢alisan bir nesildir (Prensky, 2001a).

Prensky, gelecek nesillerin, giiniimiiz teknolojisinin var oldugu ortamda dogmus
ve bilgisayar, video oyunlari, dijital miizik calarlar, video kameralar, cep telefonlar1 ve
internet gibi teknolojiler ile biiylimiis yani ana dilini 6grenir gibi teknoloji 6grenmis
kisilerden olusan “dijital yerlilerden” olusacagini belirtmektedir. Zihinlerini teknoloji
diliyle isleten bu neslin egitimini, teknoloji dilini tam olarak kullanamasa bile teknolojiye
yeterince hakim 6gretmenlerden ve egitim yoneticilerinden olusan bir kadro verebilecektir
(Prensky, 2001Db).

Dijital yerlileri vurgulayan ya da onlar1 dijital gogmenlerden ayiran ve bu iki grup
arasindaki mesafeyi doguran en onemli etken, teknolojileri deneyimleme bigimidir.
Teknoloji kullanimimin kisilere kolay ya da zor gelmesi; bir baska deyisle kisilerin
teknolojiye adapte olma siireleri onlarin yerli ya da gé¢men olarak nitelendirilmesine
sebep olmaktadir (VanSlyke, 2003).
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Dijital go¢menler once basili kaynaklara ardindan internete bakarken dijital
yerlilerde bilgi edinme yaklasimi tam tersidir. Cogu dijital yerli ag {lizerinde olmayan
kiitiiphaneleri kullanmaktan ¢oktan vazgecmistir. Kiitliphane web siteleri yerine sosyal
ag sitelerini kullanmaktadirlar. Bunun temel sebebi bu tiir sosyal aglarin hizla web icinde
webler haline gelmeleri, ¢esitli hizmetler icin tek bir diikkkdn olmalaridir. Sosyal ag
sistemleri, kullanicilara sosyallesmenin yani sira bilgi paylagsmak, binlerce uygulamay1
calistirmak veya kendi icerik ve uygulamalarini yaratmak i¢in sanal bir ortam sunmaktadir
(Rayport, 2009).

Ote yandan BIT’e erisimde ve kullannminda farkli boyutlarda esitsizlikler
yasanmaktadir. Bir tarafta yiiksek hiz ve diisiik maliyetler ile yeni bilgilere ulasanlarin
egitim, gelir ve is baglantilari, diger yanda diisiik hiz ve yliksek maliyetle belirsizlik
icinde, eskimis bilgilere bagimli, zaman sinir1 iginde bloke edilmis kitlelerin iletisimsizligi
durmaktadir (Oztiirk, 2002).

Gelismis tlkelerin sahip olduklar1 teknoloji kapasitesi, gelismekte olan ya da
azgelismis iilkelerde yeterli diizeyde bulunmamaktadir. Gelismis ya da degil ayni
cografyada yasayan bireyler arasinda da teknolojiye erisim noktasinda belirgin esitsizlikler
goriilebilmektedir. Egitim diizeyi, kentlesme ve gelir diizeyi gibi farkli faktorlerin etkisiyle

olusan bu esitsizlik, “dijital ucurum” (digital divide) ya da “sayisal ugurum”, “sayisal

béliinme”, “sayisal ayrim” ve “sayisal kopma” seklinde ifade edilmektedir (Ozcivelek
vd., 2000).

Dijjital ucurum, farkli sosyoekonomik diizeydeki bireylerin, firmalarin veya
iilkelerin BIT’ e erisiminde ve kullaniminda yasadig1 esitsizlik olarak tanimlanmaktadir
(OECD, 2001:5). Teknoloji sahipliginin tarihsel stiregte giderek ucuzlamasina ve teknoloji
kullanimina doniik egitim olanaklarinin cesitlenerek yayginlagmasina karsin yetkin
dijital becerilere sahiplik konusunda bireyler arasinda son derece belirgin esitsizlikler s6z
konusudur (Hargittai, 2010).

Dijital yerli olarak tanimlanan kusagin en geng iiyelerinin yasama ve gelisme
haklar1 bakimindan esitsizlikler siirmektedir (UNICEF, 2014). Internet, dijital
esitsizlikleri ve beceri agiklarini agsma c¢abasinda olsa da Diinya niifusunun biiyilik bir
kesimi heniiz baglant1 disidir (ITU, 2013). Hargittai (2010) geng¢ bireyler arasindaki
dijital esitsizliklerin goriilmesini bir sekilde maskeleyen “dijital yerli” tanimlamasindan
bu nedenle vazgec¢ilmesini 6nermektedir. Yeni medya teknolojileri ve uygulamalari,
bireylerin birbirlerine ve aga baglanip isbirligi yapabilecegi daha verimli ve iiretken
yollar sunsa da sayisal boliinme tartismalarinin da ortaya koydugu gibi herkes icin esit
erisim s0z konusu degildir (DiMaggio ve dig., 2001). Bu bakimdan, dijital yerli taniminin
kiiresel anlamda 1980 sonrasinda dogan her bireyi kusatmadigi sdylenebilir.

Bir Olguyu Kavramlastirmak: Ustiin Yetenekli Dijital Yerli

RTUK (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu) tarafindan yapilan Tiirkiye’de Cocuklarm
Medya Kullanma Aligskanliklart Arastirmasi’ndan elde edilen bulgular® gostermektedir

3 RTUK’iin aragtirmasina goére Tiirkiye’de dgrencilerin %97,9’unun evinde televizyon, %73,7’sinde
bilgisayar/tablet, %63 {inde internet erisimi, %44,6’sinda sabit telefon, %38,3’iinde radyo bulundugu
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ki Tiirkiye’deki dijital yerlilerin okul disindaki zamanlarda internette vakit gecirme
egilimi, popiiler bir nitelik kazanmistir. S6z konusu egilimin ¢ocuklar arasindaki sikligi
incelendiginde, %33,9 oraninda “ara sira” segeneginin 6ne ¢iktig1 tespit edilmistir (RTUK,
2013). Peki ¢ocuklarin medya tiiketimi i¢inde sosyal medyanin pay1 nedir? Bu sorunun
yanitin1 irdelemeden once “listiin yetenekli dijital yerli” kavramini ele almak gerekiyor.

Giliniimiizde yeni medyanin aktif kullanicist konumundaki geng nesli ifade ederken
cesitli ifadeler kullanilmaktadir. Bunlardan bazilari, milenyum nesli (millennials), ag nesli
(net generation), yeni nesil (next generation, n-generation) oyun nesli (gamer generation),
siber ¢ocuklar (cyber kids) ve ¢ekirge zihin (grasshopper mind) gibi ifadelerdir (Pedro,
2006). Bu ifadeler, ozellikle 90’11 yillarda dogan bireylerin yeni medya teknolojileri
kullanim1 anlaminda 6nceki kusaklarla kiyaslandiginda olaganiistii derecede dinamik bir
asamay1 deneyimlediklerine isaret etmektedir.

Giivenilir kurumlarda uygulanan zeka* ve yetenek testlerinde iistiin yetenekli oldugu
tanilanmis ve yetenekleri dogrultusunda 6zel ya da kamusal egitim alan bireyler {istiin
yeteneklidir. Yas grubu agirlikli olarak 9-17 arasinda degisen iistiin yetenekli ¢ocuklarin
icinde internet ve mobil iletisim teknolojilerini bir dil gibi kullanabilen, igerik iiretimi ve
paylasimi konusunda katilimci, bilgi edinme, eglenme ve sosyallesme amaciyla oncelikli
kaynak olarak sanal ortam1 gdren bir ¢ocuk ise listiin yetenekli dijital yerlidir.

Ustiin yetenekli dijital yerliler, 6zel zeka ve yetenek potansiyelleri dolayisiyla aktif
medya kullanicist geng nesil icinde medya teknolojilerine iliskin algilari, tercihleri ve
motivasyonlar1 bakimindan 6zellikli ilgiyi hak eden bir kitledir.

Dijital Cagin Giincel Pratigi: Sosyal Medya

Yeni medyanin onemli bir islevi de sosyallesmeye sagladigi katkidir. Kullanicilarin
cevrimi¢i diinyada sosyal iligkiler kurmasina ve gelistirmesine katkida bulunan medya
teknolojilerinin tamam1 sosyal medya kapsamina girmektedir. Icerik, isleyis ve bigim
bakimindan ¢esitlilik gosteren sosyal medya ortamlarinin ortak karakteristik 6zellikleri
ise katilim, agiklik, sohbet, topluluk anlayis1 ve baglantililik (connectedness) olarak
gosterilebilir (Mayfield, 2008).

Kullanicilarin igerik iiretmesine ve paylasmasina ya da sosyal iliskiler kurmasina
imkan saglayan web siteleri ve uygulamalarla sekillenen sosyal medya, kayith
kullanicilarin bilgi, goriis ve ilgi alanlar1 dogrultusunda paylasimda bulunarak etkilesim
kurduklar1 ¢cevrimici araglarin tamamini ve aglar igermektedir. Bloglar, sosyal ag siteleri,
sosyal imleme, forum, podcast, cevrimici sohbet ortamlari, e-posta zincirleri, sanal
diinyalar, wikiler gibi etkilesimsel, kullanimi kolay, katilima a¢ik olan internet tizerindeki
iletisim ortamlari, sosyal medya kapsamina girer (Onat, 2010).

saptanmistir. Ote yandan internet %60,8, bilgisayar/tablet %48,6, cep telefonu %45, televizyon ise
%40,5 oraninda &grencilerin en fazla énem verdigi iletisim aracidir. Ogrencilerin %75,5’inin cep
telefonunda internet baglantis1 bulunmaktadir ve 6grenciler cep telefonlarini, birinci 6ncelikli olarak
konusma, ikinci oncelikli olarak mesajlasma, tglincii 6ncelikli olarak internete baglanma, dordiinci
dncelikli olarak da sosyal aglara baglanma amaciyla kullanmaktadir (RTUK, 2013).

4 Tiirkiye’de uygulanan baslica zeka testleri sunlardir: Wechsler Cocuklar icin Zeka Olgegi-Gozden Gegirilmis
Formu (WISC-R), Stanford Binet Zeka Testi, Goodenough-Harris Adam Cizme Testi, Porteus Labirentleri Testi,
Leiter Uluslararast Performans Testi, Cattel Zeka Testi ve Kohs Kiipleri Zeka Testi (MEB, 2013a).
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Farkli islevleri bulunan ve mobil iletisimin yayginlagsmasiyla kullanim bigimleri
de zenginlesen belli basl sosyal medya siteleri® ve uygulamalari su kategoriler altinda
siralanabilir: Sosyal platform (Facebook, Twitter, FriendFeed vb.); igerik paylagimi
(YouTube, Flickr, Vimeo, Pinterest vb.); kisisel yayincilik (Bloglar, Wikipedia, Tumblr
vb.); tartisma-yorum (Forumlar, Eksi Sozliik, Inci Sozliik vb.); anlik mesajlasma
(WhatsApp, Skype vb.), Sosyal oyunlar (Farmville, FrontierVille, Gardens of Time,
Kantai Collection, The Sims Social vb.)

Sosyal medyay1 olusturan aglar, kullanicilarin, mesaj, fotograf, miizik ve video gibi
icerikleri anlik mesajlasma, e-posta, duyuru gibi enstriimanlar vasitasiyla birbirleriyle
paylastiklar1 platformlardir. Dolayisiyla sosyal medyayi, kullanicilarin egilim duyduklari
konulara iliskin eszamanli etkilesimde bulunduklari, bildirisim sagladiklari, vakit ve
mekan kisitlamasi olmadan metin, gorsel, ses ve video gibi kendi olusturduklari ya da
yine ayn1 ortamdan edindikleri iceriklerle paylagimlarda bulunduklar1 internet tabanl bir
ortam olarak tanimlamak miimkiindiir.

Sosyal medyanin bilgi edinme konusunda sahip oldugu hiz, yararlilik ve
bagimsizlik gibi nitelikler bu mecray1 kullanicilar nezdinde ¢ekici kilmaktadir. Tiirkiye
genelinde ¢ocuklarin %61,7’sinin internetin bilgi edinme iizerindeki etkisini “olumlu”
degerlendirdiginin bulgulanmasi bu yargiy1 desteklemektedir (RTUK, 2013).

Tiirkiye’de en fazla kullaniciya sahip sosyal medya sitelerine iliskin rakamlar bir
baska arastirmada (TUIK, 2013a) elde edilen Tiirkiye’deki internet kullamicilarinin,
%73,2 oraninda, interneti ‘“sosyal gruplara katilma” amag¢h kullanma egilimi ile
karsilastirildiginda, karsimiza “internet esittir sosyal medya” seklinde formiile edilebilecek
genel bir kabuliin ¢iktig1 s6ylenebilir.

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasim

Elihu Katz tarafindan yazilan bir makale ile ilk olarak 1959°da literatiire giren
Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, temel varsayim olarak, kitle iletisim araglarini
belli bir gereksinimi karsilamak i¢in amagh olarak kullanma ve bu kullanimdan doyum
saglamaya dayanir. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, geleneksel “etki” teorilerinin
“medyanin bireylere yaptiklar1” seklinde formiile edilebilecek sorusu yerine, “bireylerin
iletisim araglariyla yaptiklar1” sorusunu ortaya koymustur. Bu agidan s6z konusu yaklasim,
arastirma sorunsalini ara¢ ya da mesajdan izlerkitleye (audience) kaydiran islevselci bir
iletisim araclar1 yaklasimidir (Katz ve Earl, 2010).

5 Kiiresel dl¢ekte sosyal medya siteleri arasinda facebook.com 818 milyon 200 bin kullanici sayisiyla
ilk sirada yer alirken, blogger.com 400 milyon 247 bin kullaniciyla ikinci; twitter.com ise 189 milyon
819 bin kullanic1 ile iiclincii siradadir. Dordiincii ve besinci siralarda sirastyla wordpress.com (169
milyon 436 bin kullanict) ve linkedin.com (164 milyon 177 bin kullanici) bulunmaktadir. Tiirkiye’de
en fazla kullaniciya sahip ilk bes sosyal medya sitesi ise sirastyla sunlardir: facebook.com (21 milyon
888 bin kullanici), blogger.com (13 milyon 659 bin kullanici), twitter.com (8 milyon 853 bin kullanici),
eksisozluk.com (5 milyon 232 bin kullanict) (Digitalage, 2013).
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Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi’nin iizerinde yogunlastii ii¢ sorun alani
sunlardir:

+ Insanlarm, ihtiyaclarini karsilamak icin medyayr ne sekilde kullandiklari
sorusuna cevap bulmak.

+ Insanlarin medya kullanimlarinin altinda yatan giidiileri kesfetmek.

* Bireysel medya kullaniminin olumlu ve olumsuz sonuclarini saptamak
(University of Twente, 2013).

Aciktir ki izlerkitlenin kiiltiirel tiiketim faaliyeti belirli bir toplumsallik, kiiltiirel
ortam, iktidar ve tahakkiim aglar1 iginde gerceklesir ve bu yapilarin iiretiminde ve
yeniden iiretiminde rol oynar. Dolayisiyla izleyicinin, medya mesajinin pasif alimlayicisi
olarak goriildiigii onceki yaklasimlara bir tepki olarak yiikselen Kullanimlar ve Doyumlar
Yaklagimi, herhangi bir yapisal sinirlamadan muaf, kadir-i mutlak bir izleyici kavramina
sarildig igin elestirilmistir (Ozgetin, 2010).

Ote yandan internetin ve dzellikle sosyal medyanin kullanic1 sayisindaki geometrik
artisile televizyon ve gazete gibi geleneksel mecralar1 doniistiirecek ya da saf dis1 birakacak
bigimde giindelik kullanim alan1 kazandig1 goriilmektedir. Bu bakimdan yeni medyanin
etkilesimlilik, kullanic1 elemesi ve es zamanli olmama® gibi 6zellikleri, Kullanimlar ve
Doyumlar Yaklasimi’nin sosyal medyaya doniik arastirmalar i¢in uygun oldugu fikrini
desteklemektedir (Ruggiero 2000).

Literatiirde sosyal medya kullanim motivasyonlarint Kullanimlar ve Doyumlar
Yaklagimi baglaminda ele alan ¢calismalara baktigimizda, odagina iiniversite 6grencilerini
ve akademisyenleri (Sheldon, 2008; Ak¢ay, 2011; Biger, 2014); gengleri (Armagan, 2013);
Twitter ve Facebook 6zelinde sosyal ag sitesi iiyeligini ve kullanicilarini (Bumbarger,
2007; Johnson & Yang, 2009; Schrock 2009; Cha 2010; Chen, 2011; K&seoglu, 2012)
ya da kentsel bazda sosyal medya kullanicilarini alan (Kogak ve Oyman, 2012; Karakog,
Enderhan & Giilsiinler, M. Evrim 2012) ¢ok sayida ¢alismanin bulundugu gériilmektedir.

Sonug itibariyle medya endiistrisi insanlara ¢ok genis bir yelpazede medya
platformlar1 ve icerikleri sunmaya devam ettik¢e insanlarin neden farkli medya kanallarini
sectiklerini arastirmak ic¢in Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi’nin en uygun bakis
acilarindan biri olarak diisiiniilebilecegi ve bir fenomen héaline gelen sosyal medyanin bu
yaklasim ¢ercevesinde incelenebilecegi sdylenebilir (Shao, 2009).

Calismanin Yontemi ve Verilerin Giivenirlik Analizi

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi’ndan hareketle iistiin yetenekli dijital yerlilerin
sosyal medya kullanim motivasyonlarini ele alan bu ¢alismanin yontemi betimsel nitelikli
tarama modelidir. Arastirma grubu, 2012-2013 egitim-6gretim yilinda Istanbul BILSEM,
Besiktas BILSEM ve Beyazit Ford Otosan Ilkdgretim Okulu’nda’ 6grenim goren {istiin

6 Es zamanli olmama (asynchroneity), elektronik mesajlarin gondericilerinin ve alicilarinin s6z konusu
mesaj1 kendilerince uygun farkli zamanlarda okusalar da etkilesimlerinin siirdiigii anlamina gelir.
(Williams vd, 1988)

7 MEB ile Istanbul Universitesi Hasan Ali Yiicel Egitim Fakiiltesi arasinda imzalanan protokol ile
2002-2003 egitim-6gretim yilindan itibaren istiin yetenekli ¢ocuklara egitim vermeye baglayan
Istanbul’un Fatih ilgesindeki Beyazit Ford Otosan ilkdgretim Okulu, iistiin yetenekli &grencileri
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yetenekli 6grencilerdir. Arastirmanin ana kiitlesinde toplam 1185 6grenci® bulunmaktadir.
Orneklemin giivenirlik diizeyi %95 ve hata pay1 da +%#4 olarak dikkate alinarak gerekli
istatistiksel hesaplamalar yapilmis ve gereken orneklem biiyiikliigii 401 (N=401) olarak
saptanmigtir. 10 Mart — 25 Mayis 2013 tarihleri arasinda yiiriitiilen ¢alismanin veri
toplama araci olarak arastirmaci tarafindan gelistirilen bir anket formu ve Sosyal Medya
Kullanim Motivasyonu Olgegi’ (SMKMO) kullanilmustir.

Faktor analizi, Olgiilmek istenilen oOzellige ait yapinin belirli bir olgek ile
olgiildiigiinde nasil gerceklestigini belirlemek amaciyla kullanilir. Bu yoniiyle faktor
analizi, Ol¢egin yapisini belirlemeye doniik bir yap1 gecerliligi ¢aligmasidir (Tavsancil,
2010). Birbirleriyle orta diizeyde ya da oldukga iliskili degiskenleri birlestirerek az
sayida ancak bagimsiz degisken kiimeleri elde etmede ampirik temel saglayan faktor
analizi sayesinde, pek ¢ok degiskenin birkag¢ kiime ya da boyuta indirgenmesi miimkiin
olmaktadir. Bu boyut ya da kiimelerden her birine faktor adi verilir (Balci, 2013).

Sosyal medya ya da spesifik olarak sosyal ag sitelerinin kullanimu ile ilgili literatiirde
yer alan pek c¢ok calismada, faktorlerin genellikle 6rtiisen boyutlar {izerinden saptandigi
goriilmektedir. Ornegin Armstrong, M.H. (1999) calismasinda eglence, tiiketici bilgi
islemi, sosyal etkilesim, bilgilenme, toplumsal gozetim/arastirma faktorlerini tespit
etmistir. Parker, B.J. ve Plank, R.E (2000) arkadaslik/sosyal iliskiler, gozetim, rahatlama/
sosyal kacis olarak ti¢ faktor belirlemistir. Seker, T.B. (2005) bilgilenme, chat/eglence,
aligverig/seyahat-internet faktorleri lizerinde durmustur. Ellison vd. (2006) eglence/
serbest zaman, bilgi edinme, iletisim kurma faktorlerini belirlemistir. Balc1 ve Tarhan
(2007) bilgilenme/rehberlik, sosyal kacis, bos zamanlar1 degerlendirme/eglence, sosyal
fayda/teknoloji kullanimi faktorlerini saptamistir. Joinson (2008) sosyal baglanti/irtibat,
paylasilan kimlikler, igerik, sosyal arastirma/sorusturma, sosyal ag sorfii ve durum
giincelleme seklinde boyutlara ulasmistir. Quan-Haase ve Young’in (2010) calismasinda
zaman gecirme, sevgi/diiskiinliik, moda, sorunlari paylasma, sosyallik, sosyal enformasyon
faktorleri belirlenmistir. Giilnar, Balc1 ve Cakir’in caligmalarinda (2010) iizerinde durulan
boyutlar narsisizm ve kisisel sunum, medya aliskanlig1 ve performans, bos zamanlari
degerlendirme, bilgi arama, kisisel stati, iligkiyi siirdiirme ve eglence faktorleri olmustur.

gozeten farklilagtirilmig bir egitim programi uygulayan, alandaki tek devlet okuludur.

8 2012-2013 egitim y1l1 itibariyle Beyazit Ford Otosan Ilkogretim Okulu’nun kayitli 6grenci sayis1 340 olup diger
iki egitim kurumunun aktif 6grenci sayis1 okul yoneticileri tarafindan 520 (Istanbul BILSEM) ve 325 (Besiktas
BILSEM) olarak bildirilmistir.

9 Calismada kullanilan SMKMO, 3°lii likert tipinde toplam 18 maddeden olusmaktadir. Olcekte
“Hicbir Zaman”, “Bazen” ve “Her Zaman” ifadeleriyle derecelendirilen olumlu ve olumsuz ifadeler
bulunmaktadir. SMKMO gelistirilirken 6lcegin kullanilacag: hedef kitle olan iistiin yetenekli
ogrencilerle gorligmeler yapilmus, iistiin yeteneklilerin davranislari gézlenmis, hem {istiin yetenekliler
hem de sosyal medya ile ilgili literatiir taramas1 yapilarak, alanda kullanilan anketler ve yapilmis
diger calismalar yardimiyla bir madde havuzu olusturulmustur. Olgek maddeleri hazirlanirken istenen
durumlar i¢in olumlu, istenmeyen durumlar i¢in olumsuz ifadeler kullanilmis, bdylece olumlu ve
olumsuz durumlarin dengeli puan almasi saglanmistir. SMKMO’niin faktor yapis1 Aciklayici Faktor
Analizi (AFA) ve Dogrulayici Faktor Analizi (DFA) kullanilarak incelenmistir. DFA yapilmadan 6nce
coklu dogrusallik ve normallik varsayimlar1 SPSS ile degerlendirilmistir. Olcegin kapsam gecerliligi
icin Iletisim Bilimleri, Egitim Bilimleri, Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri, Rehberlik ve Psikolojik
Damigmanlik, Olgme ve Degerlendirme alanlarindan uzmanlarm gériisiine basvurularak maddelerin
gegerlik diizeyleri tespit edilmistir. Uzman goriisleri dogrultusunda; anlam hatalari giderilmis, gecerligi
olmayan maddeler elenmistir. Bunun sonucunda 3 madde 6l¢ekten ayiklanarak, 15 maddelik dlgege
uygulama Oncesi son hali verilmistir. AFA’ya ait faktor ytikleri Tablo 1’°de verilmistir.
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Akcay’in ¢aligmasinda (2011) ise sosyal medya kullanim motivasyonlari olarak sosyal
cevre edinme/sosyallesme, eglence/bos vakit gecirme faktorleri 6ne ¢ikmistir.

Calismanin anket formundaki 6nermeler yukarida belirtilen literatiirden yola ¢ikarak
gruplandirilmis ve {i¢ temel sosyal medya kullanim motivasyonu faktorii belirlenmistir.
Bu faktorler, eglenme, sosyallesme ve bilgilenme faktorleridir.'

Tablo 1. Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlarina Yonelik Faktor Analizi

Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlarina
Yénelik Onermeler

1. Sosyal Medyay1 video paylasmak amaciyla

Eglenme  Sosyallesme Bilgilenme M SD

0,864 0,822 0,866
kullanirim.
2. Sosyal Medyay1 fotograf paylagsmak amaciyla 0.850 0966 0.852
kullanirim.
3. Sosyal Medyay1 miizik paylasmak amaciyla 0.838 0875 0877
kullanirim.
4. Sosyal Medyay1 anlik durum paylagimi 0,595 0773 0.846
amactyla kullanirim.
5. Sosyal Medyay1 hayrani oldugum kisileri 0.527 0711 0.867
takip etmek amaciyla kullanirim.
6: S(.)syzlll M.edyada k1sls§1 bilgilerimi (yasim, 0.659 0586  0.738
cinsiyetim, ikamet adresim vs.) paylasirim.
7. Sosyal M?d.}./ada gzel l?llgllenmln bagkalari 0.658 0428 0716
tarafindan goriilmesi beni rahatsiz etmez.
8. S'()S}{al. Me':dy'ayl' kullanmamin yasaklanmast 0.657 0737  0.857
benim i¢in ciddi bir ceza olur.
9. Internete baglar.lmam{m en 6nemli sebebi 0.609 0720 0817
sosyal medyaya girmektir.
10. Sosyal Medyay1 yeni arkadas edinmek 0,490 0.618 0,768
amactyla kullanirim.
11. Sosyal Medya s6z konusu oldugunda kendimi
aktif/katilime1 bir kullanici olarak tanimlarim. 0,487 0,898 0,823
12. Sosyal Medyay iistiin yetenekli arkadaglarimla
iletisim kurmak amactyla kullanirim. 0,656 0,802 0,822
13 §osyal Medyay1 giindelik problemlerime 0.655 0.802  0.822
¢ozlim bulmak amaciyla kullanirim.
14.' Sosyal M§dyay1 ilgi duydugum konularda 0.650 1128 0831
fikir aligverisi amaciyla kullanirim.
15. Sosyal Medyay1 akademik amagla (6devlerim, 0,554 1385 0,757

arastirmalarim, projelerim vs.) kullanirim.

Tablo 1°de goriildiigii gibi maddelere iliskin yiik degerleri 0,554 ile 0,864 arasinda
degismektedir. Verilerin giivenilirlik analizi amaciyla elde edilen tim degerler'' bu

10  Eglenme: Eglendirici unsurlar yeni medyanin dogasinda geleneksel medyaya oranla daha igkindir. Ozellikle
dijital yerliler agisindan oyun temelli aktiviteler ilgi ve farkindalik yaratmaktadir. Bu anlamda eglence unsuru igeren
her tiir ¢evrimigi igerik yiiksek katilimi garanti etmektedir. Sosyallesme: Sosyal aglar araciligiyla kullanicilarin
diger kullanicilarla etkilesimi sonucu elde edilen doyumlar, sosyallesme faktorii basligi altinda degerlendirilmistir.
Bilgilenme: Internet altyapisinin en yogun kullamldig1 mecralar olarak sosyal medyada sunulan bilginin islevselligi,
kullanicilarin o mecra ile ilgili algisi lizerinde dolaysiz bir etkiye sahiptir.

11 SMKMO’niin giivenirligini incelemek icin 8lgegin tamamu igin ig tutarlilik katsayisi hesaplanmustir. Arastirma
verilerini elde etmek {izere gelistirilen ve faktdr analizi yapilarak son halini alan SMKMO’niin Cronbach Alpha ig
tutarlilik katsayis1 Cronbach’s 0=0,836 olarak hesaplanmistir. Bu deger, istatistiksel agidan giivenilir olarak kabul
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6lcegin sosyal medya kullanim motivasyonlarini 6lgmek i¢in giivenilir bir 6lgme araci
oldugunu gostermektedir.

Calismanin Bulgulan

Arastirmaya katilan iistiin yetenekli dijital yerlilerin yas gruplarima iliskin dagilim
Tablo 2’de verilmistir. Katilimcilarin 231°1, 9—11 yas araliginda olup %57,6 oraniyla
arastirmaya en yiiksek katilimi bu yas grubu olusturmaktadir. Katilimcilarin %36,9’unu
temsil eden 148’1 12—-14 yas grubunda; %35,5’unu temsil eden 22’si ise 15-17 yas
grubundadir.

Tablo 2. Yas Grubu

Yas Frekans Yiizde Gecerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
9-11 231 57,6 57,6 57,6

12-14 148 36,9 36,9 94,5

15-17 22 5,5 5,5 100,0

Toplam 401 100,0 100,0

Aragtirmaya katilanlarin SMKM puan ortalamalarinin yas grubu degiskenine gore
anlamli bir farklilik gdsterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans
analizi (Anova) Tablo 3’te verilmistir. Bu analiz sonucunda eglenme (FEglenme=4,621)
ve sosyallesme (FSOSyallesme:5’053) grup ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel agidan
anlamli bulunmustur (p<0,05).

Farkliliklarin  kaynaklarini belirlemek amaciyla yapilan tamamlayic1 post-
hoc analizi sonucunda; 9-11 yas grubundaki iistiin yeteneklilerin eglenme puanlari
(XEglenme=4,56) ve sosyallesme puanlari (FSosyauesme=4,41), 12-14 ve 15-17 yas grubundaki
iistlin yeteneklilerin eglenme ve sosyallesme puanlarindan yiiksek bulunmustur. Diger
taraftan arastirmaya katilan iistiin yeteneklilerin bilgilenme puanlar1 ortalamalarinin yas
grubu degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yonlii varyans analizi (Anova) sonucunda, grup ortalamalar1 arasindaki fark
istatistiksel agidan anlamli bulunmamustir (F =0,416; p>0,05).

Bilgilenme

edilebilecek bir degerdir (Nakip, 2006). SMKMO niin faktdr yapisini belirlemek igin Agiklayic1 Faktér Analizi
yapilmistir. Faktor analizi yapilmadan dnce verilerin uygunlugu Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) katsayis1 ve Bartlett
Kiiresellik Testi ile incelenebilir. Bu arastirmada da KMO ve Bartlett Kiiresellik Testi, dlgeklerin faktor analizine
uygunlugu, érneklem biiyiikliigiiniin yeterliligi ve verilerin normal dagilimda olup olmadigini saptamak amaciyla
yapilmistir. Veri matrisinin faktor analizi i¢in uygun olup olmadigi hakkinda bilgi veren KMO katsayisinin
0,60’tan yiiksek ¢ikmasi beklenir (Biyiikoztiirk, 2013). SMKMO niin KMO katsayis1 0,845 oldugundan sonug
iyidir. Bu sebeple arastirmada 6rnek biiytikliigii yeterlidir. Bartlett Kiiresellik Testi degiskenler arasinda iliski olup
olmadigin1 kismi korelasyonlar temelinde inceler (Biiyiikdztiirk, 2013). Olgegin, Bartlett testi 1735,0 ve anlamlilik
diizeyi (0,000) degiskenlerin olusturdugu matrisin faktor analizi i¢in uygun olduguna isaret etmektedir.
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Tablo 3. Ustiin Yetenekli Dijital Yerlilerin SMKM Puanlarinin Yas Gruplarina Gore Tek Yonlii

ANOVA Sonugclari

SOSYAL MEDYA

KULLANIM YAS GRUBU N X SS Sd F p

MOTIVASYONU
9-11 209 4,56 3,48

. 12-14 129 3,41 3,11

EGLENME 2 4,621 0,01
15-17 18 4,22 3,78
Toplam 356 4,12 3,40
9-11 207 441 3,15
12-14 129 3,38 2,91 2

SOSYALLESME 5,053 0,007
15-17 18 3,22 3,23
Toplam 354 3,97 3,10
9-11 209 4,08 2,14

. 12-14 128 4,13 2,18 2

BILGILENME 0,416 0,66
15-17 18 4,56 1,72
Toplam 355 4,12 2,14
9-11 207 13,06 7,11
12-14 128 10,97 6,06 2

TOPLAM 3,867 0,022
15-17 18 12,00 6,23
Toplam 353 12,25 6,76

Arastirmaya katilan istiin yetenekli dijital yerlilerin cinsiyetlerine iligkin dagilim
Tablo 4’te verilmistir. Aragtirmaya katilanlarin 247’si erkek, 154’1 kiz 6grencilerden
olusmaktadir. Erkek o6grenciler orneklemin %61,6’sin1, kiz 6grenciler ise %38,4’lini
olusturmaktadir.

Tablo 4. Cinsiyet

Cinsiyet  Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde

Erkek 247 61,6 61,6 61,6
Kiz 154 38,4 38,4 100,0
Toplam 401 100,0 100,0

Arastirmaya katilan tistiin yetenekli cocuklarin SMKM puan ortalamalarinin cinsiyet
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan
t-testi sonucu Tablo 5’te verilmistir. Bu testin sonucunda faktor ortalamalar1 arasindaki
fark istatistiksel agidan anlamli bulunmamastir (p>0,05).
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Tablo 5. Ustiin Yetenekli Dijital Yerlilerin SMKM Puanlarinin Cinsiyete Gore t-Testi Sonuclari

SOSYAL MEDYA

KULLANIM CINSIYET N X SS Sd t p

MOTIVASYONU

y ERKEK 219 4,17 3,44

EGLENME 354 0,32 0,751
KIZ 137 4,05 3,34
ERKEK 217 4,04 3,22

SOSYALLESME 352 0,51 0,61
KIZ 137 3,87 2,92

o ERKEK 218 4,13 2,12

BILGILENME 353 0,11 0,91
KIZ 137 4,10 2,18
ERKEK 216 12,39 7,07

TOPLAM > J 351 0,50 0,616
KIZ 137 12,02 6,27 ’ ’

Ustiin yetenekli dijital yerlilerin sosyal medya ile gereksinimlerini karsilama
sebeplerine iliskin dagilim Grafik 1’de verilmistir. Buna gore sosyal medyanin yiiz
ylize goriisiilemeyen arkadaglara ulasmayr saglamasi (%25) ve hizli olmasi (%25),
istiin yeteneklilerin sosyal medya ile gereksinimlerini karsilama sebebi olarak esit
diizeyde gosterdigi iki dzelliktir. Sosyal medyanin yaygin kullaniminin gereksinimlerini
kargiladigini diisiinen {iistiin yetenekliler (%19) i¢in sosyal medya, paylasima imkan
saglamasi (%17) ve interaktif olmasi (%14) yoniiyle de ihtiyac karsilamaktadir.

Grafik 1. Ustiin Yetenekli Dijital Yerlilerin Sosyal Medya ile Gereksinimleri Karsilama
Sebepleri

Ustiin yetenekli dijital yerlilerin en sik kullandiklar1 sosyal ag sitelerine iliskin
dagilim Grafik 2’de verilmistir. Buna gore sirasiyla YouTube, Facebook ve Twitter iistiin
yetenekli dijital yerlilerin en sik kullandiklar1 sosyal medya siteleridir. En sik kullandigi
site olarak YouTube’u gdsteren 327 iistiin yetenekli 6rneklemin %33 {inii olustururken, 300
iistiin yeteneklinin isaretledigi Facebook, 6rneklemin %31’ini ve 107 iistiin yeteneklinin
isaretledigi Twitter ise %11’ini olusturmaktadir.
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Grafik 2. Ustiin Yetenekli Dijital Yerlilerin En Sik Kullandig1 Sosyal A§ Siteleri

Ustiin yetenekli dijital yerlilerin sosyal medya kullanim sikligina iliskin dagilim
Tablo 6’da verilmistir. “Sosyal aglar1 hangi siklikla kullaniyorsunuz?” sorusuna yanit
veren 352 {istlin yetenekliden 106’s1 sosyal medyay1 her giin kullandigini belirtirken, 104’1
hafta sonlar1 sosyal medya kullanmaktadir. Sosyal medyay1 haftada 3-4 giin kullanan
iistiin yetenekli dijital yerlilerin sayis1 95°tir. 47 iistiin yetenekli ise sosyal medyay1 ayda
1-2 giin kullandiklarini belirtmistir.

Tablo 6. Ustiin Yetenekli Dijital Yerlilerin Sosyal Medya Kullanim Sikhg1

Sosyal Medya .. Gegerli Kiimiilatif
Kull:nlm Slk);lgl Frekans - Yuzde Yiigzde Yiizde
Her Giin 106 26,4 30,1 30,1
Hafta Sonlan 104 25,9 29,5 59,6
Haftada 3—4 giin 95 23,7 27,0 86,6
Ayda 1-2 giin 47 11,7 13,4 100,0
Toplam 352 87,8 100,0
Yanitsiz 49 12,2
Toplam 401 100,0

Buna gore sosyal medyay1 her giin kullanan iistiin yetenekliler 6rneklemin %26,4 inii
olusturmaktadir. Sosyal medyay1 hafta sonlar1 kullanan {istiin yeteneklilerin oran1 %25,9
iken sosyal medyaya haftada 3-4 giin giren iistiin yeteneklilerin oran1 %23,7’dir. Sosyal
medyay1 ayda 1-2 giin kullanan {istiin yeteneklilerin oran1 %11,7 olarak saptanirken
orneklemin %12,2’sini olusturan 49 {istiin yetenekli ise bu soruya yanit vermemistir.

Aragtirmaya katilan {istiin yetenekli dijital yerlilerin interneti kullanma amaclarina
iliskin dagilim Grafik 3’te verilmistir. Buna gore eglenmek, iistlin yeteneklilerin internet
kullanim amac1 olarak %25 oraniyla en fazla gosterdigi ozelliktir. Arastirma yapmayi
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%22 oraninda internet kullanim amac1 olarak goren iistiin yetenekliler i¢in internet %16
oraninda haberlesme ve %13 oraninda giindemi takip etme anlamina gelmektedir. Diger
internet kullanim amaglar1 ise yorum paylagmak (%8), icerik paylasmak (%6), arkadas
edinmek (%6), blog yazmak (%3) ve diger amaclar (%1) seklinde siralanmaktadir.

Grafik 3. Ustiin Yetenekli Dijital Yerlilerin interneti Kullanma Amaclar1

Ustiin yetenekli dijital yerlilerin sosyal medyayr kullanma amaclarma iliskin
dagilim Grafik 4’te verilmistir. Buna gore listiin yeteneklilerin sosyal medya kullanim
amac1 olarak en fazla gosterdigi 6zellik %23 oraniyla eglencedir. Haberlesmeyi, %16
oraninda sosyal medya kullanim amaci olarak goren iistiin yetenekliler i¢in sosyal medya
%15 oraninda arastirma ve %11 oraninda giindemi takip etme anlamina gelmektedir.
Diger sosyal medya kullanim amaglar ise arkadaslik (%11), yorum paylasmak (%10),
icerik paylasmak (%7) ve tinlii kisilerin etkinliklerini yakindan takip etmek (%7) seklinde
siralanmaktadir.
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Grafik 4. Ustiin Yetenekli Dijital Yerlilerin Sosyal Medyay1 Kullanma Amagclar

Tablo 7°de verilen {iistiin yetenekli dijital yerlilerin interneti eglenme amach
kullanmaya gore sosyal medyay1 eglenme amacli kullanmalarina iliskin kay-kare testi
sonuglarma gore, lstiin yetenekli ¢ocuklarin interneti eglenme amaglhi kullanmalari

ile sosyal medyay1 eglenme amagli kullanmalari arasinda anlamli bir iliski vardir (X?
=61,496 sd=1, p<0,05).

Tablo 7. Ustiin Yetenekli Dijital Yerlilerin interneti Eglenme Amach Kullanmaya Gére Sosyal
Medyay1 Eglenme Amach Kullanmalarina Iliskin Kay-Kare Testi Sonuclar:

Sosyal Medyay1 Eglenme Amacgh

Kullanma Toplam
Hayir Evet
. Havir N 17 9 26
Interneti Eglenme Amach Y o654 34,6 100
Kullanma N 310 285 316
Evet - 93 90,2 100
N 480 294 342
Toplam 0, 14 86 T00

X?=61,496 sd=1 P=0,000

Ustiin yetenekli dijital yerlilerin interneti eglenme amaclhi kullanmalari, sosyal
medyay1 eglenme amagli kullanmalari iizerinde etkilidir. Interneti eglenme amagli kullanan
iistiin yetenekli ¢ocuklarin %90,2°si sosyal medyay1 da eglenme amacgli kullanmaktadir.
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Ustiin yetenekli dijital yerlilerin devam ettikleri okul tiiriine iliskin dagilim
Tablo 8’de verilmistir. Ustiin yeteneklilerin 304°ii devlet, 97’si dzel okullarda egitim
gormektedir. Devlet okullarina kayitli 6grenciler 6rneklemin %75,8’ini, 6zel okullara
kayith 6grenciler ise %24,2’sini olugturmaktadir.

Tablo 8. Okul Tiirii

Okul Tiirii Frekans  Yiizde Gecerli Yiizde K‘;{‘l‘::clli“f
Devlet 304 75,8 75,8 75,8
Ozel 97 24,2 24,2 100,0

Toplam 401 100,0 100,0

Arastirmaya katilan {istiin yetenekli dijital yerlilerin SMKM puan ortalamalarinin
okul tiirii degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
amacityla t-testi yapilmis ve sonucu Tablo 9°da verilmistir.

Tablo 9. Ustiin Yetenekli Dijital Yerlilerin SMKM Puanlarimn Kayith Olduklar1 Okul Tiiriine

Gore t-Testi Sonuclari

SOSYAL MEDYA

KULLANIM %IJ(EII; N X SS Sd t p
MOTIiVASYONU

EGLENME ](.?)EEEET z;l jjg ;:ﬁ 354 0,20 0,841
SOSYALLESME ggﬁ ET ;710 igi i?z 352 0,08 0,94
BILGILENME BEELL ET go 222 ;2‘7‘ 353 2,16 0,031
TOPLAM BEEEET 229 E;g gzgz 351 0,76 0,449

Test sonucunda yalniz bilgilenme faktorii ile okul tiirii de§iskeni arasindaki fark
istatistiksel acidan anlamli bulunmustur (t=2,16; p<0,05). Ozel okula giden iistiin
yetenekli dijital yerlilerin bilgilenme puanlari(X, =4,55), devlet okuluna giden istiin

yeteneklilerin bilgilenme puanlarindan(X

Devlet

=3,98) yiiksektir. Diger bir ifadeyle iistiin

yetenekli dijital yerlilerin kayitli olduklar1 okul tiiri, SMKM bilgilenme faktorii iizerinde

etkilidir.
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Tartisma ve Oneriler

Ustiin yetenekli dijital yerliler ve sosyal medya iliskisi, ¢ok boyutlu irdelenmesi
gereken dinamik bir problemdir. Bu problemin Tiirkiye’nin 2000’11 yillarda yoneldigi
toplumsal ve ekonomik donilisiim cercevesinde dnlimiizdeki yillarda ilgili tiim taraflarin
cok daha fazla lizerinde durmasi gereken konulardan biri olacagi sdylenebilir.

Giliniimiizde, ¢ogu iilkede sayisal ugurumun giderilmesine doniikk caligmalar
yapilmaktadir. Bu ¢aligmalarda sayisal ugurumun neden ortaya ¢iktigi, ne gibi sorunlara
yol acabilecegi, nasil dlgiilebilecegi, ¢oziimii i¢in kisa ve uzun vadede neler yapilabilecegi
gibi sorular sorulmaktadir (Oztiirk, 2002). Gelir dagilimimin dengeli olmadig1 ve egitimde
firsat esitliginin yakalanamadig1 Tiirkiye’de, bilgi iletisim teknolojilerinde olusan sayisal
ucurumun mevcut sosyal esitsizlikleri daha da derinlestirebilecegi sdylenebilir. Bu, genel
anlamda biitlin bireyleri ilgilendiren bir sorun olmakla birlikte 6zellikle gerekli maddi
imkanlardan yoksun ya da medya okuryazarligi becerisi edinmemis iistiin yetenekli
dijital yerlilerin bilgi iletisim teknolojilerini yeterince kullanamamalar1 -bu 6zel grubun
biligsel gereksinimleri ve potansiyelleri goz 6nilinde bulunduruldugunda- ayrica iizerinde
durulmasi gereken ciddi bir sorundur.

Toplumdaki sayisal ugurum, sadece BIT e erisim imkanin1 herkese saglamak adina
licretsiz cihaz dagitarak ya da bant genisligini artirarak giderilebilecek bir sorun degildir.
Teknik ara¢ ve imkanlari yani sira ugurumu yaratan asil unsurlarin ortadan kaldirilmasi,
yani becerilerin, kullanim bagimsizliginin, pedagojik ve sosyal destegin de saglanmasi
gerekir. Bilgi toplumu ancak “bilgi okuryazarligi” ve “bilgi kiiltiiri”yle var olabilir. Bu
da ancak “teknolojinin sosyal olarak gomiilii hale gelmesiyle miimkiindiir (Warschauer,
2003: 202-205).

Cocuklarda Bilisim Teknolojileri Kullanimi ve Medya (TUIK, 2013b) arastirmasina
gore Tiirkiye genelinde %45,6 oraninda “hemen her giin” internet kullanan 06-15 yas
grubu ¢ocuklar, interneti %53,5 oraninda “sosyal medya aglarma katilma” amaciyla
kullanmaktadir. Bu galigmada elde ettigimiz sonug ile s6z konusu bulgu karsilastirildiginda,
iistiin yetenekli dijital yerlilerin sosyal medya kullanim sikliginin Tiirkiye ortalamasinin
altinda kaldig1 goriilmektedir.

Ustiin yetenekli dijital yerlilerin interneti ve sosyal medyay1 kullanma amaglari
arasindaki kosutluklar, sanal ortami sosyal medya disinda diisiinmeme egiliminin bir
yansimasi olarak yorumlanabilir. Ustiin yeteneklilerin bu egiliminin arka planinda, bu
kullanic1 grubunun, sosyal medyanin haberlesme, arastirma, yorum yazma, eglenme,
icerik paylagma, giindemi takip etme ve arkadaslik amaclarina iliskin beklentilerinin
tiimiinii karsiladigini diisiinmesinin yattig1 sdylenebilir.

Ustiin yetenekli dijital yerliler arasinda yas grubu yiikseldikce sosyal medyay1
eglenme ve sosyallesme motivasyonlu kullamm azalmaktadir. Ote yandan cinsiyet
degiskeninin, Ustlin yeteneklilerin sosyal medya kullanim motivasyonlar: {izerinde
anlamli bir degisime neden olmadig1 saptanmustir.

Bu makalede ele alinan nicel ¢aligmada kullanilan veri toplama aracinda sosyal
medya mecralar1 i¢in herhangi bir sinirlandirma yapilmamistir. Ote yandan, iistiin yetenekli
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dijital yerlilerin en sik kullandig1 sosyal ag siteleri arasinda one ¢ikan sosyal medya
konseptlerinin sosyal platformlar (Facebook, Twitter), icerik paylasim siteleri (YouTube,
Daily Motion) ve tartisma-yorum siteleri (Eksi Sozliik, Inci Sézliik) oldugu goriilmektedir.
Avrupa Cevrimi¢i Cocuklar Projesi kapsaminda yayimlanan rapora gore (EU Kids Online
I11, 2012) sosyal ag tiyeligi 13 yas sinir1 gerektirdigi halde Tiirkiye genelinde ¢ocuklarin
%85’inin Facebook kullanicis1 oldugu g6z 6nilinde bulunduruldugunda, iistiin yetenekli
dijital yerliler arasinda Facebook kullaniminin oransal diisiikliigii dikkat ¢ekicidir. Bu
konuda goriisiine bagvurulan istiin yetenekliler, yakin c¢evrelerindeki yetiskinlerin
yogun bi¢cimde kullandig1 Facebook’ta yeterince 6zgiir hareket edemedikleri yorumunu
yapmiglardir. Bu durum, sosyal medyaya iliskin yiiriitiillen uluslararasi bir ¢alismanin
(Miller, 2013) bulgulariyla da oOrtiismektedir. Daha sofistike ve anlik bir kullanim
mantalitesi olan Twitter ’1n iistiin yeteneklilerin en sik kullandig1 sosyal ag siteleri arasinda
yer almast da bu baglamda degerlendirilebilir.

Calismada, homojen basar1 diizeyindeki 6grencilerin yerlestirildigi siniflarda
Ogrenim goren, ilgi ve yeteneklerine gore diizenlenmis farkli ders disi etkinlik segenekleri
sunulan ve gdrece esnek bir Ogretim metodu uygulanan 6zel okullara devam eden
istiin yeteneklilerin, sosyal medyay1 bilgilenme motivasyonlu kullanimlarinda devlet
okullarinda okuyan iistiin yeteneklilerle aralarinda anlamli bir fark oldugu sonucuna
ulasilmistir. Bu sonug, Ustiin Yetenekli Bireyler Strateji ve Uygulama Plan1 (2013 —2017)
SWOT/GZFT analizinde “Ustiin yetenekli bireylerin egitiminin maddi kazan¢ temelli
gelisim gostermesi tehlikesi” olarak dikkat c¢ekilen (TUBITAK, 2013) risk baglaminda
degerlendirildiginde, istiin yeteneklilere yonelik akademik nitelikte, 6zerk ve iicretsiz
kamusal egitimlere verilmesi gereken dnem agiga ¢ikmaktadir. S6z konusu problematigi
somut kanitlarla destekleyerek literatiire katki saglayacak farkli caligmalara ihtiyag vardir.

Bu makalede, arastirmaci tarafindan gelistirilen SMKMO’niin gegerlik ve
giivenirlik calismalar1 ile SMKMO ile elde edilen bulgulara da yer verilmistir. Hesaplanan
i¢ tutarlilik katsayilari, SMKMO niin iistiin yetenekli ¢ocuklarmn sosyal medya kullanim
motivasyonlarini 6l¢ebilecek diizeyde gegerli ve giivenilir bir yapiya sahip oldugunu
gostermektedir. Ote yandan SMKMO niin iistiin yetenekli ¢ocuklarin sanal diinyadaki
etkinliklerini yasam doyumu, akranlarin ve aile fertlerinin ayni1 diinyadaki etkinlikleri,
siber zorbalik gibi farkli degiskenlerle birlikte inceleyecek sekilde kullanilmasi
onerilebilir. Olcegin iistiin yetenekli cocuklarla yiiriitiilecek arastirmalarda oldugu kadar
iistiin yetenekli olmayan ¢ocuklarla yapilacak arastirmalarda da ilgili 6rnekleme uygun
gecerlik ve giivenirlik ¢alismalari yapildiktan sonra kullanilabilecegi diistiniilmektedir.

Ustiin yetenekli dijital yerlilerin potansiyelleri ve gelecekte iistlenecekleri roller
dikkate alindiginda Tiirkiye’ye 6zgili bir model olan Bilim ve Sanat Merkezlerinin 6nemi
goz ard1 edilemez. BILSEM’lerde karsilasilan sorunlarin ¢dziilmesi, bu merkezlerin
amacima uygun olarak yeterli fiziksel altyapiya sahip olmasi ve en Onemlisi iistiin
yetenekli dijital yerlilerin olaganiistii gelismis egitsel beklentilerini karsilayabilecek
donanim haiz egitimci kadrolarmin istihdam edilmesi cok dnemlidir (Keskin, O. ve dig.,
2013). Ozellikle Tiirkiye nin dezavantajli bdlgelerindeki iistiin yeteneklilere ulasiimasi
agisindan, bu bolgelerdeki egitimcilerin ve okul ¢aginda ¢ocugu olan ailelerin BILSEM
modeli konusunda bilgilendirilmesi egitimde firsat esitligi sOyleminin hayata gecirilmesi
bakimindan kayda deger bir girisim olacaktir.
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Ustiin yetenekli dijital yerliler ile ilgili bu ¢alisma sayesinde elde edilen veriler,
s6z konusu kitlenin yeni medya teknolojilerinin uzantis1 olan sosyal medyaya iliskin
yaklasiminin akran grubundan kimi yonlerden farklilagtigini ama biiylik Olglide
ortiistiigiinii ortaya koymaktadir. S6z konusu kullanict grubunun sahip oldugu biligsel
potansiyel dolayisiyla yeni medya okuryazarligi konusunda formasyon edinmesinin, bu
kullanict grubunun hem bireysel gelisimi bakimindan hem de dijital diinyaya yapacaklari
katk1 dolayistyla 6nemli oldugu sdylenebilir.

Arastirmaci tarafindan, iistiin yetenekli dijital yerlileri akranlarindan ve ayni yas
grubundaki Onceki kusaklardan ayiran en belirgin vasfin, sz konusu kitlenin sosyal
medyay1 pragmatik sekilde kullanma egilimi oldugu gozlemlenmistir. Yeni medya
teknolojilerini aktif bicimde kullanan iistiin yetenekli dijital yerliler, genis bir yelpazedeki
ilgi alanlarin1 tatmin i¢in teknolojiyi, basili ve analog medya ortaminda yetisen 6nceki
nesillere oranla ¢ok daha girisken bicimde kullanma egilimindedirler. Ote yandan {istiin
yetenekli dijital yerlilerin medya kullanimlarinda akranlartyla karsilagtirildiginda 6ne
cikan farkliliklara iligkin daha fazla aragtirma yapilmasina ihtiya¢ vardir.

Gelecegin kanaat 6nderleri olarak, tistiin yetenekli dijital yerlilerin yasadiklari diinya
hakkinda 6zgiin fikirler gelistirmelerine ve bunlar1 ifade etmelerine katki saglayacak
“Uistiin yeteneklilere 6zgii sosyal medya mecralarinin” organize edilmesinin, gelecekte
hem f{istiin yetenekli dijital yerlilerin yasadiklar1 diinyanin sorunlarina daha hakim
bireyler ve inisiyatif sahibi yurttaslar olarak yetismesinde hem de yeni medya ortaminin
daha demokratik bir isleyise kavusmasinda 6nemli rol oynayacag: varsayilabilir.
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