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Tekstil Tasarimcisinin Markalasma Sirecine
Bir Ornek; "T-Gomlek Yarismast'

Ars. Gér. Vildan TOK
Marmara Universitesi, Glizel Sanatlar Fakultesi, Tekstil Sanatlar
Bolimu, Arastirma Gorevlisi

Ars. Gor. Semra GUR
Marmara Universitesi, Glizel Sanatlar Fakultesi, Tekstil Sanatlari
Bolimd, Arastima Goreviisi

Turk Tekstil ve Hazir Giyim EndUstrisi, glinimUzin kuresel
dlzeninde gegmise oranla yaratici ve esnek distnebilen, var
olan bilgi ve teknolojiyi kendi 6zgin yéntemleriyle somut Urtine
donustUrebilen, farklilik yaratabilen ve girisimci tasarimcilara ihti-
ya¢ duymaktadir. Ozellikle rekabetgi piyasa kosullarini saglamak
noktasinda; enduUstrinin tasarmcilarla isbirligi yapmasi, bugin
kuresel pazarda yer edinebilmeleri ve varliklarini strdtrebilmeleri
icin 6n kosul haline gelmistir. EndUstriyel stiregte rol alacak tasa-
rnmcinin - girisimei-stratejist roltint  Ustelenebilmesi igin  gerek-
li deneyime bilgi ve becerilere sahip olmasi gerekmektedir. Bu
baglamda tasarimcidan beklenen, sadece Urline odaklanmis bir
yaklasim degil, tasarima iliskin tUm sisteme ve sirece yonelik ya-
ratici becerilerini ydnetebilmesi ve disiplinler arasi anlayisi benim-
semis olmasidir. Disiplinler arasi anlayis; yaratici fikrin Urline do-
nUsmesi, UrlnUn tanitimi, pazarlanmasi ve dagitimindaki fark-
I uzmanlik alanlarini kullanabilme yetisidir.

Tasarmcinin yaklasiminda ve tasarladigi Uréintn niteliklerinde
markalasma strecini olusturan degerler; markanin fiziksel 6zellik-
leri ve nitelikleri, marka farkindaligi, marka imaji, markaya bagim-
lilk, iletisimdeki tutarlik, marka duyarliig, Grin kalitesi, pazar pa-
y1, dagitim, fiyatlandirma ve Urlin yeniligi olarak siralanabilir. Bu
slirecte en 6nemli bilesen tasarim nitelikleri olsa da markalasma-
da blydk 6nem tasiyan tanitim ve pazarlamaya iligkin bltge ve
organizasyon destedi olmaksizin bu sureci olugturmak mumkin
g6zUkmemektedir. Tasarimcinin kendi imzasiyla var olabilmesi ve
markalasma sUrecinin isleyisi, tasarmcinin rol aldigi konumun
farkliklarina gore degisiklik gdstermektedir. Tasarimcinin sahip ol-
dugu yaratici fikirlerin Uriine déntsmesini temel olarak bes fark-

1 genel gorlinim,
anatlan Bolim Galerisi.

1. Tasarimci, kendi ofisi veya atblyesinde tasarm yapar ve
pazarlama organizasyonunu da kendisi gergeklesebilir. Bu kosul-
da ortaya ¢ikan Urlnler genellikle tek parga sanat-tasarim nesne-
si niteligi tasimaktadir. Bu slregte tasanmcinin farkli uzmanlar, ta-
sanm disiplinleri, mesleki érgttler ve endustri ile iliskisi ve isbirligi
buylk 6nem tasimaktadir. Tasarmcinin girisimci ve yonetici nite-
likleri bu konumda &nemli rol oynar.

2. Tasanmci kendi ofisi ve atdlyesinde tasarlar ancak Uretim
ve pazarlama organizasyonu konusunda disaridan destek alrr.
Urtinler tek parca veya sinirll sayida Uretilen ézel koleksiyonlar
olusturur.

3. Tasarimci endustriyel stiregte proje temelli tasarlar, endist-
rinin gereksinim duydugu projeleri kendi 6zgin yontemiyle ger-
ceklestirir. Uretim ve pazarlama organizasyonu enduistriye aittir.

4, Tasarimcl bir firmaya bagl olarak ¢alisir, firmanin tasanmla-
rini yapar veya yonlendirir. Firma markasi yaninda, kendi imzasi-
ni tasiyan UrUnler de tasarlar, tanitm ve pazarlamadan firma so-
rumludur.

5. Tasarimcinin Urin odakli yaklasim ile sinirl kalmadigi, tasa-
rm kavramini ve kiltrinin endustriyel streglerde dogru algila-
nip yonlendirilmesine 6nciiliik eden tasarim danismanlidi firmala-
rinda yer almasidir.

Tum bu konumlar igerisinde disinulen, tasarmcinin kendi

I konumda ele alabiliriz.
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imzasini Urlin veya sUreglere tasimasi 6zellikle ileri teknolojilerin
ve hiz faktorinin etken oldugu endustriyel slreglerde bireysel
gabanin 6tesinde bir olgudur. Kisaca tasarmcinin markalasmasi
olarak adlandirabileceg@imiz bu slreg, sirasiyla tasarimcinin nite-
likleri, firma veya Ulkenin tasanim kdltirt ve tasarimda genis go-
rUsliligu, tantim ve pazarlama ydntemi, sahip olunan sermaye
ve teknolojinin glictinden etkilenmektedir.

Tasarimcinin kendi imzasini taglyan Urtnleri Uretip, sunmasi
konusundaki organizasyon yapisi ve tasarmci-endustri igbirligine
dikkat cekmeyi hedefleyen bir proje, 1957’de Bauhaus anlayisi
ile egitime baslayan ve gegen 50 yil stresince yaratic nitelikleri
kuwvetli tasarimcilar yetistirmekte éncii olan, Marmara Universi-
tesi Glizel Sanatlar Fakultesi’nin 50. yil kurulus etkinliklerinde
gergeklestiriimistir. Tekstil Sanatlar Bolim, bu etkinlikler kapsa-
minda "T-Gémlek Odulli Ogrenci Yarsmasi" ni dlizenlemistir.
Tasarmceinin markalasmasi gerekliligini vurgulayan yarismada,
Tekstil Sanatlar Bolumi Ogretim Uyeleri ve ana sponsor Dizayn
Empirme Yonetim Kurulu Baskani Hayrettin Dogan’dan olusan
jurinin degerlendirmesi sonucunda sekiz adet eser ¢dule layk
gorlimastur. Segilen bu tasarimlar, tasarimci adaylarnin Uretim
stirecine dogrudan katilimiyla Grlne dontsturtimastar. Urtine
dontsttrilime asamasi SenkoTeks firmasinin destegiyle gergek-
lestiriimistir.

Tasanmcl imzasini taslyan etiketler ise Dizayn Etiket'in katki-
lanyla, projenin tanitimi igin grafik tasarm galismalan da bdlim
ogrencisi Murat Bingdl tarafindan yapilmistir. Tekstil Sanatlar Bo-
|im Galerisi'nde sergilenen sekiz adet 6dulli T-gémlek, 50.yil
anisina bes renk varyanti ile sinirll sayida Uretiimis olup Fakul-
te’nin mezunlar giiniinde davetlilere sunulmustur. Urline dénUs-
tUrtimus sekiz eserin ve yarismaya katimig tUm eserlerin yer al-
dig "T-Gomlek Oduilli Ogrenci Yarismasi Sergi'si 19 Haziran ta-
rihine kadar gérulebilir.

Bu projenin basansi, Bolim 6grencileri, 6gretim Uyeleri, egiti-
me destek veren BolUm mezunlari ve bu konuya duyarli tekstil fir-
malarinin beraberliginden dogan isbirligi sonucunda ortaya Gik-
masidr.

Bu isbirligi, egitim strecini tamamlamamis olan tasarimci
adaylann, yaratici fikirlerini hayata gegirilebilmesi konusunda ge-
reksinim duyduklan profesyonel ve endustriyel destegin Gnemine
dikkat cekmeyi hedeflemistir. Ayrica tasarnmci adaylarinin yaratici
fikirlerini endUstriyel stiregte Urline dénustirme becerisi, kendile-
rini ifade edebilme ve bu slregte rol alma konusunda deneyim
kazanmalari agisindan da érnek bir uygulama olmustur.

1. Murat Bingél 2. Zeynep Ozdemir

3. Sinan Saydk 4. Serenay Yargig

5. Evrim Yavuz 6. Gizem Tezeren

-
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7. Burcu Demir

8. Murat Bingdl

Marmara Universitesi Glizel Sanatlar Fakiltesi Tekstil Sanat-
larr Bolimu, tasarmci yetistirmedeki 6nct tavrini "T-Gomlek
Odulli Ogrenci Yarisma'sini diizenleyerek ve bu siireci tasarimci
adaylarina yasatarak gdstermeyi hedeflemistir. Trk Tekstil Sana-
yi’nin yenilik¢gi tasarimcilara olan ihtiyaci distndldiginde sanayi-
nin, tasarm egitimini "yerinde egitim" gibi projelerle destekleme-
si gerektigi gorllmektedir.

Bu konuda istanbul Hali Ihracatgilan Birligi'nin (IHIB), "3. Ha-
Il Tasarimi Yarismas!" kapsaminda magazalar ve Uretim alanlari ile
hem geleneksel hem de endUstriyel hall Gretimine iliskin tanitimin,
gorsel egitimin ve uygulamanin yararini érnek olarak gosterebili-
riz.

Tasarmcinin markalasma sirecinde, Universitelerarasi ve Uni-
versite-sanayi isbirliginde gergeklestirilecek ortak projeler biylk
6nem tasimaktadir.

Universitelerde kurulacak proje ekipleri ve endustriyi temsil
eden birim veya komisyonlar arasinda her iki tarafin da gereksi-
nim ve beklentilerini karsilayacak uzun vadeli proje ¢alismalari,
tasarm kUlttrinG tanitip yerlestirmek ve is yapma kosullarini an-
lamak agisindan dnem tasimaktadir.

Bu kapsamda, 6grencilerin katilabilecegi es zamanli disiplin-
ler arasi igerige sahip projeler de tasarmci adayinin tasanm ve
tasarma iliskin diger ¢alisma alanlarina ait bilgi ve deneyim ka-
zanmalarinda yararl olacaktir.

Egitim ayadinin yaninda, profesyonel asamaya gelindiginde
tasanimcinin iyi bir iletisimci, girisimci, firsatgi olmasi ve kendini
surekli farkli alanlarda gelistirmesi bireysel yaraticiligi 6ne ¢ikart-
mak i¢in dnem tagimaktadir. Tasarimcinin meslek érgutleri ile ilis-
kisi, isbirligi, endUstriye olan yakinlgl, ulusal ve uluslararasi plat-
formda kendini sunabilme becerileri de markalasma strecinde
blyUk rol oynamaktadir.

TUm bunlann Gtesinde tasarimciya ve tasarima oOncelik-
li Bnem veren isletmeler igin devlet destedi birgok alanda bu sti-
reci kolaylastirmakta, 6zendirmekte ve hizlandirmaktadir. Bu
baglamda devlet politikalari, meslek 6rgtleri, ticari isletmeler ve
diger kurumlar tasarmin dnemine dikkat ¢ekerken tasarimcinin
kendi imzasi ile var olabilmesini de desteklemelidirler.

CuUnkl tasarme yaraticiliginin simgelesmesi olan imzasinin
kullaniimasi, tanitiimasi yaraticiigin nesnesi olan Urtintin de arani-
lan deger olma etkisini arttrr.
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