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Popiiler Kiiltiir ve Kiiltiir Endiistrisi Baglaminda ‘Yetenek Sizsiniz
Tiirkiye’ Program Formatina Yonelik Elestirel Bir Analiz

Ali Murat Kink'
0z

Uzag! yakina getirmeyi saglayan televizyon; ¢agimizin en énemli kitle iletisim araclari
arasinda yer almaktadir. Gerek gorsel, gerekse de isitsel boyutu nedeniyle, her yastan
her kesimden izleyiciye hitap edecek icerikleri binyesinde barindirmaktadir. Televizyon
araciligiyla farkli kultlrler, ideolojiler, bakis acilari, yasam tarzlari sunulmakta; bu
sayede toplumsal dénisim meydana gelmektedir.

Sosyolojik ve psikolojik etkileri de bulunan televizyonun genis bir program yelpazesi
bulunmaktadir. internet teknolojisinin gelisim gdstermesiyle birlikte etkilesimli bir yapiya
dénusgen televizyon bu sayede popularitesini arttirarak devam ettirmig, farkli program
formatlar ortaya gikmistir. Ozellikle Tirkiye'de ithal formatl televizyon programlari
sayisini her gecen gin artmaktadir. Nitekim bu programlar ayni zamanda popduler
kultire hizmet etmekte ve toplumsal yozlagmaya adeta zemin hazirlamaktadir. Bu
programlardan en dikkat cekici olan “Yetenek Sizsiniz Turkiye” adli yarismadir. 2009
yilindan itibaren Turkiye'de izlenme rekorlari kiran bu yarisma programinin orijinali
ise “Got Talent” ismiyle bircok Ulkede yayinlanmaktadir. Her yastan her kesimden
izleyicinin begenisini ve dikkatini ¢ceken Yetenek Sizsiniz Turkiye isimli yarismada
kaltarin metalastigi ve kapitalist unsurlarin sunuldugu gérilmektedir. Hedonizm ve
empati kavramlarinin had safhaya ulastigi programda jiri tyeleri de kendine 6zgu
tarzlari nedeniyle izleyicilerin dikkatini cekmektedir. Bu calismada Yetenek Sizsiniz
Turkiye isimli yarisma programi popdler kultir ve kilttr endUstrisi kavramlari esliginde
derinlemesine irdelenecek, yarismanin toplumsal degerler acisindan tasidigi 6nem
elestirel bir perspektifle ele alinacaktir.
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A Critical Analysis for The Program Format
“Yetenek Sizsiniz Tiirkiye’ (Turkey’s Got Talent) In The Context of
Popular Culture and Culture Industry

Television, bringing distance to near, is among the most important mass media of
our time. Thanks to its both visual and auditory dimensions, it contains a content that
will appeal to audiences from all ages and walks of life. Through television; different
cultures, ideologies, perspectives, lifestyles are presented; so, the social transformation
happens. The television, which has also sociological and psychological influences, has
a wide range of programs.

With the development of Internet technology, television has turned into an interactive
structure and continued to increase its popularity by this means and different program
formats have emerged. In particular, the number of imported-format television programs
in Turkey continues to increase every day. As a matter of fact, these programs serve
the popular culture at the same time and pave the way for social corruption. The most
remarkable of these programs is the contest named “Yetenek Sizsiniz Turkiye (Turkey’s
Got Talent).” The original of this competition program, which has been breaking rating
records since 2009 in Turkey, has been published in many countries with the name
“Got Talent”. In the competition named “Yetenek Sizsiniz Turkiye”, attracting the
admiration and interest of audiences of all ages and walks of life, it is seen that the
culture is commodified and capitalist elements are presented. Juries have also been
drawing attention in the program, in which the concepts of hedonism and empathy are
at the highest level. In this study, the competition program named Yetenek Sizsiniz
Turkiye will be examined in depth in the presence of concepts of popular culture and
the culture industry. Also, the importance of competition in terms of social values will
be filtered from a critical perspective.

Keywords: Popular Culture, Culture Industry, Yetenek Sizsiniz Turkiye (Turkey’s Got Talent),
Infotainment
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Giris

araclarinin 6n plana ¢ikmasina neden olmaktadir. Bilgi, haber alma ve eglenme

arzusu iletisim araglarinda yapisal dénusimler meydana getirmektedir. Bu
gelismelere ragmen yapilan arastirmalar televizyonun hali hazirda etkin bir kitle iletisim
araci oldugu gercegini ortaya koymaktadir (RTUK, 2018: 36) RTUK tarafindan 2018
yilinda yayimlanan “Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi’ndan da anlasilacagi
Uzere televizyon teknolojisi hali hazirda insan hayatinin merkezinde yer almakta, bu
durum toplumsal yapiyi da etkilemektedir. Televizyon gelisim gdstermis oldugu ilk
glinden itibaren evlerin baskdsesine yerlesmis, adeta bir kultir aktaricisi durumuna
gelmistir. Gorsel ve isitsel bir kitle iletisim araci olan televizyon gelisen teknolojilerden
de olumlu bir sekilde yararlanmistir. Ozellikle internet teknolojisinin varligi televizyona
son derece blyuk katki saglamis, televizyon yayinciligr etkilesimli, es zamansiz ve
kisiye 6zgu bir boyuta ulagmistir.

G eliseniletisim teknolojileri toplumsal yapiyi derinden etkilemekte ve farkli iletisim

Gecmisten gunlimize degin uzanan sirecte bircok kitle iletisim araci gelisim
gbstermesine ragmen televizyon énemli bir etkileme giictine sahip olmus, her yastan
her kesimden bireyi binyesinde toplamayi basarmistir. Sundugu gdrsel segenekler
nedeniyle diger kitle iletisim aracina oranla én planda yer alan televizyon, eglendirme
ve rahatlatma iglevini de Ustlenmektedir. Gindelik yasamin sikintisindan, stresinden
kagcmakisteyenbireylerigintelevizyon adeta panzehir seklinde degerlendirilebilmektedir.
Kdulturel boyutlari digerlerine oranla daha baskin olan televizyon mecrasinin birgok
kitle iletisim aracina oranla disik maliyeti izleyici sayisinin artmasini saglamigtir.
Televizyon, toplum icerisinde yer alan bireyleri ortak paydada bulusturabilecek nitelikte
bir kitle iletisim aracidir.

Televizyon izleyicilerine adeta buyUlli bir dinya sunmakta ve bireyleri bu buydli
danyanin bir pargasi haline getirmektedir. Haber verme, egitme ve eglendirme gibi
temel iglevleri bulunan televizyonun insanlara sunmus oldugu igerikler her gegen giin
farklilk arz etmektedir. Bununla birlikte, eglence unsuru ise tabiri caize televizyon
yayincihginin mihenk tasi durumuna gelmistir. Ginumdizde tiraj ve reyting unsurunun
6n planda yer almasi ‘“infotainment” kavraminin ortaya ¢cikmasina neden olmustur.
Yani haber ve eglence karisimi programlarin yayginlasmasi televizyon yayinciliginin
farkli bir cehreye biriinmesini saglamis, bdylece program formatlarinin sayisi artarak
adeta bir endustri olugsmaya baglamistir.

Televizyon Uzerine birgcok arastirma yapilmis ve bu dnemli kitle iletisim aracinin
ekonomik boyutlari irdelenmistir. Tam bu noktada yayincilik modellerinin dnemini
vurgulamak gerekmektedir. Yayincilik modelleri ana hatlariyla ikiye ayrilmaktadir.
Bunlardan ilki kamu hizmeti yayincilik modeli, digeri ise tecimsel (ticari) yayincilik
modelidir. Kamu hizmeti yayincihgi modeli ingiliz yayin kurulusu BBC’ye (British
Brodcasting Corparation) dayanmaktadir. Bu modelde yayincilik devlet milkiyetindedir.
Tecimsel yayincilik modeli ise finansmanini reklam gelirlerinden saglamaktadir.
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Televizyon koOkllu bir gegmisi olan etkin bir mecradir. Televizyonun ginimuizdeki
halini almasinda stphesiz ki John Logie Baird ismi blylk 6nem tagsimaktadir. Baird,
1926 yilinda Londra’da bulunan laboratuvarinda ilk televizyon yayini denemesini
gerceklestirmigstir. Dinya tarihinin bugiine kadarki ilk televizyon ekrani 8 cm eninde ve
5 cm boyunda olmustur (Uyguc ve Geng, 1998: 44-45). Televizyon kendinden sonra
gelen bir¢ok bulusu da etkilemis ve iletisimde bir ¢igir agmistir.

Televizyon gerek Turkiye'de, gerekse de dinyada oldukgca yaygin bir sekilde
kullaniimaktadir.  Televizyonun etkilerine yénelik arastirmalar hali hazirda
gerceklestiriimeye devam etmekte, bireylerin televizyona dair bakis acilari tespit
edilmeye calisiimaktadir. Paul Lazarsfeld etki arastirmalarini baslatan ve egemen
paradigma olmasi yolunda gelistirdigi tekniklerle bu alanda énemli bir rol Gstlenmigtir
(Erdogan, igler ve Durmus 2005: 1-2). Kanadali iletisim bilimci Marshall McLuhan’a
gbére de medyanin bir etki boyutu vardir. Bilindigi Uzere McLuhan; “ara¢ mesajdir’
olgusunu ortaya koymus ve iletinin aracin bizzat kendisi oldugunu dile getirmigtir.
Yani anlatilanin bir énemi yoktur. Mihim olan aktarandir (Esslin, 1996: 11). Nitekim
televizyon dlnyada var olan her tirli gelismeyi izleyicilere aktarabilmis, bir bilgi
kaynag! halini almigtir. Fakat bu bilginin dogruluguna yoénelik stpheler hali hazirda
devam etmektedir.

Televizyonun temel iglevleri bulunmaktadir. Haber verme, bilgilendirme, egitme ve
eglendirme bu iglevler arasinda yer almaktadir. Bircok arastirmada televizyonun bir
eglence araci oldugu ifade edilmektedir. izleyiciler televizyon araciigiyla zevkli ve
neseli vakitler gegirmektedir. insan dogasi geregdi eglenmeyi sevmektedir. Mevcut
kosullar geregi eglence Uzerine aragtirmalarini yapan Bosshart ve Macconi (1998: 5)
zevk kavramini dort baslik altinda toplamiglardir:

- Toplumsal heyecanlarin zevki: Baskalarina empati kurma, 6zdeslesme
zevki. Bagkalari i¢in heyecan hissetme.

- Benlikle ilgili heyecanlarla duyulan zevk: Duygularin yavas yavas
uyanmasi, duygusal durum degisiklikleri...

- Duyusal zevk: Fiziksel yeteneklerin kullanimi esnasinda duyu sistemi
aracihgiyla meydana gelen zevk.

- Bilgi zevki ve kisisel zeka: Zihinsel glglerin kullaniminda bireyin kendi
zekasini kullanirken hissettigi yeterlilik duygusu

Televizyonun daha ¢ok bir eglence araci olarak kullaniimasi yapilan arastirmalarda da
ortaya ¢ikmigtir. Televizyonu yalnizca olumsuz bir kitle iletisim araci olarak nitelendirmek
¢cok dogru olmayacaktir. Cunkul televizyonun hayati gelistirici etkisinin oldugunu
soyleyebilmek mumkunddr. Televizyon aracihgiyla dinyadaki gelismeler es zamanli
bir sekilde takip edilebilmektedir. Televizyon izlendigi esnada eglenme ve 6grenme
birlikte gerceklesebilmektedir. Televizyon kusaklar arasi farklarin hissedilmedigi bir
kitle iletisim aracidir. Daha genis kesimlere ulagsabilmektedir. Uydu ve internet yayinlar
araciligiyla fiziki sinirlar ortadan kalkmis, farkli kultlrlerin 6grenebilmesi saglanmigtir.
Televizyon programlari araciligiyla izleyicilerin bilinglendigi de bir gercektir. Bireylerin
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bakis agcilarini genisleten televizyon ayni zamanda bir aile etkinligi olarak ifade
edilebilmektedir. Taginabilir iletisim araglarina karsin aile bireylerini bir arada tutabilen
nadir araclardan bir tanesidir. Televizyonu sadece eglence ile sinirlandirmak dogru
degildir. Ayni zamanda egitsel bir mecradir (Aksacghoglu ve Yilmaz, 2007: 8) Televizyon
her yastan her kesimden bireyin ilgisini cekmekte ve bireylerin hayata yonelik fikirlerini
tekrardan bicimlendirebilmektedir.

Kuresellesmenin etkisiyle birlikte televizyon programlarinin da boyutlari degismis,
birbirinden farkl yapiya sahip program formatlari tim dinya genelinde hizla
yayllmaya baslamistir. Kuresellesme neticesinde kultlirler, Urtnler, hizmetler,
ekonomiler birbirine daha yakin ve bagimli bir hale gelmekte; diinya ekonomisi ise
tek pazara dénismektedir. Televizyon yayincihiginin tam da bu noktada 6énemi daha
acik bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Clnkd yabanci formath programlarin giderek
yayginlasmasi ve Ulkelerin yayin stratejilerini bu programlara gére kanalize etmesi
bu alanda bir dénisum surecinin yasanmasini saglamistir. Ayni zamanda yabanci
formath programlarin kilturel etkileri de bulunmaktadir.

Cagimizda populer kiltir, cabuk tlketilen ve hizli kullanilan Grinleri blnyesinde
barindirmaktadir. Yabanci formatli televizyon programlari da bu kultirin bir parcasi
durumuna gelmistir. Programlar aracihgiyla sunulan hayatlar, yasam tarzlari ve rekabet
ortami ise kultlr endistrisinin bir parcasi halini almistir. Ge¢gmisten glinimuiize degin
gecen slre zarfinda kiltdr; alinip satilan bir meta haline gelmis, kendi endustrisini
olusturmustur. Bu calismada; Turkiye’de yogun ilgiyle izlenen yabanci formath “Yetenek
Sizsiniz Turkiye” programi populer kultir ve kultir endustrisi bileskesinde ¢ézimlenmis
ve programin yapisi, icerigi ve kapsami elestirel bir perspektifle ele alinmistir.

1. Popiiler Kiiltiir Olgusuna Genel Bakis

Popller kultir 6zellikle 20.ylzyilda etkisini derinden hissettiren ve toplumsal
modernlesmede énem arz eden bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Populer
kultar gerek Turkiye'de, gerekse de dunyada yogun tartismalara sahne olmustur
ve hali hazirda olmaya devam etmektedir. Mukerji ve Schudson (akt. Mutlu, 2005:
313); popdller kultirin “bir toplumda genis bir sekilde paylasilan inanglari, pratikleri
ve bunlarin drglitlendigi nesneleri dile getirdigi'ni belirtmektedir. Nitekim populer
kaltdr toplumsal bir olgudur ve icinde yasadigi toplumu etkileyecek guice sahiptir.
Bu nedenle bu kavrama yoénelik farkli tanimlarin yapildigr gérilmektedir. Hall’a (akt.
Ozbek, 2002: 90) gore popiiler kiiltiir kavrami; kitle iletisim araclarinin yaydigr kiiltiiriin
disinda yasayan bir kllttrtin oldugu varsayimini temele almaktadir. Bu acidan populer
kaltar, kitle kaltirinden ayrilimaktadir. Clnkd kitle kilturi atomize olmus bireylerden
olusmakta olup cesitlilikten yoksundur.

Popller kilturd gundelik hayattaki baskin kultir seklinde de nitelendirebilmek
mumkundar. Popdler kiltar bagimh bireylere sunulan bir kiltur tirtidar. Daha ylzeysel
bir ifadeyle; emegin gundelik olarak yeniden Uretilmesinin bir girdisi olarak eglenceyi
merkeze almaktadir. Yani belirli bir yagam tarzinin ideolojik olarak yeniden uretilmesini
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saglamaktadir (Cosgun, 2012: 840). Mutlu (2005: 313-314) ise daha genel bir bakis
acislyla populer kultire yaklasmis ve kapsamli bir tanim yapmigstir. Ona goére populer
kultar; “kSkleri yerel geleneklerde bulunan halk inanglarini, pratiklerini ve nesnelerini,
keza siyasal ve ticari merkezlerde dretilen kitlesel inanclari, pratikleri ve nesneleri
icerir; popdler kdltdrdn iceriginde popdlerlestiriimis seckin kdiltiirel bicimlerin yani sira
muze gelenegi diizeyine ylkseltilmis popdler bigimler de bulunmaktadir.” Populer
kilture yénelik 6nemli arastirmalar gerceklestiren bir diger 6nemli isim ise Raymond
Williams’tir. Williams, kilturin gtindelik bir yasama alani oldugunu vurgulamistir. Ona
gobre kiltur, hegemonya olusturma catismalarinin gergeklestigi bir catisma alanidir
(Tarkoglu, 2003: 55-56).

Populer kiltirin egemen ekonomik ve toplumsal iligkileri destekledigi goértiimektedir.
Kitle Gretimi yapan pazarin, siyasal, ekonomik ve bilissel bir yansimasi olan kitle
kaltaranin somut sekillerinden biridir. Populer kdltirin endustriyel boyutlarn da
bulunmaktadir. Clnku sermaye ve sermaye sisteminin devam edebilmesi adina birincil
derecede dnemlidir. Mizik, gida, glindelik yasamda hep bir tlketici, mlsteri kazanma,
elde etme durumu s6z konusudur. Bireysel ézgurlUkler, tercihler ve zevkler populer
kultarle birlikte sekillenmektedir. Bununla birlikte populer kultirin olusturulmasinda
populer unsurlarin kullanildigr gértlmektedir (Erdogan, 2004: 4-5). Bu unsurlar
arasinda populer sporcular, futbol gibi populer sporlar, sanatcilar, mizisyenler, populer
ideolojiler ve fikirler, populer televizyon programlari ve karakterleri, popdler politikalar
ve popller unsurlar yer almaktadir.

2. Popiiler Kiiltiiriin Toplumsal Hayata Etkileri

Popller kiltir ile tiketim arasinda organik bir bag bulunmaktadir. Ctnkl insanoglu
gerek bireysel, gerekse de toplumsal agidan tiiketim saglamakta, kimi zaman da Uretim
slrecine dahil olmaktadir. Bu Uretim ise zaman icerisinde gergeklesmektedir. Popller
kultar 6gelerinin temelinde de insan unsuru yer almaktadir. Populer kilturde; toplumun
her bireyinden, tarihin her kosesinden, gindelik yasam igerisindeki degerlerden,
gelenek ve géreneklerden, hayat deneyimlerinden yogun izler bulunmaktadir. Populer
kilturde gerek Uretimsel, gerekse de tlketimsel agidan yaklasildiginda hemen hemen
her kesimden bireyin bu olguya ilgi duydugunu sdyleyebilmek mumkindur. Gunki
poptler kultir ayni zamanda bir etkinlik alanidir. En alt tabakadan en Ust tabakaya
kadar zengin bir spektruma sahip olan populer kultirin her egitim dizeyinden, her
yastan, her cinsiyetten tiketicisi mevcuttur (Gingér, 1993: 9). Bundan dolayi populer
kultdr her gegen gun etki alanini arttirmakta ve kapsama alanini genigletmektedir.

Populer kultur diger kultdr tdrlerinden ayriimaktadir. Surekli degisken, guncel ve
kisa vadeli bir yapiya sahiptir. Bununla birlikte popdler kdlttr Grinleri, endustrinin
yardimiyla birlikte Uretilmekte ve tim topluma dagitiimaktadir. Popdler kultir Grinleri
ayni zamanda meta olarak degerlendiriimektedir. Popdler kiltirin ekonomik boyutlar
da sb6z konusudur. Populer kultirin ekonomik acidan yasayabilmesi, varligini
surdurebilmesi icin birtakim toplumsal olaylarda etkisini hissettirmesi gerekmektedir.
Cunkl popdler kaltirin kazandigi kaynaklar toplumsal farkliliklar Gzerinde etkisini
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hissettirmektedir. Buradan isaretle populer kultirin, merkez ve cevre, iktidar ile halk
olusumlari, tekil metinler ile farkli okumalar arasinda bulundugu sdylenebilmektedir
(Fiske, 2010: 2-5). Cunkul popduler kiltur bir yéniyle hem ideolojik hem de ekonomik bir
yaplya sahiptir. Stratejik ¢ikarlar 6n planda bulunmaktadir. Populer kultir kimi zaman
da ¢atismanin kultaruddr. Bu yénuyle halk kiltirinden keskin hatlarla ayrilmaktadir.

Popduler kultir ile egemen yapi arasinda cift yonlu bir etkilesim séz konusudur. Diger bir
ifadeyle populer kiltir mucadele sahasidir. Popiiler kiltur, egemen guglerin nifuzunu
kabul etmekle birlikte dikkatini populer taktikler Gizerine toplamaktadir. Populer olabilmek
icin kultarel Urtinler zit gereksinimleri de karsilamak zorundadir. Daha cok tlketiciye
ulasmak popdler kilttriin en temel hedeflerindendir. Daha ¢ok tiketici daha ¢ok gelir
anlamina gelmektedir. Popdler kultir bu nedenle daha cok tlketiciye ulasabilmek
adina Urinler ortaya ¢ikarmakta, bdylece gelir seviyesini arttirmay! amaclamaktadir.
Urlinlerde yer alan toplumsal farkliliklar reddedilmektedir. Popiiler kiltir toplumsal
dizenin disiplinsel ve ideolojik gerekleriyle birlikte hareket etmektedir. Popdiler gicler
kilturel Urlnleri kaynak haline dénustirmekte, Grtnlerin sunmus oldugu anlamlar
ve zevkleri cogullastirmaktadir. Populer kaltdr; Grdnlerin batunligund ve homojenik
yapisini bozmaktadir. Kisacasi populer kultlr toplumsal deneyimin anlamlari tGzerine
bir mlcadele olarak nitelendirilebilmektedir (Storey, 2000: 36-37).

Popiiler Kiiltiiriin Temel Ozellikleri

Popdler kiltirin olusumunda medyanin roll de oldukca bUyUktir. Ginkid medya ve
populer kultdr arasinda siki bir bag bulunmaktadir. Medya, populer kulttrin olusumunda
temel gbreve sahiptir. Ayni zamanda popdiler kultdr Grnlerinin genis kitlelere ulagsmasi
yine medya araciligiyla gerceklesmektedir. Populer kiltir Urlnlerinin merkezinde
yer alan merak ve eglence faktérinU tetikleyen ise medyadadir. Medya ginumizde
eglenceye hizmet edecek bir duruma gelmistir. Dolayisiyla populer kiltir ve medya
arasindaki iliski oldukga ileri dizeydedir (Curran, 1997: 146). Populer kilturin bir takim
Ozellikleri bulunmaktadir. Bu 6zellikler onu, diger kultur tirlerinden ayirt etmektedirler.
Bu 6zellikleri asagidaki sekilde siralayabilmek mimkundur (Cigdem, 2005: 50):

- Popduler kiltir bicimsel olarak orta karmagikliktadir.

- Popller kultdr Granleri genelde maddiyatla elde edilmektedir.

- Popller kaltar Granleri dogrudan tiketiciye yoneliktir.

- Popdler kultdr dreticileri ve sunuculari tamamen profesyoneldir.

- Popdler kultdr dranlerinin bilinen bir kaynagi ve Ureticisi bulunmaktadir.

- Popdler kultdr dranlerini Greten ve tiketen arasinda toplumsal bir statu farki
bulunmaktadir.

- Popller kultur, kultirel degerleri, goérenekleri, gelenekleri yeniden
bicimlendirerek yansitmaktadir.

- Popller kultdr 6geleri; bicimlendirilmis, standart hale getiriimis veya
coklastiriimis olarak tuketicilere sunulmaktadir.

- Popdler kultdr drinleri sahiplik veya patent yolu aracihgiyla tiketime agiktir.
- Popdler kulttr Granlerinin iletimi veya aktarimi ortam ve teknoloji vasitasiyla
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dolayh bir sekilde gergeklestiriimektedir.

- Popliler kiltir bir catisma kiltirG olup, diger kultur tirleriyle de bu ¢atismayi
sUrdurmektedir.

- Sanayi devrimi sonrasi kent kiltlrinin bir Granl sayilabilmektedir.

- Kendi varolug kosullarini Uretmemekle birlikte mevcutla yetinmeye
calismaktadir.

3. Kiiltiir Endiistrisi Ekseninde Televizyon Yayinciligi

Kultir endistrisi giinimuzde oldukga énemli ve derin izler tasiyan bir kavramdir. Bu
kavramin medyayla olan bagi da dikkate degerdir. Bu kavrami ilk olarak Frankfurt
Okulu dustnurlerinden Theodor W. Adorno (2009: 209) ve Max Horkheimer
kullanmigtir. Frankfurt Okulu, elestirel okul olarak bilinmektedir. Dénemin ekonomik
ve politik sartlarina bir tepki olarak dogmustur. Frankfurt Okulu’nun énde gelen
isimlerinden Adorno modern yasamin birey ve kiltir Uzerinde olan etkisini kultir
endustrisi kavramiyla agiklamaya calismaktadir. Bu nedenle kiltir endistrisi kavramini
derinlemesine irdelemek yerinde olacaktir

Kultur endustrisi olduk¢a dikkate deger bir kavramdir. CUnku artik kitleler kultar
endUstrisinin 6znesi durumunda degildirler. Kitleler kiltirin mdisterisi yani nesnesi
durumuna gelmislerdir. Kdiltur endistrisi musterilerini yani tUketicilerini eglence
araciligiyla etkileme potansiyeline sahiptir. Eglence olgusu ge¢ kapitalizm nedeniyle
calisma fiilinin bir uzantisi, emek guicinl sarf eden bireylerin mekanik slrecten
kagmak nedeniyle basvurdugu bir yoldur. Eglence ¢ogu zaman bireylerin hicbir seyi
disinmemelerine neden olmakta, sunuldugu esnada aclyi unutmayi saglamaktadir.
Eglence aracihgiyla kitleler kendilerini unutmakta, teslimiyetlerini arttirmaktadirlar.
Bdylelikle var olan mevcut sistemle hemfikir olmaktadirlar (Adorno, 2009: 110)
Anlagilacagi Uzere kultir endustrisi kavrami, kitleleri kendine gére uyarlamakta ve
onlarin nizasini kazanmayi amagclamaktadir.

Adorno ve Horkheimer kultir endustrisinin tlketimle dogru orantili oldugunu
ifade etmislerdir. CUnk( tuketim olgusu reklamciligin etkisiyle birlikte had safhaya
ulagsmaktadir. Reklamlar, zaman zaman anlamsiz gibi gbzikse de kitleler tarafindan
ilgi gérmektedir. Kultir endustrisi kapsaminda Uretilen trtnler daha planli ve ¢ogulcu
bir Gretime dayanmakta, programlar, i¢erikler yalnizca stiidyolarda Gretiimemekte, ayni
zamanda belgesellerden, romanlardan ve hatta hit sarkilardan da olusmaktadir. Bu
nedenle reklam olduk¢a 6nem arz etmektedir. Kiltur endustrisi ve reklam olgusu i¢ ice
gecmis durumdadir. Gerek ekonomik, gerekse de teknik agidan battinlesmis, birbirine
entegre olmustur. Kulttr endustrisinin unsurlari, cok dikkat ¢ekici bir o kadar da kolay,
belirli bilgi, beceri ve ustaliga sahip olan sade urtnlerdir (Horkheimer ve Adorno, 1996:
58). Burada amaclanan temel gaye tiketiciye kolay bir sekilde ulasabilmek ve onu
tahakkum altina almaktir.

Adorno ve Horkheimer kultir endustrisinin liberal endistri toplumlarindan ¢iktigini
yorumlarken bu durumu son derece olagan karsilamislardir. Glinki liberal endustrinin
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yer aldigi Ulkelerdeki radyo, televizyon ve diger kitle iletisim araclarinin kendine 6zgu
bir yapisi bulunmaktadir. Onlara gére medyanin sermayeli bir yapisi bulunmaktadir.
Bu sermayenin temel amaci ise kar elde etme arzusudur. Nitekim ginimiz medya
yapisi incelendiginde bu durum ayni sekilde devam ettigi anlasiimaktadir. Kultrel
Urinler metaya dénismus olmakla birlikte bu Grtnler endUstrinin birer parcasi haline
gelmigtir. Bu alanda bir¢ok standartlasmis GrGn ortaya ¢ikmistir. Kiltir endistrisi
drlnlerinin yelpazesi oldukga genistir. Bunlar arasinda televizyon programlari, dizileri,
filmler, klasik mUzik eserleri, caz muzik eserleri ve kultlre dair Urlinler yer almaktadir.
Nitekim giinimuizde bu kulttr Grinleri tamamen uzmanlar, profesyoneller tarafindan
olusturulmaktadir. Yani bu kultdr Granlerinin Uretimi tamamen fabrikalarda kullanilan
bant sistemine gére organize edilmektedir. Yani kisacasi kultirel Grtnler birer meta
konumunda yer almaktadir (Koluagik, 2017: 152). Dolayisiyla televizyon programlarinin
da birer meta halini aldigini séyleyebilmek mimkindir. Bu nedenle kultir endistrisi
cercevesinde televizyon programlarini irdelemek yerinde olacaktir.

4. Kiiltiir Endiistrisi Cercevesinde Televizyon Programlan

Adorno’nun kiltir endustrisi konusunda gorusleri dikkate degerdir. Ona goére kultar
endUstrisi aldatici olmakla birlikte Gretilen her tlrll icerik pazara ydnelik metadan
farkli degildir. Kaltur endUstrisi sanat eseri degil piyasaya yOnelik meta Gretmektedir.
Gec kapitalizmin gelisim gostermesiyle birlikte artik butlin programlar Grnler pazara
yonelik gerceklestiriimekte ve bu programlarin, trtnlerin hizli bir sekilde tiketiimesi
amagclanmaktadir. Kultir endustrisi, en hizli ve en ¢abuk yoldan kazang elde etmeyi
6n plana cikarmaktadir (Koluagik, 2017: 141) Yani seri Uretim ve seri tiketim s6z
konusudur. Bu durum gercek bir sanat eserinin ortaya ¢ikmasini engellemekte,
birbirine benzer tirde programlar ve icerikler Uretilmektedir.

Televizyon programlarinda kultir endustrisinin etkisi acik bir sekilde gérilmektedir.
Butin bunlara ek olarak kuiltir endUstrisi sisteme yukaridan entegre olmakta ve
buradan kullanicilara sunulmaktadir. Televizyon programlari kitlelerin dogrudan
tiketimi icin hazirlanmaktadir. Gerek Turkiye'de, gerekse de dunyada bu durumun
meydana geldigi acgik bir sekilde gérilmektedir. Bu tarz programlarda sanat, hicbir
sekilde énemli olmamakla birlikte Uretim ve degisim mantigi énem arz etmektedir.
Bu diisiinceyi birkag 6rnekle agiklayabilmek mumkiindir. Ornek vermek gerekirse;
aksiyon, porno ve western filmlerin bircogunda sanatsal icerik bulunmamakla birlikte
tamamen piyasa ve izlenme gayesiyle Uretilmis standart 6zellik tasiyan metalar
oldugu gértlmektedir. Kitle iletisim araglarinin kiltir endustrisine etkisi de farklilik arz
etmektedir. Televizyonun etkisi, radyoya oranla oldukga blyuktir. Ancak programlarda
karmasik bir yanilsama da s6z konusudur. izleyiciler (ki bunlar kiiltir endstrisi
acisindan degerlendirildiginde tuketici olarak degerlendiriimektedir) programlarla kargi
karsiya kaldiklarinda yanilsama durumunu agik bir sekilde gérmektedirler (Alemdar ve
Erdogan, 1994: 202).

Hem gorsel hem isitsel bir kitle iletisim araci olan televizyon Uzerine kuramcilar farkli
akil yurutmeler gergeklestirmis ve fikirlerini beyan etmiglerdir. Bu isimler arasinda
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David Thorburn (Mutlu, 1991) da yer almaktadir. Ona goére televizyon ekrani
aracihgiyla izleyicilere sunulan kultirel “artifact’ler hem yapay yani kurmaca hem de
populer kultir metinlerini yansitmaktadir. Televizyon programlar Gretildikleri toplumun
kaltdr tarihi Gzerine disinulmesine de olanak tanimaktadir. Ayrica televizyon iginde
yasanan toplumun hikdye anlaticisi konumundadir. Televizyon programlar kultir
endUstrisi agisindan degerlendirildiginde, bu Grlnlerin toplumun bitin kesimine hitap
ettigi gortlmektedir. BOylece sinif, gelir, cinsiyet, egitim gibi kistaslar asiimakta ve
bdylece standart artifactler olusmaktadir.

Televizyon programlari kanaat, davranis ve tutumlari da bicimlendirebilme glcine
sahiptir. Dolayisiyla televizyonun fikir ve duslincelere dogrudan etki ettigi distincesini
ortaya koyan bir diger 6nemi kuramci George Gerbner’dir. Gerbner (akt. Erdogan,
1998: 149-159) kendisi tarafindan ortaya konan “ekme kurami’nda televizyonun
etkilerinin kisa vadeli ve belli olaylardan ¢ikmadigini aktarmistir. Gerbner, bireylerin
tutum ve davraniglarinin sekillenmesinden en etkili kitle iletisim aracinin televizyon
oldugunu dile getirmistir. Ona gére televizyon artik gundelik kiltirel hayatin basat
bir yapi tasi haline gelmistir. Gerbner, televizyon dinden ¢ok daha gugli bir kultdrel
bag sagladigini belirtmistir. Televizyonun izleyicilerin fikir, gérus ve dusutnce kaliplarini
yiktigini beyan eden Gerbner, geleneksel farkhliklarin televizyon araciligiyla yok
oldugunu belirtmistir.

Pierre Bourdieu’nun televizyon konusundaki tespitleri de olduk¢a 6nem arz etmektedir.
Cunku Bourdieu bir yandan televizyonun toplumsal gelismeye katkisi oldugunu
dile getirmig, diger yandan ise bu kitle iletisim aracini elestirel bir perspektiften ele
almistir. Ona gore televizyon; her yastan her kesimden izleyiciye ulagsmaya imkéan
veren teknolojik bir aractir. Fakat televizyon programlarinda sansir uygulandigini
ve neticesinde dzerklik yitiminin meydana geldigini ifade etmistir. Bourdieu’ya gére
televizyonda siyasi miidahale ve siyasi denetim agik bir sekilde kendisini gdstermektedir.
Hatta bu midahaleler sikga yasanmaktadir. Ayni sekilde ekonomik sansir olgusunu
da dile getiren Bourdieu (1992: 22-28), televizyon sahiplerinin ekonomik sirketler
elinde bulundugunu belirterek, reklam verenlerin yayin iceriklerine dogrudan midahale
edeceginin altini gizmigtir. Nitekim bu durum kultir endistrisine de destek vermektedir.
CuUnku kultar endistrinin reklamlarla da dogrudan iliskisi bulunmaktadir. Seri Uretim
ve seri tiketim reklamciligi da desteklemektedir. Reklamlar program igeriklerine de
mudahale edebilme imkani saglamaktadir.

Kuramcilarin da ifade ettigi gibi televizyon ve kiiltlr arasinda siki bir bag bulunmaktadir.
Televizyon, gerek Turkiye’de, gerekse de dliinyada son yillarda insanlarin en ¢ok vakit
ayirdidi kitle iletisim araclarindan biri olarak nitelendirilebilmektedir. insanlarin giindelik
hayattaki yorgunluklarini, sikintilarini televizyon araciligiyla atabilmektedirler. Ayni
zamanda televizyon bos zaman degerlendirme araci olarak da nitelendirilebilmektedir.
Yarigmalar, diziler, magazin ve haber programlari dogrudan tlketime sevk edici
unsurlari blnyelerinde barindirmaktadir. Bu durum kimi zaman bilingli kimi zaman
da bilingsiz bir sekilde gerceklesebilmektedir. Televizyon araciligiyla sunulan Kisi ve
hayatlar izleyicilerin de dikkatini cekmekte, hatta izleyiciler burada sunulan kigilere,
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hayatlara 6zenmektedirler. Onlar gibi giyinmek, onlarin kullandiklarini kullanmak
son dénemlerde sik¢a karsilasilan olgulardandir. Bu durum kisaca sembolik tiketim
olarak nitelendirilebilmektedir. Sembolik tlketimle karsi tarafa sosyal statii ve sinifa
iliskin mesajlar verilmektedir (Baran ve Baran, 2014: 171) Dolayisiyla bu durum
televizyon programlarinda klttr endustrisini sekillendirmektedir. Ginimuzde yarisma
programlari da reyting olgusunun énlenemez yukselisiyle birlikte kultir endustrisinin bir
parcasi haline gelmekte, 6zellikle yurt disindan ithal edilen yabanci formath yarisma
programlarinda bu durum etkisini acik bir sekilde hissettirmektedir.

5. “Yetenek Sizsiniz Tiirkiye’ Programina Yonelik Elestirel Bir Analiz

Amerika Bilesik Devletleri’nde “America Got Talent” ismiyle seyircilerle bulusan ve
Turkiye’de de 2009 yilindan itibaren Show TV'de yayinlanmaya baslayan “Yetenek
Sizsiniz” isimli yarisma programi 2012’te kanal degistirmis ve Star TV’ye transfer
olmustur. 2014 yilindan itibaren ise TV8de yayin hayatina devam etmektedir.
Programin yapimcisi da Acun llicali’dir. FremantleMedia’nin projelendirdigi bu format
Turkiye’'de oldukga popdiler bir hale gelmistir (Acun Medya, 2018). Programin ¢ekimleri
Turkiye genelinde yer alan Universitelerde gerceklestiriimektedir. Sadece yurt iginden
degil, yurt disindan gelen yarismacilar da yeteneklerini sergilemekte ve juri tarafindan
begenilmeye calisiimaktadir. Programin juri Gyeleri arasinda Acun llicali, Hilya Avsar,
Ali Taran, Sergen Yalgin, Eser Yenenler, (")zgu Namal, Murat Boz, Seda Bakan, Demet
Evgar ve Oylum Talu gibi isimler yer almisgtir. Yarisma Turkiye genelinde olduk¢a
yogun izlenme oranina sahiptir. Yarismaya ydnelik medya kuruluglarinda da haberler
ctkmaktadir.

5.1. Arastirmanin Yontemi

Bu calismada nitel arastirma ydntemlerinden icerik analizi teknigi kullaniimigtir.
Nitel arastirmaya yonelik farkli tanim ve gérisler mevcuttur. CUnku nitel arastirma

bashg! altinda birgok alt yéntem bulunmaktadir. “Durumsal arastirma”, “etnografi”,
“yorumlayici aragtirma”, “antropoloji”, “icerik analizi’, “tanimlayici arastirma”, “teori
gelistirme”, “dogal arastirma” bu basliklardan yalnizca birkagidir. Bu arastirmalarin
alt yapisi birbirine benzediginden 6tlri hepsi “nitel” kategorisi altinda toplanmaktadir
(Yildinm, 1999: 9). icerik analizi; “metodolojik ara¢ ve teknikler biitiind, kontrollii
yorum yapma, nesnel, sistematik ve nicel yollardan betimleme, dnceden belirlenmis
Olctitlere gore inceleme, anlam ¢ikarma, agik talimatlara gére nicellestirme islemi, niteli
nicele déntsttiren bir islem, kavramlarin di¢iilmesi ve belirli bir anlam ¢ikarilmasi igin
kategorilere ayirma” seklinde ifade edilebilmektedir (Tavsancil ve Aslan, 2001: 21-22).

5.2. Evren ve Orneklem

Calismanin  evrenini  Yetenek Sizsiniz Tlrkiye programinin  tim bdlimleri
olusturmaktadir. Arastirmada rastgele olarak da ifade edilen seckisiz érneklem
yontemi tercih edilmigtir. Evreni ayni oranda temsil edecegi disunulen programlardan
tercih edilen yarismacilar ve bdélimler arastirmaya dahil edilmigtir. Bu baglamda
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secilen 6 yarismacinin performansi ve jiri degerlendirmeleri arastirmanin érneklemini
olusturmaktadir. Ayrica Orneklemin tespiti esnasinda program icgin tercih edilen
yarigsmacilarin bir takim kriterlere sahip olmasi ve farklilik arz etmeleri amaglanmistir.
Yarisma katilim formundan bu durum cok daha iyi anlasilabilmektedir. Arastirma
6zellikle medyada digerlerine oranla daha farkl niteliklere sahip olduklari i¢in siklkla
yer bulan yarismacilarla sinirh tutulmustur.

5.3. Bulgular ve Yorum

Temel olarak “Yetenek Sizsiniz Turkiye isimli program populer kiltir ve kultdr
endUstrisine hizmet etmekte midir?” sorusuna cevap arayan bu calismada ilk olarak
29.09.2012 tarihli program incelenmistir. Program ¢ok nadiren goérilen bir olaya sahne
olmustur. Yarismaya katilan Adem Oguz, jiri tiyeleri ve tiim izleyenleri sok eden bir
olaya imza atarak Hilya Avsar’a evlenme teklifinde bulunmustur. Yarismaci Oguz
oncelikle illizyon gdésterisini sergilemis ve bu olay Gzerin juri Uyelerinden tam not
almayi basarmigtir. Bilindigi Gzere populer kultir “hizl Gretim ve hizli tiketim kaltard”
olarak da ifade edilebilmektedir. Populer kultir Grunleri ve olaylarinin etkisi hizli bir
sekilde gecmektedir. Nitekim Fiske (1999: 143-145) populer kultirin gindelik hayat
ve kultlr endUstrisinin arasinda yer aldigini belirtmis, halk tarafindan olusturuldugunu
beyan etmistir. Yarismaci Adem Oguz’un Hiilya Avsar’a yaptigi evlenme teklifi tam da
bu noktada yer almistir. Teklifin yapildigi ertesi giin bircok haber sitesinde bu icerik
videolu haber formatinda yayinlanmis, ancak kisa bir stire sonra etkisini kaybetmistir.
Bu olay populer kiltlrin hizli Gretim ve hizli tiketim durumuna somut bir drnektir.
Nitekim; kultur endustrisi, genellikle yaraticilik ve 6zgunlikien uzak olarak, basit
kalitesiz birbirinin ayni kolay tlketilebilen seri Uretim Urlnler ortaya c¢ikarmaktadir.
Program igeriklerinin de ayni sekilde hazirlandigi disindlirse bu tarz olaylarin kultar
endustrisi baglaminda degerlendirilebilmesi mimkuanddr.

Fotograf 1: Yarismaci Adem Oguz’un Hillya Avsar’a evlenme teklifi

Yetenek Sizsiniz Tirkiye’de sesine glivenen ve sarki séylemek icin 6n degerlendirmeyi
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gecerek jiri kargisina ¢ikan yarismaci sayisi da bir hayli fazladir. Ancak ¢ocuklarin
da yarismaya katilmasi oldukga farkh bir duruma sebebiyet vermektedir. 14.10.2013
tarihli programa Adana’dan katllan 11 yasindaki Sahin Kendirci juri Gyelerini ve
izleyicileri etkilemeyi basarmistir. “Zoruna mi gitti gardas” isimli arabesk pargayi
seslendiren Kendirci jiri Gyelerinin G¢linden de evet almistir. Sarkisini seslendirdikten
sonra Kendirci ile sohbet etmeye baslayan Acun llicali, kiigik ¢ocuga babasinin
meslegini sormustur. Kendirci, babasinin hamallik yaptigini ifade etmistir. Adorno
ve Horkheimer (1996) bireylerin edilgen yapisinin kiltir endistrisi aracihigiyla (ki
bunlar film, muzik, televizyon programlari, diziler, magazinel icerikler oldugunu ifade
etmektedirler) saglamlastiriidigini ifade etmektedir. Kultir endustrisi bireylerin yasam
tarzini degistirmekte ve donlsturmektedir. Arabesk acilara hitap etmekte ve duygu
yogunlugu meydana getirmektedir. Nitekim yarismaci Kendirci hem acikli bir parca
seslendirmig, ardindan kendi yasaminin da maddi anlamda sikintili gectigini belirtmigtir.
Yapimcilar program sonrasi ki¢Uk yarismaciya albim teklifinde bulunmuslar ve bu
durumu maddi kazanca cevirmeye calismisglardir. Kizildag’a (2001: 78) gére; populer
kaltaran yogun baskisi altindaki genclerin populer idolleri bulunmaktadir. Bu noktada
Sahin Kendirci’nin arabesk tirde sarkilari seslendirmesi, Turkiye’de bu alanda eserler
seslendiren isimlerin baskin yapisini ortaya koymaktadir. Bu isimler arasina ibrahim
Tathises, Ferdi Tayfur, Orhan Gencebay, Mislim Gurses’i sayabilmek mimkundar.

Fotograf 2: Yarismaci Sahin Kendirci’nin performansi

26.10.2013 tarihli program da yine farkli bir olaya sahne olmustur. Kizgizistan’dan
gelen 15 yasindaki Azamad Abdumirza isimli yarismaci sovunu gerceklestirmis ve
jarinin degerlendirmesini alabilmek igin sahnede beklemeye gecmistir. Rusca’dan
Turkce'’ye tercime etmek Uzere sahneye ¢ikan Rafet isimli diger bir yarismaci Azamad
Abdumirza’nin séylediklerini tercime etme konusunda oldukca basarisiz olmustur. Bu
olay Uzerine juri Gyeleri ve izleyiciler kahkahalara bogulmuslardir. Tercime sonrasinda
Acun llical’nin gilmekten gdziinden yas geldigi gériimustir. Aristoteles tiyatro ve
muzik gibi kdlttrel Grinlerin haz verdigini ifade etmigtir. Siradan insanlarda haz alma
yetilerinin olusmadigini ifade eden Aristoteles (Oskay, 2001: 12-14) sanatin her grupigin
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farklilastigini savunmaktadir. Ancak buradaki eglence unsuru sanatsal bir gerekceye
bagli degildir. Cevirmenin kisisel yetisinden kaynakl bir durum mizahi bir agidan ele
alinmistir. Nitekim bu durum da popdler kiltir ¢ercevesinde degerlendirilebilmektedir.

Fotograf 3: Azamad Abdumirza ve gevirmen Kadir'in sahnedeki anlari

Caldiklari farkli enstrimanlarla 27.09.2014 tarihli Yetenek Sizsiniz Turkiye programina
katilan Balkan Beats Orkestrasi kendilerine 6zgl tarzi nedeniyle hem juri Gyelerinin
hem de seyircilerin ilgisini gekmistir. Sanatsal yeteneklerini sergiledikten sonra kenara
gecen ekibin en yasl Uyesi oryantal dans yaparak izleyicileri sasirtmigtir. Orkestrayi
6ven juri Uyesi Murat Boz, “Amca seninle dans edebilir miyim? Senin gibi titretmek
istiyorum.” diyerek sahneye cikmis ve orkestranin en yasl Uyesiyle karsilikli olarak
oryantal dansi yapmistir. Jiri Oyelerinin timinden evet alan orkestra bir Ust tura
gecmeye hak kazanmistir, Tuketim kultirinu sadece belirli bir gereksinimin yonelik bir
faaliyet olarak nitelendirmek pek de dogru olmamaktadir (Bocock, 2005). Clnku kultar
endustrisinin etkisiyle tiketim artik bireylerin belirli bir kimligi insa etme, kendilerini
ifade edebilme ve bireysellesirken toplumsallasan bir yapiya ulasmistir. Yarigsmacilarin
da kendilerini 6n plana ¢ikarma arayiglari farkl bir kimlik olusturma ve ine kavusma
amaci tagimaktadir. Clnku Un, beraberinde maddiyati da getirmektedir. Ancak populer
kaltaran etkisiyle birlikte televizyonda yer alan kisilerin kimlikleri birbirine benzer bir
boyuta ulagsmaktadir. Bu baglamda populer kiltirin tamamen pazar i¢in Uretilen,
siparis edilen, ismarlama Urlnler sundugunu sdyleyebilmek mumkuindir (Erdogan,
2004: 4). Popduler kultire baglaminda degerlendirilen Yetenek Sizsiniz Turkiye isimli
yarisma programinda birbirine benzer tlrde icerikler ve kisilerin programda tercih
edildigi gérulmektedir.
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Fotograf 4: Juri Gyesi Murat Boz'un oryantal dans gdsterisi

Yetenek Sizsiniz Turkiye isimli programa hemen hemen her kesimden, her 6zellikten
yarigsmacilarin da ilgi gésterdigi ve katildigi gérilmektedir. Bunlardan biri de 23.11.2014
tarihinde yarismaya katilan Sakarya dogumlu Riccardo Mancini’dir.

Mancini; Dean Martin, Julio Iglesias, Louis Armstrong ve Tom Jones gibi diinyaca
anld isimlerin sarkilarini seslendirmis ve juri Gyelerinin blytk begenisini kazanmistir.
Jiri tyelerinden Ozgii Namal, Mancini’nin performansindan oldukga etkilenmis ve *
Ben sarkilara degil size agladim. Ne acayip bir sey bu yetenek dedil mi yasi yok. iste
cikmak istedigi zaman nasil ¢ikiyor. Bu ¢ok bliylik bir cesaret” ifadelerini sarf etmistir.
Ozgii Namal en sonunda gdzyaslarini tutamayarak aglamistir.

Postmodern toplum irdelendiginde bunun gdsteri toplumu oldugu gériimektedir.
Nitekim Yetenek Sizsiniz Turkiye de gdsteri toplumunun bir parcasi durumdadir.
Gosteri toplumunda tlketici (Debord, 1996) gerek gosterinin bir parcasi olmak
icin cabalamakta, gerekse de kendini tanimlamak igin birtakim yollar kesfetmeye
calismaktadir.

Yetenek Sizsiniz Turkiye'de birbirinden farkli yarismacilar bir arada yer almakta
ve farkli yagsam tarzlarina sahip olduklarindan dolayr 6zgin yapiyi blnyelerinde
barindirmaktadirlar. Bu durum izleyicinin de dikkatini cekmektedir. izleyici her
zaman farkll ve 6zgiin olani sevmekte ve ilgi gdstermektedir. Ote yandan hirs ve
umut bileskesinde ortaya ¢ikan bu tarz yarisma programlari mutluluk, umut ve hayal
kirikliklarini da blnyesinde barindirmaktadir (Gapli, 2002:191). Bu durum kapitalist
toplumlarin egemenler degerlerini pekistirmekte, bdylece izleyiciler var olan durumla
6zdesleserek imgesel diinya icerisinde umutvari bir sekilde yasayabilmektedirler.
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Fotograf 5: Riccardo Mancini’nin performansi sonrasi Ozgii Namal’in duygusal anlari...

Muzige olan ilgisi ve yetenegiyle 6n plana ¢ikan bir diger isim ise opera sdyleyen
12 yasindaki Mehir Miray Atici olmustur. 14.10.2017 tarihli programda yetenegini
sergileyen Atici, jiri yelerini derinden etkilemeyi bagarmigtir. Bursa inegél'den
programa katilan 12 yasindaki Mehir Miray Atici, juri Gyeleri Acun llicali, Hilya Avsar
ve Ali Taran’in ilgisini ¢cekmis ve juri Uyelerinden G¢ evet almistir. Seyirciler ise bir
arenada yer alyor gibi yarismacilari seyretmektedir. Seyirci olgusu Eski Roma’ya
kadar gitmektedir (Aydogan, 2004: 11). Bundan dolayi gerek stidyoda, gerekse de
televizyon basinda yer alan seyircilerin izleme eylemini gergeklestirmektedir. Arena
mantigi Yetenek Sizsiniz Turkiye yarismasinda da kendisini gostermektedir. Yarismaci
tipki bir gladyatdr gibi arenada savasmakta ve ayakta kalmaya calismaktadir. Atici,
yasca digerler yarismacilara oranla daha kiclUk olmakla birlikte opera konusunda
yetenegini sergilemesi onu farkh kilmaktadir. Opera populer mizik faaliyeti icerisinde
yer almamaktadir. Ancak yarismanin popdller kultiri tesvik etmesi ve sunulan
iceriklerin metalagsmasi kultir endustrisi olgusunu 6n plana c¢ikarmaktadir. Modern
kaltaran dretim pratikleri  deg@erlendirildiginde maddiyatin had safhada oldugu
g6rulmektedir. Teknolojilerin ve metalarin maddi diinyasi da kultirdar (Hall 1995:118).
Dolayisiyla sanatsal bir Grinin dahi metalagsmasi yarismanin kapsami icerisinde
olagan karsilanmaktadir.

Yenl Sezon
YETENEK SIZSINiZ
TORKIYE

Fotograf 6: Mehir Miray Atici’nin Yetenek Sizsiniz Turkiye’de performans sergileme ani
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Goruldagu Gzere, Yetenek Sizsiniz Turkiye yarisma programi ahigilagelmisin disinda
bircok unsuru blinyesinde barindirmaktadir. Gerek juri Gyeleri, gerekse de yarismacilar
bu noktada farkliik arz etmektedir. Nitekim popdler kiltir ve kiltlir endUstrisi bu
tarz unsurlan kullanarak insanlari etkilemeyi hedeflemekte, boylelikle basat bir form
olusturmay! amaclamaktadir. incelenen programlarda bu durum agik bir gekilde
kendisini gdstermisgtir.

Sonuc

Gelisen iletisim teknolojileri her gecen sosyolojik degisimler yaratmakta ve kulturel
yapida énemli dénistimler meydana getirmektedir. Kiltirel yapi, ekonomik, siyasal,
sosyal alani da etkilemis yozlagsma, yabancilasma, yalnizlasma gibi kavramlarin 6n
plana ¢ikmasina neden olmustur. Televizyonun etkin bir kitle iletisim araci olarak ortaya
¢cikmasi insan hayatini derinden etkilemigtir. Ekran basinda gegirilen slrenin artmasi
farkli program tirlerinin ve formatlarinin olusumuna sebebiyet vermistir. Program
iceriklerinin farklilagsmasi ve televizyon programlarinda én plana ¢ikan reyting olgusu
izleyicilerin daha hizh tiketebilecegi populer kiltir Grinlerinin ortaya ¢ikmasina neden
olmus ve kilttr endUstriyel bir boyuta ulagsmistir.

Frankfurt Okulu'nun kuruculari arasinda yer alan Adorno ve Horkheimer modern
hayatin birey ve kultlr Gzerinde olan etkisini uzun yillar arastirmis ve bu durumu
kiltir endustrisi ile agiklamiglardir. Kitle kultrini populer kaltirin bir adim &tesi
seklinde degerlendirebilmek mumkindur. Zira kaltdr endustrisi mevcut olan kulttrtin
olusumunda kitlelerin rolinin azaldigini ve butinin parcalarinin kendine uymak
mecburiyetinde biraktigi bir duzeni isaret etmektedir. Amerika Bilesik Devletleri’nde
gelisim gdsteren eglenceye dayali yayincilik sanati meta, kaltirl tek tiplestiriimistir.
Kultdr endistrisinin gayesi insanlar tzerinde bir hegemonya kurmak ve ¢zeli genele
indirgemektir.

Kultur endUstrisi sadece Turkiye’de degil, tim dinyada da yogun bir nufuza sahiptir.
Kultur endustrisi gerek teknoloji, gerekse de radyo, televizyon gibi iletisim araclariyla
toplumun her alanina mudahil olmayr amaglamakta; kapitalizm déngusu kiltir ve
sanati yozlastirarak bireyin 6znelligini yitirmesini hedeflemektedir. Ginimuzde ithal
formatl yarisma programlarinda da bu tarz bir durum séz konusudur. Clnku bu
programlarla amaglanan reyting olgusunun én plana ¢ikmasi; reklam ve pazarlama
faaliyetlerinin had safhaya ulagsmasidir. Reklam daha ¢ok ticari kar elde edilmesini
saglamakta ve bu durum program iceriklerinde tamamen reyting merkezli bir yapinin
ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.

Yarigma programlari ise ginumdizde izleyiciler tarafindan yogun ilgi gérmektedir.
Yarismacilarin hedefe ulasmak icin gerceklestirdikleri her tirli ¢aba ve mucadele,
beraberinde hirs ve rekabeti getirmektedir. Hirs ve rekabet olgusu bencillik duygusunu
da tetiklemekte, bireylerin i¢cinde bulunduklari durumdan daha farkli bir sekilde hareket
etmelerine neden olmaktadir. Turkiye'de ve diinyada yarisma programlarina atfedilen
deger oldukca buyUktir. Yarismacilarla 6zdeslesme, zirveye ulasma arzusu ve
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neticesinde elde edilecek 6dul, yarisma programlarini diger tirlerden ayirmaktadir.
Yarisma programlarina dair haberler, icerikler medyada da yanki bulmakta, sosyal
paylasim aglarinda kullanicilar yarismacilari kritize etmektedirler.

Proje tasarimcisi FremantleMedia olan ve Turkiye’deki yayin haklarini Acun Ilicali’nin
elinde bulundurdugu “Yetenek Sizsiniz Turkiye” isimli yarisma programi yayinlandigi
¢ogu gun toplam izlenme oranlarinda en (st siralarda yer almaktadir. Buradan da
anlasilacagi Uzere Turkiye’de bu yarisma programina yogun ilgi gdsteriimektedir.
Programin, formati icerigi olduk¢a 6zgin bir yapiya sahiptir. Gerek yarismacilarin,
gerekse de juri yelerin farkli ve alisilagelmisin disinda karakterlere sahip olduklari
gorilmektedir. Gerek yetenegi, gerekse de hayat hikayesi farkli olan isimler éncelikle
6n degerlendirmeye tabii tutulmakta, 6n degerlendirmeyi gegen yarismacilar program
esnasinda yeteneklerini sergilemektedirler. Yarismacilarin yaninda medyatik isimlerin
juri Uyesi olarak secilmesi de reyting unsurunun 6n planda yer aldiginin gdstergesidir.
Ali Taran, Hilya Avsar, Murat Boz, Sergen Yalcin gibi jiri Uyeleri magazinel acidan
6n planda yer alan popdler isimlerdir. Bu noktada medyanin olusturdugu kimlikleri
dayattigi da bir gergektir.

Sosyal medya ve internet teknolojisine ragmen televizyon hali hazirda genis kitleler
tarafindan izlenmekte, hatta sunulan icerikler sanal ortamda da ses getirmektedir.
Nitekim Yetenek Sizsiniz Turkiye isimli yarisma programi kimi zaman igerikleriyle, kimi
zaman katilimcilariyla sosyal medyada diinya gindeminde kendine yer bulabilmektedir.
incelenen bélimler degerlendirildiginde gerek yarismanin kendisinin, gerek jiri
yelerinin, gerekse de yarismacilarin populer kiltire hizmet ettigi géraimektedir.
Yetenek Sizsiniz Turkiye yarisma programinda sadece yapilan degerlendirmeler ve
jurinin getirdigi elestiriler dnem arz etmektedir. Kimi zaman juri Uyeleri seyirciyi de
surece dahil etmekte ve onlarin da yorum yapabilmelerini saglamaktadirlar. Getirilen
agir elestiriler, hatta bazi yarismacilarin zaaflariyla dalga gegilmesi ve bu yarismacilarin
zaaflarindan dolay1 kiigimsenmesi karsilagilan bir durumdur. Bu durum televizyon
programlarinin toplum Gzerinde sahip olugu degerle dogru orantilidir.

Yarismacilarin hayat hikayelerini anlatmalari ve cogu zaman karsilikh diyalog seklinde
gecen konusmalar da “infotainment”in bir parcasidir. Bu sekilde amaglanan bilgi ve
eglenceyle birlikte populer kultirin yiukselen bir ivme kazanmasidir. Ayni sekilde reyting
ve reklam olgusu da kultur endUstrisine hizmet edecek igeriklerin hazirlanmasina adeta
zemin hazirlamigtir. Kapitalist 6gretinin amagcladigi kar elde etme arzusu program
araciligiyla kendini géstermektedir. Birbirinden farkl karaktere, dzelliklere sahip olan
bireyler tek bir cati altinda toplanmis ve kapitalist diinya dizeninin temellendiriimesi
adina bir araya getirilerek yarismaya dahil edilmiglerdir. Bu durumun mutlak suretle
sorgulanmasi gerekmektedir. Bireyin yetenegi tamamen metalastiriimakta ve bunun
Uzerinden gelir elde edilmesi amaclanmaktadir. Nitekim yarismacilar da buyik 6édule
ulagsabilme adina yeteneklerini bir meta olarak sunmaktadirlar. Bu g¢alisma yalnizca
Turkiye ile sinirl olmasina ragmen, program formatinda yer alan bircok unsurun diinya
ile de benzer dzellikler tagidigi géralmektedir.
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