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PERSONAL PUBLISHING ON INTERNET: WEBLOGS

Abstract: Internet has caused radical changes in almost every
sector since its outset. The elements that has made Internet
different from other means of communication have shown
themselves in the opportunities they've provided to users.
Before Internet, no communication technology could give
users the opportunity to introduce their product to millions so
easily, quickly, to pass information onto others so rapidly and
to express their reactions so powerfully. Today, the major
internet element that gives these opportunities to its users is
weblogs. It's become very easy to publish and share
information over the Internet, without any need for expert
technical knowledge. The new publishers of Internet share not
only their thoughts with their readers, but also the news they
have. The rise of this new concept of journalist-blogger, has
forced corporate media to take them seriously, because
according to some, weblogs have become serious shareholders
in the power struggle to set the daily agenda, an area that has
traditionally been under the monopoly of main stream media.
The media which has been scrutinizing others all these years is
now facing a big challenge: It has become the subject of that
very scrutiny.
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INTERNETTE BIREYSEL YAYINCILIK: WEB
GUNLUKLERI

Ozet: Hayatimiza girdigi giinden bugiine degin internet, her
alanda radikal degisimlere sebep olmustur. Internetin diger
iletisim araclarindan  farkhlagmasiny  saglayan  unsurlar,
bireylere tamidigy imkanlarda kendini ortaya koymaktadir.
Daha énce hi¢ bir iletisim teknolojisi, bireyi, kendi firiiniinii
bu kadar kolay ve kisa siirede milyonlarla bulusturmasina,
kendi aralarinda bu kadar hizly bilgi akisina, tepkilerini ortak
olarak bu kadar giiclii bir gekilde gostermelerine imkan
vermemistiv. Bugiin, bu imkanlart kullaniciya saglayan yeni
internet unsuru web giinliikleridir. Siirekli olarak gelistirilen
yazlunlar sayesinde teknik bilgi gerekmeksizin internet
iizerinde bir paylasim, yayin arace olusturmak hic zor degildir.
Internet diinpastnin bu yeni yayincdlari, yalmizea kisisel
diigiincelerini degil, sahip olduklart haberleri de diinya ile
paylasmaya baslayinca yeni bir tartisma konusu giindeme
gelmistir:  Gazeteci-blogger (web  giinliigii yazan  kigi)
tartismast. Bu noktada kurumsal basin web giinliiklerini
ciddiye almak durumunda kalmistr. Bazillarina gore web
giinlitkleri kurumsal basunn giindem olusturma giiciine ortak
ctknugter. Yillardwr digerlerini mercek altinda tutan baswn,
daha énce hi¢ alisgik olmadigy bir durumla karsi karsiyadur:
Kendisi mercek alunda tutulan taraf haline gelmistir.

Anahtar Kelimeler: Web Giinliikleri, Bloglar, Webloglar,
Kurumsal Medya, Kurumsal Basn,
Gazeteci-Blogger,

I.  GIRiS

Kisaca internet iizerindeki kisisel yaymciligin
geldigi son nokta olarak ifade edebilecegimiz web
glinliigii olgusu, son yillarda Amerika ve Avrupa'da en
¢ok tartigilan konulardan biri olmugtur. Tartigmanm odak
noktasinda kurumsal basmn ve web giinlikleri
bulunmaktadir. Amerika ve Avrupa'da bazi Onemli
haberlerin, web giinliikkleri araciligy ile yayilmasi,
gerceklerin ilk olarak web giinlitklerinde yer almasi ve
bazi gazetecilerin kurumsal basmm sinirlamalarindan
kurtulup, bagimsiz gazetecilik amaciyla kendi web
giinliiklerini olusturmalar1 gibi olaylar, tartismanm
baslangig noktasim olusturmus ve daha da biiyiimesine
neden olmustur. Ozellikle Amerika'da politik web
giinliikleri ciddi bir okuyucu kitlesi elde etmis ve bu
alanda basmnin giindem olusturma tekelini tehdit eder hale
gelmistir. Dan Gilmor'n ifadesiyle Onceleri herseyi
mercek altinda tutan basin, gimdi ayni zamanda mercek
altinda tutulan taraf haline gelmistir [1].

Amerika ve Avrupa'da sayilari  milyonlan
bulurken, web giinliikleri Tiirkiye'de de ilgi gdrmeye
baslamstir. Tiirkge web giinliikleri sayisimm kisa stirede
artmasi, Tirk basmumm  ilgisini  bu  konuya
yonlendirmesine sebep olmustur. Cesitli konularda yazilar
yazanlar, ilgi duyduklarn alanin kapsam cergevesinde
web giinliiklerini ele almuglardir: Pazarlama ve reklam
konularinda yazanlar, web giinliiklerinin bu alanlardaki
etkileri ve kullammlar; teknoloji konusunda yazanlar,
giinliiklerde kullanilan son teknolojiler; toplumdaki
popiiler trendleri takip edenler en popiiler kisisel
giinliikler ve sahipleri hakkindaki (ki bu yazlarda
magazin yoniiniin agir bastigmi sdylemek miimkiindiir)
yazilarim  gazete sayfalarmna  tagimglardir.  Web
glinlitklerini her yoniiyle ele almaktan uzak olan s6z
konusu yazilarda, bir kag ciimle ile onlarm Amerika'da
kurumsal basinin, dolayisiyla gazetecilerin korkulu rityas:
olduklarimn ifade edilmesi {iizerine gazeteci-blogger
tartismast Tiirkiye'de de baglamistir. Ancak eksik verilerle
baslayan tartigma, tamamuyla 6n yargili ve kiigtimseyici
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yazilarin gazete koselerinde yer almasma neden olmustur.

Bu yazimn amaci web giinliiklerini bir biitiin
olarak, her yonii ile ele almak ve gazeteci-blogger
tartigmasinda diinyada ve Tiirkiye'de gelinen son noktayi
aktarmaktir. Web giinliiklerinin ne oldugunun tam olarak
ortaya konmasi ve bugiine kadar gelinen siirecte
yasananlar, yukarida bahsedilen haksiz 6n yargilarin
giderilmesinde onemli bir adun olacaktir. Her ne kadar
kurumsal basin baglangigta web giinliiklerini gérmezden
geldiyse de yasanan ve yazida ele alnan 6rnek olaylar,
bunun artik miimkiin olamayacagini ortaya koymaktadir.
Yillarca okuyucu olarak nitelendirdigi kitlenin, elindeki
yaym enstriimanimu kullanig sekli ve onunla bagardiklar,
kurumsal basim kaginilmaz degisimlere zorlamaktadir.
Bu noktada, internet lizerinde fazlasiyla kisisel, hi¢ bir
sorumluluk ve misyon tagimayan  giinliiklerin
bulundugunu ve gazeteci-blogger tartismasinda, bu
tarzdaki giinliiklerin degil; ciddi anlamda haber aktaran,
siyasi ve giinliik olaylar hakkinda yorumlar yapan, sosyal

sorumlulufu  olan  giinliiklerin  baz  alindifimin
belirtilmesinde fayda vardir.
Yazi aym  zamanda, Tirkiye'deki  web

giinliiklerinin durumunu ortaya koymakta ve sayilar,
tiirleri, yazarlarinin dzellikleri gibi agilardan Tiirkce web
glinltiklerini irdelemektedir. Tiirkiye'de bu konuda énemli
bir bogluk bulunmaktadir. Bu biliimde aktarilan bilgiler,
internet lizerinde tesbit edilen, Tirkce web giinliigii
hizmeti veren servislerin, Tiirkce dizin sitelerinin ve bazi
Tiirkce web giinlikklerinin ziyaret edilmesi ile elde
edilmigtir. - Gérillen o dur ki Tiirkiye'de de web
giinliiklerinin ve takipgilerinin sayis1 her gecen giin
artmaktadir.

II. TANIM

Tirkce've web gilinliigii olarak ¢evrilen weblog
kelimesi, aslinda iki kelimeden olugmaktadir: Web ve log
kelimeleri. Web kelimesi ile herkes aginadir. 1989 yilinda
[svigre'deki Niikleer Arastirmalar Merkezi'nden Tim
Berdnard, icinde yazi ile birlikte grafik unsurlan
barindiran elektronik sayfalarin  olugturulmasma ve
bunlarin birbirine linkler yolu ile baglanmasina imkan
veren bir sistem olan www'yi (world wide web) gelistirir
[2]. "Web", world wide web igin kullanilan bir kisaltma
haline déniisiir. "Log" kelimesi ise Ingilizce'de her giin
yasanan olaylarin resmi nitelik tagiyan yazili izahati
anlamina gelmektedir ki buna kisaca kayit kiitiigii de
demek miimkiindiir (Log kelimesinin afa¢ govdesi,
kiitiik, geminin hizim &lgen arag gibi anlamlar da vardir).
Kaptanlarm, uzun deniz seferleri siiresince kargilagtiklar:
olaylar kaydettikleri seyir defterleri log'lara 6rnek olarak
verilebilir.

Internet diinyasinda web log kelimeleri web

sitelerine baglanti kayitlarim ifade etmek igin
kullamlmaya baglanmistir. Bu iki kelimenin, web
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lizerinde, farkli yapidaki kigisel siteler igin tek kelime
olarak kullanilmaya baglanmasi kaynaklara gore 1997
yilinda gergeklesmistir. Weblog terimini ilk kullanmaya
baglayan kisi John Barger'dir. John Barger weblog'u su
sozlerle tanimlamaktadir [3]:

"Webloglar, web iizerindeki diger makalelere ve

sitelere  yorumlarla beraber linkler veren, sik¢a
glincellenen sitelerdir. Bir weblog, giderek daha iyi
tammaya basladifmmiz canli  bir rehber esliginde

gerceklesen siirekli bir tur gibidir. Secebileceginiz pek
¢ok rehber wvardw wve her bir rehber kendi
izleyicisini/takip¢isini olugturabilir."

Web giinliigii ile ilgili yapilan ilk tanimlardan bir
digeri Cameron Barret'e aittir. Camworld isimli bir sitenin
sahibi olan Barret, 1999 yilinda kendi sitesinde
yaymnlanan "Bir Web Giinliigiiniin Anatomisi" baglikh
yazisinda web giinliiklerinin sahip olduklart 6zellikler
tizerinde durmakta ve bu noktadan hareketle kendi
sitesinin bir web ginliigii olup olmadiga sorusunu
yanitlamaktadir [4]:

"Web giinliigii terimini ilk olarak bundan birkag ay
once duydum. Terimi kimin buldugunu yada nereden
geldiini bilmiyorum, bu nedenle tam olarak bilgi
veremem. Tipik olarak bir web ginliigi, tek kisi
tarafindan yaymlanan, diizenli olarak giincellenen ve
tekrar edilen ziyaretlere ugrayan kiiiik bir web sayfasidir.
Web giinliikleri siklikla tek bir konu, ana bir tema yada
birlestirici bir fikir {izerine odaklanmaktadirlar.”

Yazimmin devaminda Cameron Barret, o tarihlerde
sahip oldugu web sitesinin bir web giinliigiiniin sahip
oldugu tipik dzellikleri tasidigini aktarmaktadir. Nedir bu
Ozellikler [4]:

"Siteme s6yle bir baktim ve farkmna vardim ki
Camworld bir web giinliigli yada bir mikro-portal. Web
giinliikleri ile ortak olarak iliskilendirilen tiim 6zelliklere
sahip. Giinliik olarak giincelleniyor. Hos, kullammi kolay,
net bir tasarimu ve kullanici ara yiizii var. Kullanicilara
yakinhk gosteriyor ve olaylari g¢ok basitlestirmiyor.
Kullamicilarin  birbirleri ile etkilesimde bulunmalarim
saglayan bir yonii var. Hatta diizenli ziyaretlerde bulunan
bir tiir kii¢tik toplulugu bile var ve Camworld'de bulunan
linklerin bityiik c¢ogunlugu bu grubun katkilari ile
eklenmistir."

Bu yazisim yaymladig: giin Barret web sayfasimin
saginda, bildigi diger web giinliiklerinin bir listesini
linkleri ile birlikte vermistir. Web giinliikleri diinyasinda
taninan bir isim olan Rebecca Blood bunu, yeni bir
hareketin baglangici olarak nitelemektedir. Barret'in
listeyi yayinlamasindan sonra benzer sitelere sahip
olanlar, web adreslerini Barret'e géndererek Camworld'un
listesini zenginlestirmiglerdir. Bu, siteyi ziyaret eden
okuyucularin her giin yeni web giinlikleri ile
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tanigmalarma neden olmustur. Web giinliigii ifadesini
begenmeyenler bulunmasima ragmen Barret'in yazisi ile
birlikte web giinliigii, kabul géren bir terim haline
gelmigtir [5].

Wordig.com'a gére, web giinlii§iine alternatif
sunan kigi Peter Merholz'dur. Merholz sitesinde yapti§:
bir a¢iklamada weblog kelimesini "we-blog" seklinde
kullanacagimi yazar ve blog kisaltmasi da giderek
yaygimlasir. Bu tarzdaki sitelerin sahipleri ise blogger
olarak adlandmilir.

[lk web giinliigii 6rneklerine bakildiginda site
sahibinin (weblogger/blogger) sadece, sectigi haberlere,
onlarla ilgili makalelere ve web sitelerine kendi yorumu
ile birlikte linkler verdigi goriilmektedir [6]. Ilerleyen
teknoloji, blogger'lara sitelerini daha gok zenginlestirme
imkani vermistir. Giintimiize gelindiginde web giinligi
ile ilgili tanimlarmm iglerinde daha fazla unsuru
barindirdign  goriilmektedir.  Ozellikle, kullamcilarin
onceden dizayn edilmis sablonlara hizli bir sekilde
giris/postalama  yapmasim1  saglayan  yazilimlarn
gelismesi, s6z konusu sitelerin formatinda belirleyici bir
Oneme sahip olmustur. Web giinliiklerinde artik yalmzca
site sahibinin degil, kullanicilarmn da yorumlar1 yer
almaya baglamis; kullanici sesini duyurma imkanna sahip
oldugu, fikir alig-verisinde bulundugu bir diinyamn
parcasi haline gelmistir.

Web giinliiklerinin tanumlanmasinda basvurulmasi
gereken kaynaklardan biri de giinliiklerin iginde
bulundugu online diinyadaki bir sozlilk olmahdir. Wiki
olarak adlandirilan bir yazihim ile internet erigimi olan
herkesin  degisiklik  yapabildigi, yeni maddeler
ekleyebildigi ya da var olanlann  dogrudan
glincelleyebildigi online sozliik Wikipedia'nin weblog
tanum su sekildedir [7]:

"Bir web giinliigii ya da kisaca giinliik, siradan bir
web sayfas1 iizerinde tarih ekli mesajlar/girisleri ihtiva
eden bir web uygulamasidir. Bu girisler genellikle -ama
her zaman sart degil- ters kronolojik siralama ile
goriintiilenir. Bu tarzda bir web sitesi tipik olarak her
internet kullanicisi tarafindan erisilebilir niteliktedir."

IMI. WEB GUNLUKLERININ OZELLIKLERI
J11.1. Sahibinin Sesi

Web giinlitkleri hergeyden o6nce kigisel web
sayfalaridir ve site sahibinin kisisel tarzim yansitirlar. Bu
yansima, okuyucuya sunulan bilginin ve linklerin
seciminde kendini ortaya koymaktadir. Web gilinligii
formunun oOnciilerinden Dave Winer a gore bir web
giinliigi, o kisinin sesidir [8]. Bu ses, bagka hi¢ kimsenin
miidahalesine maruz kalmayan, edit edilmeyen bir sestir.
Buzzmachine isimli giinligiin yazari Jeff Jarvis, web
giinlilklerinin ~ giicli  kisisel yanmm su  sozlerle

ozetlemektedir [9]: "Giinliigtimii taniyan beni tanr."

Farkh kisilik vyapilarimin  ¢evrimigi  giinliik
diinyasina yansimasi, giinlilk tirlerinin ¢esitliliginde
kendini gdstermektedir. Herkesin meslegi ve ilgi alanlarn
farkhidir: Politika, gezi, teknik konular, arabalar, edebiyat,
yemek vb. Ornegin bir giinliik, belli bir alana yonelik
giincel olaylar hakkinda yorumlar igerirken, bir bagkasi
politik konularla ilgili goriiglerini aktarabilmektedir.
Miizige ilgi duyan bir blogger, giinliigiinde miizikle ilgili
duyuru ve yorumlan paylagabilmekte; hatta izleyip
kaydettigi bir konseri ya da faaliyeti giinliigii lizerinden
yaymlayabilmektedir. Los Angeles'li 22 yasindaki Jessica
Rios, giinliigiinde, dondurucu ki sogugunda izledigi bir
konserle ilgili, sadece izlenimlerini aktarmakla kalmamus,
grubun konserde séyledigi tiim sarkilarin sézlerini tam
metin olarak sitesinde yayinlanmgtir. Lisa Rein isimli bir
diger blogger ise katildif1 bir protesto gdsterisini kiiglik
kameras1 ile kaydetmis ve elde ettidi goriintiileri,
giinliigiinde yorumlari ile birlikte yaymlamgtir [10].

Baz giinliikler de sadece, site sahibinin yasadig1
siradan giinliik olaylarla ilgili olabilmektedir. Site sahibi,
o giin neler yaptigim, nerelere gittigini, kimin kendisine
neler sdyledigini aktarabilmektedir. Boyle durumlarda
web giinliigii, defter olarak tutulan giinliigiin yerini almug
gibidir. Bu, kimi zaman eglenceli olabilirken, kimi
zamanda sikict bir hayatin yansimasi olabilmektedir.

Etnik ya da kiiltiirel olarak belli bir topluluga ait
olan bloggerlar, giinliiklerinde o toplulukla ilgili bilgileri,
haberleri, gerceklesen ya da gerceklesecek aktiviteleri
duyurmaktadirlar. Bu haliyle giinliikler kargimza belli bir
toplulugun sesi olarak da gikmaktadr.

Son bir iki yildir web gilinliiklerinin sayilarmmn
gogalmasi, ulagtiklan okuyucu kitlesinin dikkate deger bir
sekilde artmasi ve bazi alanlarda giinliiklerin kanaat
dnderleri gibi kabul gérmesi oncelikle reklam ve halkla
iligkiler uzmanlarmn, sonra da yazili basmun ilgisini
¢ekmis ve kurumsal olarak nitelendirilebilecek giinliikler
de internet iizerinde yer almaya baglamustir. Ancak web
giinliigii formatimmn onciilerine gére bu, giinliik formatinmn
dogasma aykiridir. Web giinliikklerinin  dort temel
ozelligini anlathipr yazismmda Dave Winer ilk madde
olarak giinliigiin kisisel olma ozelligini vermektedir: "1.
Web giinliigii kigiseldir. Bir kurum tarafindan degil, bir
kisi tarafindan yapilir/diizenlenir..." [11] Kurumsal
glinfilklerde kisisellik, kigisel sesteki tutku, yerini
kurumsal sese birakir ki bu, beraberinde sesin kontrole
tabi tutulmasini getirmektedir [12]. Oysa giinliiklerin
giiclii yanlarindan biri herhangi bir iist kademe tarafindan
kontrole tabi olmamas1 ve diigiincelerin dilenen sekilde
ifade edilmesidir.

II1.2. Tarih Formati: Ters Kronolojik Sira

Web giinliiklerinde igerik ¢esitlilik gosterebilir
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ama formata iliskin temel o6zellikler hemen hemen
hepsinde aymdir. En son tarihli girisin/postanin en {istte
yer aldify ters kronolojik siralama, web giinligi
formatim temel] zellikleri arasinda kabul edilmektedir.
En yeni bilgi, tarih ve zaman etiketi ile birlikte
goriintiilenmektedir.

Ilk blogger'lardan biri olan Meg Hourihan'a gére
en yeni bilginin en iistte olmas1 okuyucular i¢in avantaj
saglamaktadwr. Okuyucu neyin yeni oldugunmu ya da
degismis olam1 bulmak i¢in sayfay: bastan sona taramak
zorunda  kalmamakta ve  giincellik  beklentisi
karsilanmaktadir. Eger okuyucunun son ziyaretinden
sonra sayfada bir degisim olmussa, s6z konusu kronolojik
swralama ile okuyucu, sayfa, karsisina geldigi anda
degisiklikleri kolaylikla gdrebilmektedir. Hourihan'a gore
web giinliiglinii geleneksel web sayfasindan aywran
oncelikli dzellik budur [13].

Web giinltiklerinin siirekli olarak giincellenmesi,
onlarm tekrar ziyaret edilme sikligim arttiran unsurlardan
bir tanesidir. Blood'a gére diizenli olarak giincellenen web
glinliikleri tekrar tekrar ziyaret edilmek amaciyla
tasarlanmaktadirlar ve blogger'lar, okuyucularina her giin
okuyacak yeni bir sey sunmaktadirlar. Internetin dilenen
zamanlarda gerceklestirilen giincellemelerle imkan
tamdif1 "siirekli yaymcilik" yonii, web giintiikklerinin
kendi yararlarina kullandiklar1 bir noktadir [5].

II1.3. Linkler

Interneti diinya capinda bir aga doniistiiren en
o6nemli fonksiyonu, elektronik sayfalarin birbirlerine
baglanmasmna imkan veren 'link'ler olmustur. Internetin
giiciinii aldig1 bu 6zellik, bloglarin da giiglerini aldiklar,
Onemli karakteristik ozelliklerden biridir. Linklerin web
giinliikleri yoniinden 6nemini iki agidan ele almak
miimkiindiir: Fonksiyonel acidan ve sosyolojik agidan.

Fonksiyonel olarak linkler, diger -elektronik
sayfalara baglanti aracidirlar. Blogger'lar, giinliiklerinde
yorumladiklari, elestirdikleri, takip ettikleri ya da haber
olarak verdikleri konular ile ilgili sayfalara yorumla
beraber linkler vermektedirler. Béylece okuyucu, ilgili
konu ya da haber kaynagim dogrudan kendisi
degerlendirebilmektedir [12]. Kaynag1 okuduktan sonra
giinliik sahibinin yorumuna katilip katilmamak tamamen
okuyucunun inisiyatifindedir. Ornegin gazete haberlerini
takip edip yorumlayan bir blogger'in, ayni haberle ilgili
farkli kaynaklara linkler vermesi, okuyucunun aymi
haberin farkli versiyonlarina ulagmasiu miimkiin
kilmaktadir [5]. Boylece okuyucu linkler sayesinde tek
kaynaktan pek ¢ok kaynaga erisebilmektedir. Elektronik
giinliik diinyasinda orijinal kaynaga link verilmesi ile
giivenilirlik arasinda dogrudan bir iliski vardu. "Asli
kaynagmiza link vermiyorsamiz, web  gilnligi
tutmuyorsunuz" diyen Rebecca Blood'a goére linkler,
giinlitklere diger medya ortamlarmda saglanmasi miimkiin
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olmayan bir seffaflik kazandirmakta ve giinliik sahibinin
itibarim etkilemektedir [5].

Link verilen sayfalarin icerikleri, web giinliigiiniin
odaklandig1 konu ile dogrudan orantihdir. Ekonomi ya da
politika lizerine odaklanan bir giinliigiin linkleri, dogal
olarak aym  konulann  igleyen  difer sitelere
yonlendirmektedirler. Ancak bu, bloggerlarin sadece
kendi goriislerini  destekleyen sitelere link verdigi
seklinde yorumlanmamalidir. Rakip olarak
nitelendirilebilecek sayfalar bile giinliik linkleri iginde
yerini alabilmektedir [14]. Ozel ya da tiizel kisilerin
sadece kendi haberlerini aktardiklari olafan web
sitelerinde pek kargilasitmayan bu davrams, giinlik
sahiplerini rahatsiz eden bir durum degildir.

Sosyolojik agidan linklerin etkisi belli bir
topluluga aidiyet duygusu ile kendini ortaya koymaktadir.
Linkler, goriinmez ama var olan, aym diinyaya ait
insanlardan olusan bir grupla baglantinin aracidirlar.
Bloggerlarin diger giinliik sayfalarma linkler vermeleri,
onlar arasmdaki baga nesnel bir nitelik kazandirmaktadir.
Yeni olugturulan bir giinliik, bir bagka giinliikte kendisine
verilen linkle yeni okuyuculara ulagmaktadir. Linkler yeni
seslerin tamigtirilmasi ve ortak ilgiler etrafinda toplanan
gruplarm olugsmasmda onemli bir rol oynamaktadirlar
[10]. Site sahibi, okuyucularindan gelen oneriler
dogrultusunda link listesini zenginlestirmektedir. Siirekli
glincellenen ve zenginlesen linkler giinlikklere bir
hareketlilik kazandirmakta ve s6z konusu hareketlilik,
web gilinliiklerini geleneksel, duragan web sayfalarindan
ayran bir bagka 6zellik olarak karsirmza ¢ikmaktadir,

Linkler ayrica web giinliiklerine filtre islevi de
kazandirmaktadirlar. Belli bir konu ilizerine odaklanan
giinliikler (giinliik haberleri yorumlayanlar dahil) faydah
bulduklart sitelere linkler verdikleri icin, okuyucunun
kendisine faydal1 olabilecek bilgi topluluguna ulagmasma
yardumci olmaktadirlar. Bu noktada arama motorlarinin
da aym islevi gordiigii diigiiniilebilir ama arama
motorlarinda anahtar kelime bazinda yapilan arastirmalar
sonucunda konu ile dogrudan ilgili olmayan pek ¢ok bilgi
de okuyucunun ekranina gelmektedir.

IIT.4. Yorumlar

Bagmndan beri internet teknolojilerinin en belirgin
katkis1 insanlar, gruplar, kurumlar arasmdaki paylagim
diinya c¢apinda arttirmasi olmustur. Gazete, radyo,
televizyon gibi iletisim araglarmda genellikle tek yonlii
aktarim seklinde olan iletigimin, karsilikli paylagima
doniismesi, smurli sayidaki halka acik tartisma
programlari ya da telefonla dinleyici katilimlar: seklinde
(ki bu bile yine sirh seviyededir) olmustur. Ancak
internet teknolojileri, paylasim iizerindeki zaman ve yer
smurlarmn  kaldiroms;  hicbir  iletisim  teknolojisinin
miimkiin kilmadig diizeyde ve ¢apta paylasimu, etkilesimi
miimkiin kilmistir. Internet teknolojilerinin sagladig: tiim
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imkanlari, giinliiklerinde kendilerini gelistirmek igin
kullanan blogger'lar bu ozelligi de maksimum diizeyde
kullanarak internet lizerinde kendilerine has bir yer
kazanmuslardir.

Web giinliiklerinde linkler digindaki paylasim araci
yorumlardir. Giinliiklerin kigisel yoniinii pekistiren, belli
bir topluluga aidiyet duygusunu gii¢lendiren yorumlar
diger medya ortamlarinda goérilmeyen bir etkilesim
yaratirlar: Genis ¢apli ve genis katilimhi bir sohbet.
Sadece site sahibinin degil, okuyucularin da yorumlarin
yazmalari sohbet yoniini pekistirmektedir.

ilk web giinligii 6rneklerine bakildiginda site
sahibinin sadece sectigi haberlere, onlarla ilgili
makalelere ve web sitelerine kendi yorumu ile birlikte
linkler verdigi goriilmektedir. Kullanicilarin, zamanla
daha 6nceden tasarlanmus sablonlara luzli bir sekilde
girig/posta yapmasini saglayan yazilimlarin gelismesi ile
birlikte giinkiiklerde katilimci yorumlari da yer almaya
baglamugtir [15]. Boylece okuyucu ile karsilikli sohbet
baslammg, pasif okuyucu aktif katilimcr konumuna
gelmigtir.

Yazili basinda yillarca gazeteci olarak ¢alisan ve
mesledine bir gazeteci-blogger olarak devam eden Dan

Gillmor'a gore giinliiklerin en degerli 6zelligi
okuyucularla yasanan aktif etkilesimdir [16]: "Web
giinliiklerinin en degerli yam sohbet ve dinlemedir.

Giinliigiimii ziyaret eden diizenli okuyucularim var. Pek
¢ogu, bagliklari, haber okuyuculan araciifiyla alir; 6neri
ve yorumlarda bulunurlar. Bazen tizerinde ¢alistifim konu
ile ilgili bildiklerini benimle paylagmalari icin onlan
davet ederim. Bir konu hakkinda degisik bakis a¢ilarini ve
fikirleri almak hi¢ de kétii bir sey degil." Ona gore baz
durumlarda okuyucular1 (bireysel ya da grup olarak)
ondan daha ¢ok sey bilmektedirler.

Bazi1 konularda yorumlarin yarattifi tartigmalar,
giinliikleri, siradan insanlarin tartiyma aracihify ile
bilgilerini  arttirdiklart  bir  bir ortam  haline
doniigtiirmektedir [17]. Mesajlarda yanlis ya da eksik
bilgiler varsa; giinliigii takip eden bilgi sahibi okuyucular,
bildiklerini hemen paylasarak yanhs anlagima veya
bilgilendirmenin  Oniinit  kesmektedirler.  Giinliiklere
yiiklenen dnemli misyonlardan biri de budur: Yanls bilgi
bir kere yayilmis olsa bile uzun sire varhigim
siirdiiremeyecektir. Bir ag toplulugu olan giinlitk iiyeleri,
yanliy bilginin diizeltilmesi ve dogru bilginin yayilmasi
icin ellerinden geleni yapmaktadirlar. Linkler, elektronik
postalar, yorumlar bu misyonun ger¢eklestirilmesi icin
kullanilmaktadir. Meg Hourihan yorum yapan, elektronik
posta gonderen, giinliige linkler kazandiran okuyucular:
tali yazarlar olarak adlandirmaktadir [13]. Asil yazar
giinliigiin sahibi, tali yazarlar okuyuculardm. Giinlik
sahipleri "okuyucu" igin degil, diger "yazar'lar i¢in
yazmaktadirlar. Buradan yola ¢ikarak her okuyucunun bir
yazar, her yazarn da aym zamanda diger giinliiklerin

okuyuculari oldugunu séylemek miimkiindiir [18].

Her yorum bir tarih etiketi igerir. Béylece okuyucu
yorumun hangi tarihte ve saatte  yapildifim
gorebilmektedir. Bu da giinliigiin giincelligi konusunda
okuyucuya ipucu vermektedir.

Yukanda bahsedilen 6zelliklerin timii  web
giinliigii formatiun ayirici dzellikleridir. Bunlar diginda
giinliiklerde, elektronik posta, arsiv, arama motoru gibi
internet iizerinde yer alan diger elektronik yaymn
tiirlerinde bulunan genel dzellikler de mevcuttur. Argivler
okuyucularm eski yorumlara ulagmasma yardimci
olurken, elektronik posta giinliik sahibiyle 6zel iletisime
(¢linkii yorumlar herkese agiktir), arama motoru aranan
konulara kolay erisilmesini saglamaktadir.

IIL5 Yeni Teknolojilerle Gelen Yeni Ozellikler

Web giinliigii teknolojisinin yaraticilar ilk glinden
bu yana giinlitk yazibmlarinmn ézelliklerini artirmak igin
stirekli olarak gahgmaktadirlar. Gelinen noktada artik web
giinliigii olugturmak ¢ok kolay hale gelmis; ek olarak da
giinliiklerin popiilerligini artiran pek ¢ok yeni yazilim
gelistirilmigtir. Bu baglik altinda son zamanlarda web
giinliiklerinde 6ne ¢ikan iki teknoloji ele almacaktir: RSS
ve podcasting yazihmlar1. S6z konusu iki yazilim sadece
web giinlilkklerinde degil internetteki diger yaym
tiirlerinde de kullamlmaktadir; ancak yazihmlarm poptiler
hale gelmesinde web giinliikleri énemli rol oynamislardir.

I11.5.1. RSS: Haberler Size Geliyor

Really Simple Syndication (Gergekten Basit
Dagitim) ya da Rich Site Summary (Zengin Igerikli Site
Ozeti) kelimelerinin kisaltmasi olan RSS, sitelerin diger
sitelere, cep telefonlarma ve diger veri alabilen
platformlara kolaylikla ve otomatik olarak bilgi
aktarimimi saBlayan bir tiir mesaj iletim formatidir [19].
RSS, okuyucunun internet iizerinde ilgilendigi igerigi tim
siteleri dolasarak okumasi yerine, tek bir kanaldan ihtiyag
duydugu habere ulagmasim miimkiin kilan bir igerik
besleme yontemidir. RSS diizenli olarak, internet
kullamicistmn ~ segtigi  haber, makale ve mesaj
kaynaklarindaki yeni yazilarin ya da son giincellemelerin
baslik ve 6zetlerini bir araya toplamakta ve kullaniciya
sunmaktadir [20]. Yani okuyucu ilgilendigi sitelerdeki
son gelismeleri gormek i¢in o sitelere gitmemekte,
yapilan son degisiklikler RSS sayesinde otomatik olarak
kullanicinm  ayagma gelmektedir.  Kullamci, farkh
kaynaklardan toplanip bir ekran safyasinda kendisine
sunulan 6zet haberlerin iginden, detaylarim gormek
istedigi basliga tiklayarak dogrudan haber kaynagmn
kendisine gidebilmektedir. Bunun igin yapilmas: gereken
tek sey RSS yazilmm yiklemek ve uygun RSS
okuyucuyu segmektir.

RSS teknolojisinin temelini olugturan ilk yazilim
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1999 yilinda Netscape sirketi tarafindan gelistirilmistir.
Amag¢ My Netscape kullanicilarinin tercih ettikleri haber
sitelerinden, kendilerine ozgii kisisellestirdikleri web
sayfalarina igerik saglamak, haber kanallari olusturmaktir
[21]. Ancak sirket, yazihmu kullamma agmadifi igin
yazihm zamanla unutulmaya yiiz tutmus ve yayginhk
kazanmamustir. 2000 yilinda weblog teknolojisinin énde
gelen isimlerinden Dave Winer, s6z konusu yazilim baz
alarak web giinliiklerindeki son deZisimleri takip etmeyi
kolaylastiran, kullanimi son derece basit olan RSS
sistemini yaratmigtr. Bu sistemle kullamici, belli
giinliiklere abone olarak ya da anahtar kelimeler
belirleyerek ilgilendigi konulann kapsayan giinliiklerde
yapilan son giincellemelere tek bir noktadan
ulagabilmektedir [22]. RSS teknolojisinin yaygmlik
kazanmasi web giinliikleri sayesinde olmustur. Bu
nedenle web giinlikkleri ve RSS birbirleri ile baglantili
olarak goriilmiistiir.

RSS haberlerini rahatlikla okuyabilmek igin haberi
yayinlayan siteden, haber baghklarim igeren XML tabanh
verileri, glinde bir veya birkag¢ defa alip istenilen formatta
gosterebilecek bir haber okuyucuya ihtiyag vardir. Bu
haber okuyucu tercihe gére tek bagina bir program, bir
mail programm eklentisi veya internet tabanh bir servis
olabilir. Teorik olarak, RSS okuyuculara abone olma sekli
her site igin aymdir: Gezilen sitede bir RSS sembolii var
ise tek yapilmasi gereken, istenilen RSS baglantismi RSS
okuyucuya kopyalatmak ve agilan kanala yeni bir isim
vermektir. Bilgisayar acildiginda ve online baglanti
gergeklestifinde liye olunan sitelerdeki son degisiklikler
otomatik olarak goriintiillenmektedir. Site site dolasmay1
asgariye indirdigi i¢in zamandan kazandiran RSS
teknolojisi sayesinde, elektronik posta adresi vermek
gerekmedigi igin spam olarak adlandmilan istenmeyen
mesajlara maruz kalimmamakta ve XML formati
sayesinde virtislere karsi da avantaj saglanmaktadir [23].
Haber okuyucularin sagladig: bir baska avantaj ise reklam
sayfalarimn atlanmasidar.

Blogger'larin RSS  teknolojilerini  kullanmalar
onlant haber takibi konusunda tercih edilen ortamlar
haline getirmistir. Hem giinliik sahibi link verdigi haber
kaynaklarmdaki son gelismeleri RSS yardimu ile kolayca
takip etmekte, hem de okuyuculan giinliikler aracihg ile
son giincellenen haberlere erisebilmektedirler. Bu,
glinliiklere bir tiir filtre islevi kazandmustir. RSS, siteler
aras1 bilgi paylagmmm kolaylastirdigi i¢in  giinliik
sahiplerine sitelerinin iceriklerini zahmetsiz bir sekilde
zenginlestirme imkam da sunmaktadir [24].

Yapilan bir arastrmaya gore RSS aracilifi ile
diizenli olarak haber takip edenlerin sayis1 2 milyon
civarindadir [19]. RSS'e olan ilginin artarak devam etmesi
pek ¢ok haber kurulusunun ve bazi 6zel sirketlerin
sitelerinde RSS sistemlerini kurmalarina neden olmustur.
RSS, bityiik basin-yayin kuruluslar: ile web giinliiklerini
ayni ortamda yanyana getiren bir bagka ara¢ haline
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gelmistir. Web giinliikleri ve basin-yayin kuruluslarnin
internet sayfalarindaki giincellemeleri RSS araciligy ile
takip edenlerin” ekranlarinda, her iki kaynak da aym
ortamda yanyana gelmektedir.

I11.5.2 Podcasting

Podcasting kavramimin tam olarak anlagilabilmesi
i¢in baslangi¢ olarak iPod'dan ve sistemin tarihgesinden
bahsetmek uygun olacaktir. 2003 yilmin Mayis aymnda
Apple bilgisayar firmasi, sayisal miizik calar piyasasinda
kendisine giiclii bir yer edinmesini saglayacak, yeni
tasartm MP3 calar pazara siirer: iPod. Hos tasarmm, iistiin
ses kalitesi ve binlerce sarkilik hafizasi ile iPod kisa
stirede genis bir kitle tarafindan benimsenir.

iPod'u benimseyenlerden biri de eski MTV
VI'lerinden Adam Curry'dir. Ancak o, iPod'unun sadece
bir miizik ¢alar olarak kalmasini degil, ilgilendiZi radyo
programlarinin ses dosyalarim da dinlemesini saglayacak
bir ara¢ olmasini arzulamaktadir. Ona gore internet
tizerindeki radyo yaymciliginm o dénemdeki durumu
hayal kirikhigidr. Geleneksel radyonun aksine internet
tizerindeki yaymcilikta dinleyici sayisi arttikca maliyet
artmakta ve dinleyicilerin govlan kaydetmeleri ya da
sonrasinda onlarla ilgili herbhangi birsey yapmalan

olduk¢a zordur. Buna kiyasla MP3 dosyalarmm
internetten  indirilmesi  ve  tasmabilir  cihazlara
kaydedilmesi oldukga kolaydir [25]. Bu noktadan

hareketle Curry, MP3 dosyalarinm indirilmesi ve
otomatik olarak iPod'una kaydedilmesini saglayacak bir
uygulamanin gelistirilmesi i¢in program gelistiricilerin
kendisine yardimei olmalarim istemistir. Bu fikrin ilham
kaynag1 RSS teknolojisidir. Curry, o dénemde Dave
Winer ile tamgnug, Winer'm, metinle beraber ses
dosyalarmin da RSS'e eklenmesini saglayacak eklenti
programu gelistirmesi siirecini takip etmistir.

Curry, yardim talebine karsilik alamayinca kendisi
program gelistirmeye ¢alisir. AppleScript adi verilen
programlama dilini inceler ve bunun sonucunda iPodder
ismi verdigi program gelistirir. Programm eksiklerinin
giderilmesi ve zenginlestirilmesi i¢inse "agtk kaynak"
fikrinden hareketle program kodunu herkese agar. Sonug
istedigi gibidir [26]. Gergekten de iPodder'a yogun bir ilgi
vardir: "Bir hafta icinde insanlar yalmzca kodu
gelistirmekle kalmamus, Python, Perl ve Java program
dillerini  kullanarak kendi iPodder versiyonlarin:
yaratmaya baslamuglardir. Artik yeni bir yazilim
kategorisi yaratilmistir" [25].

Curry ayrica, kendi buluglarmi iPodder grubu ile
paylasmak igin glinliik bir sesli program yaymna
baglamig; "Daily Source Code" adi verdigi bu program
diger kisisel sovlar izlemistir. Baglangigta sov, audioblog
[25] olarak adlandirilan bu yeni siire¢ igin, iPod ile ses ve
goriintli  (audio-video) yaymcilifi anlamma gelen
broadcasting kelimelerinden tiiretilen"podcasting" ifadesi
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terminolojideki yerini almigtir.

Bugiin geldigi sekli ile podcasting, kisaca ses
dosyalarmin yeni dagitim bigimi olarak
adlandirilmaktadir [27]. Yani icerikten ¢ok dagitim
seklini ifade etmektedir. Farkli iceriklere sahip (sarki,
kisisel radyo programu, bilgi vb.}) MP3 formatindaki ses
dosyalari, internetten artik iPod disindaki markalarin MP3
calar cihazlarinda da galigabilecek sekilde her tirlii
sayisal ortama RSS aracihp: ile otomatik olarak
indirilmekte ve kullanici dosyayr diledifi zamanda,
diledigi mekanda dinlemektedir: Yiiriirken, yolculuk
yaparken, spor yaparken v.b.

Podcasting yolu ile gelen ses dosyalarma "podcast”
denmektedir. "Ev yapum radyo programlar1” [28] olarak
ifade edilen bu programlar1 hazirlamak ¢ok kolay oldugu
icin pek c¢ok amator, birer radyo yaymncisi kimligine
biirlinmiigtiir. Bir bilgisayar, bir ses kayit programu, bir
mikrofon ve internet baglantis1 kullamcilarin kendi kisisel
radyo sovlarini hazirlamalar1 ve yaymlamalan i¢in
yeterlidir. Bunun sonucu olarak da bugiin dinden,
cinsellige  kadar uzanan bir yelpaze iginde ¢esitli
podcast'lar vardir. S6z konusu kolaylik yaninda yaymn
ortamimin internet olmasi nedeni ile de normal radyo
yaymcihigl i¢in alinmas: gereken lisanslarin gerekmemesi
podcasting'in yayilmasinda 6nemli bir etken olmustur
[29].

Aragtirmalara gore heniiz bir senesini bile
doldurmamis olan podcasting'le ulagilan dinleyici sayisi
4-6 milyon arasindadir [28]. Geleneksel radyo
dinleyicisinin sayis1 % 4 oraninda bir diisiis gosteritken
bilgisayarlarindan radyo dinleyenlerin sayist % 18
oraninda bir artig gostermistir [30]. Podcasting'in bu
kadar kisa siirede yayginlagsmasinda web giinliiklerinin
Onemli bir etkisi vardw. Blogger'lar sistemin ilk
kullanicilar: olmus, ilk podcast'lar "sesli blog"lar olarak
adlandmlmigtir. Metin tabanhh web giinliikleri ses
dosyalarm1  da  icermeye baglanms, sadece ses
dosyalarindan olusan web giinliikleri de ortaya ¢ikmistir.
Pek ¢ok kaynakta podcasting, hala web giinliiklerinin
sesli versiyonu olarak tanimlanmaktadir. Podcasting tipki
metin tabanli web giinliiklerinde oldugu gibi 6zgiir ve
alternatif sesleri duymanin, onlara ulagsmanin yeni
yollarindan biri haline gelmistir.

Podcasting'in basarisi sirketlerin de ilgisini gekmis,
baz1 radyo istasyonlart da dahil olmak iizere tamitima
6nem veren pek cok sirket podcasting uygulamasina
geomistir. ABC News podcasting'i kullanmaya
hazirlanmaktadr. Harvard Business Review da sesli
format olarak mevcuttur. Ingiltere'deki Virgin Radio,
BBC gibi istasyonlar c¢oktandir bazi programlarini
- podcast formatinda hazirlamaktadirlar [28]. Boston'daki
radyo istasyonu WGBH'te yer alan Morning Stories adh
programn sesli dosyalari, podcasting'e gegmeden Once
ayda 150 kisi tarafindan indirilirken, podcasting'e gecisten

sonra rakam 80.000'e ¢ikmustir. Hig kuskusuz bunda web
giinliiklerinin de énemli bir rolii olmugtur [22].

IV. WEB GUNLUK TURLERI

Web giinliiklerinin  smiflandiriimasinda  varilan
ortak bir nokta yoktur. Simuflandirma kriterleri de
giinliiklerin  isledikleri  konular  gibi  ¢esitlilik
gostermektedir: Giinlitkte ele ahnan konular, giinliigi
hazirlayanlarin sayisi, konularin islenis sekli ve kullanilan
formatlar gibi unsurlar kaynaklarda kullamlan bazi
smiflandirma kriterleridir.

Konulara gore yapilan simuflandirmada politika,
egitim ve teknoloji gibi bagliklar 6n plana ¢itkmaktadir.
2004 Amerika bagkanlik secimleri sirasinda o6zellikle
politika giinliikleri, kitlelerin ve basmin en ok ilgi
gosterdigi tiirler olmustur. Bu kriter baz alindifinda 56z
edilen bir bagka giinliik tiirii bilgi giinliikleridir. Bilgi
giinliikleri belli konulardaki web kaynaklarina génderme
ve yorumlar yapilan giinliiklerdir [31]. Bloggerforum'un
siiflandirma listesinde yapilan bilgi giinliikleri taniminda
ek olarak bir uzmanlasmadan stz edilmektedir. Bilgi
agisindan zengin web giinliiklerine 6rnek olarak hukuki
konulan isleyen giinliikler (blawgs) verilmektedir [32].

Hazirlayanlarin sayisia gore giinliikler bireysel ve
ortak giinliikler olarak ikiye ayrilmaktadir. Tek kisinin
hazirlayrp yaymnladigi giinliikler bireysel; birden fazla

kiginin, ilgilendikleri konularla ilgili deneyimlerini
paylagtiklar1  giinliikler de ortak ginliikler olarak
adlandirilmaktadir [33].

Eger giinlikk, metin disinda ses ve goriintii
dosyalan igeriyorsa smiflandirma ve isimlendirmede bu
dzellikler baz alinmaktadir. Video yayim yapan giinlitkler
vliogs, ses dosyalar1 igerenler audio blogs, fotograf
aguhikli olanlar photoblogs gibi isimlerle amlmaktadir
[34].

Detaylar1 goz ardi ederek web giinliiklerini
konulan isleyis sekillerine smiflandirmak gerekirse {ig
ana kategori ortaya ¢ikmaktadir: Filtre islevi gorenler,
topluluk/grup giinliikleri ve yaym/dergi tarzinda olanlar
{35].

Filtre iglevi goren web giinliklerinde editor,
okuyucuya web iizerinde mneyin nerede oldugunu
gostermeye ¢alisan bir rehber gibi hareket etmektedir.
Amag segilen konu ile ilgili tiim kaynaklar okuyucuya
sunmaktir [5]. Boylece okuyucu tek bir kaynaktan
ilgilendigi konulari takip etmekte, linkler sayesinde
detaylarm gdrmek istedigi yaziya/habere ulagmaktadir.
Bu simifa giren en 6nemli tiir, haber giinliikleridir. Haber
glinliikleri genellikle web tizerindeki diger haber
kaynaklarmmda yer alan hikayelerin ozetlerini veren,
kisiselligin ¢ok fazla 6n planda olmadig: tiirlerdir ve genis
bir okuyucu kitlesine sahiptirler [36]. Baz: haber
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glinliikleri, sadece diger kaynaklar1 degerlendirmekle
kalmaz, kendi bulduklari, 6zgiin haberleri de okuyucular
ile paylasirlar. Blogger'lara yeni gazeteciler goziiyle
bakilmasina neden olan ve halen devam eden
“blogger'larin gazeteci olup olmadiklan” tartigmasint
yaratan tiirler de bunlardir. Haber giinliiklerinin alt
simiflandirmasi  islenen konuya gore yapilmaktadir,
Ornegin Irak savasi swasinda savas haberlerini veren
siteler savag giinliikleri (warlogs), askeriye ile ilgili
haberler icerenler askeri giinliikler olarak adlandirilmagtr.

Topluluk/grup giinliikleri birden fazla insanin
yorum ve link katkisinda bulunduklan giinliiklerdir. Konu
her ne olursa olsun tartisma bu gilinliiklerde 6n plana
¢ikan bir 6zelliktir [35].

Yaym/dergi tarzinda olan giinliiklerde baskin 6ge
kisiselliktir, Kisi kendi hayatindan, ilgi duydugu
konulardan bahsetmektedir ve linkler diger tiirlerde
oldugu gibi ilk planda degildir. Blood' a gére, giinliiklerde
mesaj gondermeyi kolaylastiran yazilimlar, insanlarin
diigiincelerini ¢abucak aktarmalarina yardimeci olmus ama
link eklemenin de gereksiz bir asama gibi algilanmasina
sebep olmustur [5].

Son zamanlarda girketlerin de web giinliikleri
hazirlamalart bu kategorilere bir yenisini eklemistir:
Kurumsal giinliikler. Pazarlama ve tamtim amaglh olarak
olusturulan bu giinliiklerle amaglanan, hedef kitle ile
dogrudan iletigim kurmak ve iyi iligkiler gelistirmektir.

V. WEB GUNLUKLERINE DIKKATI CEKEN
OLAYLAR

Web giinliigii diinyasinda 6nemli bir isim olan ve
yarattif1 programlarla web giinliigii yazilimlarinda 6nemli
buluglara imza atan Dave Winer'a gore ilk giinlitk 6rnegi
www'nin  yaraticisi  Tim Berners Lee'ye  aittir.
http://info.cern.ch adresli bu sayfada Lee, o dénemde
internet izerinde yer alan haber kaynaklarim siirekli
olarak listelemis ve onlara linkler vermistir. Winer kendi
web glinliigiini 1996 yilinda olusturmustur. Bu giinliik 24
Saat Demokrasi adli bir web sayfasinin i¢inde yer alan bir
boliimdiir {37]. Bu tarihten sonra 1998 yilma kadar
giinliiklerin sayisinda yasanan artig ¢cok hizli ve dnemli
degildir. Bilgisayar ve html teknolojisi konusunda bilgili
olan meraklilar takip ettikleri web giinliiklerinin de
etkisiyle kendi giinliiklerini olusturmaya baglamiglardir.
Rebecca Blood Eylil 2000 tarihli yazisinda 1998
yilndaki giinliik olarak tamimlanabilecek sitelerin
sayismdan bahsederken "avug dolusu kadar" ifadesini
kullanmaktadir [38]. 1999'un basinda web giinliiklerini
yaymlayan bir listede sadece 23 sitenin ismi vardir [38].

1999 yilinda web giinliigii formatinin 6nciilerinin,

oncelikle giinliikleri giincellemeyi, sonrasinda
olusturmay1 kolaylastiran programlar1 yaratmaya
baslamalari, web giinligii tarihinde O©nemli d6niim
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noktalarindan biridir. Yeni yazilimlar sayesinde higbir
teknik bilgi gerekmeksizin web giinliigii siteleri
olusturmak tam anlamuyla ¢ocuk oyuncagi haline
gelmistir. Bu kolayhk tzerine yazilimlarin maliyetinin
cok diisik (ya da iicretsiz) olmasi eklenince web
giinliiklerinin sayisimn 6nce ylizbinleri sonra milyonlan
bulmasi vzun stirmemistir.

Say1 artist web giinliiklerine dikkati ¢eken ilk
unsur olarak degerlendirilebilir ancak bu dikkat belirli
smurlar icinde kalmustir: Bloggerlar ve okuyuculari.
Giinliklerin genig kitleler tarafindan fark edilmesi ve
birer haber, iletisim arac1 olarak sanal diinyada kendine
has bir yer edinmesi yaganan baz tarihi, toplumsal ve
politik olaylar ile gergeklesmistir. Bu noktada ilk olarak,
tarihe 11 Eyhlil saldilann adi ile gegen terdr
eylemlerinden bahsetmek miimkiindiir.

V.1. 11 Eyliil 2001

11 Eylil 2001 tarihinde New York'taki Diinya
Ticaret Merkezi ve Pentagon'a diizenlenen saldirilar
sonras1 ortaya ¢ikan bilyiik captaki bilgi edinme ve
paylasma ihtiyaci, pek ¢ok web sayfasmmn olaylarla ilgili
bilgi veren haber kaynaklarma doniigmesine sebep
olmugtur {39]. Web giinliikleri bunun en iyi 6rnekleridir.

11 Eyliil olaylarinin internet kullammm iizerindeki
etkilerini ortaya koymayi amaglayan "Bir Yil Sonra: 11
Eyliil ve Internet" baglikh ¢alismaya goére internet
kullanicilar1 11 Eyliil olaylarmin ardindan yedi farkli
cevrimigi aktivite gerceklestirmiglerdir. 1) bilgi edinmek,
2) bilgi vermek, 3) destek almak, 4) destek vermek, 5)
kisisel deneyimleri/ifadeleri yaymlamak, 6) bagkalarinin
deneyimlerine ulasmak, 7) siyasi propaganda [39]. Séz
konusu aktivitelerin pek ¢ogu web giinliikleri aracihigi ile
gerceklesmigtir.

Olaylarin hemen akabinde filtre islevi goren web
giinliikleri, olaylara iliskin web kaynaklarim siirekli
taraylp konu ile ilgili haber ve makalelere yiizlerce link
vermislerdir. Web giinliikleri yerel, ulusal ve yabanci
basmun stirekli takip ettii kaynaklar olmuglardir. New
York kentinde yasayan blogger'lar yaz1 ve fotograflarla
gordiiklerini diinya ile paylasmuglardir [1]. Bu 6zelligi
nedeni ile giinliikler, siirekli bilgi edinmek isteyen pek
¢ok internet kullanicisi igin haber portali niteligi
kazanmslardar.

11 Eyliil saldirilarimin sokunu iizerinden atanlarin
pek c¢ogu yasadiklarimi ve c¢evrelerinde gordiklerini
paylasmak icin web giinliiklerini segmislerdir. Geleneksel
basmin yetersiz oldugunu diigiinen bu kisiler, paylasim
i¢in ya kendi web giinliiklerini olusturmus ya da var olan
giinliikler {izerinden binlerce kisiye ulagmuglardir. O
dénemde farkli konulardaki pek ¢ok giinliikk de sadece
salduilara odaklannus ve deneyimlerini paylagmak
isteyenlere sitelerini agmuslardir. Giinliigtinde politik
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olaylann igleyen Glen Reynolds ve olaylar sirasinda
kulelerde mahsur kalan Jeff Jarvis'in giinliikleri bunlara
iyi birer drnektir. Olaylardan bir ka¢ giin sonra web
glinliigiinii  olugturan Jeff Jarvis kendisini buna
yonlendiren nedeni su sézlerle ifade etmektedir: "Anlatma
ihtiyac1 hissettigim bir hikayem vardi" [15]. Instapundit
isimli giinligiinde politik olaylar takip eden, yorumlayan
ve keskin bir dille elestiren Glenn Reynolds
okuyucularini; yagadiklarini, hissettiklerini ve
diigiincelerini paylagmalar1 igin sitesine davet etmistir:
"Saldirilar karsisinda ¢ok tepkiseldim. Belli bir giindemim
yoktu. Sadece yazip durdum. Bunun alternatifi,
televizyonun karsisinda oturup, ugaklarin kulelere
carpisum  tekrar tekrar veren CNN' izlemekti" [59].
Edilgen bir televizyon izleyicisi olmak yerine Reynolds,
diisiincelerini diinya ile paylasmug ve stirekli bir goriis
alig-veriginin  gerceklesmesini saglamistir. 10 Eylil'e
kadar giinliik ortalama ziyaretgi sayist 1.600 civarinda
iken, 11 Eylil'iin hemen sonrasinda s6z konusu rakam
4.200"e ¢iknustir [40].

Saldirilardan sonraki ilk bir ka¢ giin, kurumsal
basin "bozuk plak” sendromu olarak nitelendirilebilecek
bir davramsg bigimi sergilemistir. Siirekli olarak tekrar
edilen haberler iki ana kategori etrafinda toplanmstir:
Suglulann kim oldugu ve kurtulanlarin ya da 6lenlerin
ailelerinin neler yaptii [41]. Oysa o donemde bir bagka
onemli ihtiyag daha ortaya ¢ikmugtir: iletisim. Bu
eksikligi gideren de web giinlitkkleri olmuslardir. O
dénemde web giinliikleri Amerika ve diger ilkelerde
yagayan insanlarin nelere diigiindiiginii ve hissettigini
merak eden kisiler icin iletisim ortamm niteligine
biirtinmiislerdir [40].

V.2. Trent Lott'un Hikayesi

Senato liderlerinden Trent Lott'un, eski senato
tiyesi Strom Thurmond'un 100. yagiun kutlandig1 dogum
glinii partisinde soyledigi wkeihigt destekleyen, hatta
wkeligm yogun oldugu déneme iliskin nostaljik ifadeler
barindiran sézleri sonrasinda yagananlar web giinliiklerine
dikkati ¢ceken bir bagka énemli olaydir.

Strom Thurmond, 1948 yilinda bagkanlik i¢in aday
oldugunda seg¢im kampanyasmm ana temasi, irkeilik
diizeyindeki ayrimciliin  devam ettirilmesi {izerine
kurulmugtur. S6z konusu dogum giinii partisinde bir
konusma yapan Senato iyesi Trent Lott, konugmasina
Thurmond'u 6verek baslamis ve devaminda o dénemdeki
ke politikayr destekleyen sozler sarfetmistir: "S$imdiki
konumumla ilgili sunu s&ylemek istiyorum: Strom
Thurmond bagkanlik i¢in yaristifinda biz ona oy verdik.
Bununla gurur duyuyoruz. Ve eger iilkenin geri kalani1 da
bizim izledigimiz yolu takip etmis olsaydi, bunca yil bu
kadar problemle ugrasmamis olurduk" [42].

Lott'un bu sézleri her ne kadar orada bulunanlar
arasmda anlik bir sagkinlifa sebep olmussa da senatoriin

hemen baska konulara ge¢mesi ortamun yumusamasina
sebep olmus ve parti yine eglenceli havasma geri
donmiistiir. Lott'un sézlerinin basindaki yansimasi sadece
kiiciik haberler seklinde olmus ve énemli bir olay olarak
degerlendirilmemistir. Ornegin partiden bir gin sonra
CNN'de Lott'la ropértaj yapan Jonathan Karl bu konudan
hi¢ bahsetmemistir. Olay1 haber yapan tek 6nemli medya
kanali ABC News olmus ama o da, sonrasinda konuyu
daha ileriye tagimarmstir [43].

Ancak Lott'un sézlerinden rahatsiz olan ve buna
ofkelenen bir grup vardir: Blogger'lar. Lott'un sozleri ile
ilgili suskunluk blogger'larin 6fkeli yorumlan ile
bozulmaya baglar. Bir ka¢ giin sonra olay, biiylik basin-
yaymn kanallarinin da giindemine oturur. Ozellikle Glenn
Reynolds (InstaPundit) ve Joshua Marshall (Talking
Points Memo) gibi blogger'lar, olaydan hemen sonra 6ziir
dileyen Lott'un aslinda yillardir aym seyleri soyledigini
ispat eden kamtlar1 bir belgesel niteliginde sitelerinde
yayinlarlar [44].

Olay, Lott'un senatodaki gorevinden istifa etmesi
ile sonuglanms; baskan George Bush bile senatosunun en
giiclii iiyesinin bu sozleri ile ilgili agiklama yapmak
zorunda kalmastir.

V.3. Irak Savag (2003)

Irak savas: baglangicinda ve sonrasinda sansiircii
bir yaklagim izleyen Amerikan Hiikiimetinin kaleleri, web
giinliikleri tarafindan yikilmustir. Demokrasi (!) ufruna
yapilan bu savasta Amerikan hiikiimeti, basininkendisine
destek olmasim istemis ve savagla ilgili haberlere
sinmlama getirmistir. Radyo, televizyon ve gazetelerde
yer alan haberlerin kaynagi, Amerikan ordusu ile savag
bélgesine giden ve ordu ile birlikte ilerleyen gazeteciler
olmustur. Bu olay, gazetecilikte yeni bir kavram
giindeme getirmistir: {listirilmis Gazetecilik.

Mlistirilmis gazetecilerin kendisine sunduklarmndan
memnun olmayan okuyucunun/izleyicinin yoneldigi
haber kaynag: ise internet olmustur. Internet iizerindeki
baz1 web giinliikleri, gercek anlamda bagimsiz gazetecilik.
omekleri sergilemis ve halka savagla ilgili tarafsiz
haberler aktarmuslardir. Ozellikle Irak'ta yasayan yerel
bloggerlann giinliikleri, orada yasananlarn goriintiileri
ile birlikte diinyaya aktarildigi kaynaklar olmuslardir.
Zeyad isimli bir Irakli'nm Bagdatin iggalini anlathf
"Healing Iraq" isimli sitesi buna iyi bir Orektir.
Dogrudan ve gergekei anlatin, Zeyad'a kisa stirede yeni
okuyucular kazandummstir. Kendisi ile yapilan bir
yazismada Zeyad, web giinliigiintin giivenilir bir kaynak
olarak gordiigii ilgiden duydugu saskinhg ifade etmis ve
baz1 okuyucularinin, kendisine, CNN ya da BBC'den &nce
baktiklar1  kaynak  oldugunu  itiraf  ettiklerinden
bahsetmistir [1].

Irak Savasi, web giinliigii okuyucularimn dogru ve
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tarafsiz haber icin  bloggerlan maddi  olarak
destekleyeceklerini  gosteren ornekler igermektedir.
Sponsorluk kavramu, genellikle, onemli projeler icin
zengin kisi ya da kurumlarin maddi destegininin
saglanmasi anlamuna gelmektedir. Ancak Irak Savasi'nda
web giinliikleri diinyasinda sponsor profili yeni bir boyut
kazanmugtir: Zengin olmayan, siradan okuyucular. Eski
Associated Press muhabiri Chris Allbritton, web giinliigii
aracihi@r ile okuyucularindan, Irak'a gidip haberleri
yerinde takip edebilmek i¢in kendisine destek olmalarin:
istemis ve bu yolla kisa siirede 14.000 dolarin iizerinde
para toplayarak Tiirkiye iizerinden Irak'a gitmistir. "Back
to Iraq" isimli giinliigiinde bolgede tamk olduklarim
okuyucularina aktaran Allbritton'un o dénemdeki giinlitk
okuyucu sayist 25.000' bulmugtur [45]. Irak'a gitmeyen
ama orada olanlara destek olmak isteyen diger blogger'lar
ise savag giinliikkleri (warblogs) olarak adlandirilan bu
sitelere linkler vererek onlarin daha genis kitlelerle
bulusmasina yardimei olmuslardir.

Irak Savasi'na iligkin iizerinde durulmaya deger bir
baska Ornek Abu Ghraib hapishanesinde Irakh
mahkumlara yapilan igkenceleri gdsteren fotograflara
iligkindir. Fotograflarin genis kitlelere ulastiriimasindan
bir kag¢ ay once 16 Ocak 2004'te Amerikal: hiikiimet
yetkilileri  Abu  Ghraib  hapishanesindeki taciz
sOylentilerini  aragtirdiklanimi ~ duyurmus, bir  giin
sonrasinda New York Times konu ile ilgili tek bir yaz
yayinladiktan sonra olay kapanmugtir. Konunun tekrar
glindeme gelmesi ve biiyiik ilgi ¢ekmesi fotograflarm
internette yaymlanmasindan sonra olmustur. Hiikiimetin
olay1 6rtbas etme ¢abalar1 bu yeni yurttas muhabirler yani
web glinliikleri tarafindan engellenmistir [46].

V4. Howard Dean'in Secim Kampanyasi

2004 yili Amerika bagkanlik secimleri, web
giinliiklerinin de etkili bir siyasi kampanya araci
olabileceklerinin kamitlandigi bir siiregtir. Demokrat Parti
adayr Howard Dean'in bagarili internet kampanyasmin
temel tast web giinlitkleri olmustur. Her ne kadar Dean,
sonugta segimleri kazanmadiysa da internet {izerinde
yliriithigii kampanyanm basans:, siyasi propagandada
internetin -dolayistyla da web giinliiklerinin- géz ardi
edilmemesi gerektigini ortaya koymustur.

Dean segim kampanyasinin baglangicinda ashnda
interneti kullanmay: diistinmemistir. Ona bu fikri veren
kisi, takima sonradan katilan kampanya sorumlusu Joe
Trippi olmustar. Ocak 2004'c kadar kampanyadan
toplanan bagis miktarn 157.000 dolar civarmdadir ve
durum hi¢ de umut verici degildir. Trippi Dean'e inferneti
ve web glinliiklerini kullanmayi énerdiginde Dean bunu
tam olarak anlamamus; web giinliiklerinin ne oldugunu
sormustur [47].

Internet tizerindeki kampanyanm ilk adimm
Meetup isimli bir web sitesi olusturmustur. Meetup, aym
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konulara ilgi duyan kisilerin sanal diinyada tamsip,
sonrasinda gruplar halinde fiziksel mekanlarda biraya
gelmesini  saglayan bir web sitesidir. Amag, sanal
diinyadaki bilgi paylasimm ve tartigma ortamim gercek
diinyaya tasimaktir. Sitenin kurucusuna gére bu, sanal
diinyadaki davramiglart da olumlu yénde etkileyecek bir
yontemdir [1]. Dean'in damgmanlann Meetup sitesi
aracihg ile bir toplantt yapacaklarmi duyurmus;
Meetup'taki toplanti davetiyesi MyDD isimli bir web
giinliigiinde yaymlanmugtir. 200 kisinin gelmesi beklenen
toplants, 500 kiginin katilimt ile sonuglanmustir.

Blogger'larin giiciiniin farkma varan Dean, onlara
birer basn mensubu gibi davrannus ve sadece
blogger'lara yonelik toplantilar organize etmistir. Dean,
Blogforamerica isimli bir web giinliigii de olusturmustur.
O dénemde Blogforamerica, Dean'in kampanyas: ile ilgili
giincel bilgileri aktaran giivenilir bir kaynak olmustur.
Yeni toplantilar, bagis kayitlari, en son anketler, basmla
yapilacak programlarmn on duyurulart gibi bilgiler sitede
yer almigtir. Blogforamerica, web giinliiklerinin
pekistirdigi belli bir topluluga aidiyet duygusunu
gergekten de gok iyi kullanmugtir. Siteyi ziyaret eden
kullamcilar, ¢ok kisa bir zaman sonra bir toplulugun
pargasi olduklar hissine kapilmuslardir [48].

Dean'in ¢evrimi¢i kampanyasinda toplanan bagis
miktar: 19 milyon dolardir. Eski bir caligamin tahminine
gdre internet lizerinde yiiriitiilen bu kampanyamn toplam
maliyeti ise maaglar dahil 1 milyon dolar civarmdadir
[49].

VI. GUNUMUZDE
GUNLUKLERI

RAKAMLARLA WEB

Son bir ka¢ yilda web giinliiklerinin sayisinda
Onemli bir artiy yasanmstir. 2004 yilmn sonuna
gelindiginde web giinliikleri, artik, online kiiltliriin 6nemli
bir pargasi haline gelmislerdir [50]. 1999 yilindaki arama
motoru sonuglari ile bugiinkii arama motoru sonuglar,
web giinliiklerinin yayginliklar: konusunda net ve 6nemli
ipuglant  vermektedir. 1999 yiinda 9.000 sonug
listelenirken [51] bugiin ayn1 aramada 23.700.000 sonug
listelenmektedir (30 Temmuz 2005'te Google'da yapilan
arama sonucu). Associated Press'in bir haberine gore
heniiz basil sozliiklerde yer almayan web giinliigii terimi
2004 yilinda en ¢ok aranan online tamm olmustur.
Fenomenin ve kelimenin bu yayginlifi, terimin, olmasi
gerekenden ¢ok daha kisa siirede s6zlilkte yer bulmasi
icin adimlar atilmasmna neden olmugstur. Oysa normal
slirecte bir kelimenin sozliikte yer almasi 20 yil gibi bir
kullanim siirecinden sonra ger¢eklesmektedir [52].

Tahminlere gore sadece Amerika'da  internet
tizerinde dokuz milyon civarmda web giinligi yer
almakta ve her gin 40.000 yeni web giinliigi
yaratilmaktadir  [22].  Yaratilanlarin  hepsi  elbette
entellektiiel diizeyde tatmin edici siteler degildir. Bazilar,
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"bugiin saglarimi mora boyadmm," "6glen yemekte
yumurta yedim" gibi sikici aktarimlar igeren, kimseye
faydas: olmayan igeriklere sahiptirler. Ancak, bu sitelerin
% 99.9'unun gereksiz oldugu varsayilsa bile geriye, her
giin 40 vyeni, dikkate deger site kalmaktadr ki,
azimsanacak bir rakam degildir [22]. Diinya genelindeki
web giinliigii sayisimn ise 34.5 milyon oldugu iddia
edilmektedir [53]. (Tiirkiye ile ilgili rakamlar, asagida
"Tiirkiye'de Web Giinliikleri" bashg altinda ele
alinmaktadir)

Web giinliiklerinin okuyucu sayis1 geleneksel
basmn-yaym araglarim takip eden izleyicilere rakip olacak
diizeyde yiiksektir. The Pew Internet and American Life
Projectin son arastirmasina gdére Amerika'daki 120
milyon internet kullanicisinin % 27'si web giinliiklerini
okumaktadirlar. Bu rakam bir énceki yila gore % 58'ik
bir artis1 ifade etmekte ve 2004 yili sonuna kadar 32
milyon Amerikali'nin web giinliiklerini okudugu anlamina
gelmektedir [50]. Popiiler web giinliiklerinin giinliik
ziyaretci sayilari on binlerle ifade edilecek diizeyde
yiiksektir. Ornegin Atrios isimli politik giinliik giinde
ortalama 65.000 kisi tarafindan okunmaktadir [9]. Power
Line isimli bir bagka politik giinliik, Amerika'daki son
bagkanlik segimlerinde Bush ve Kerry'nin karsi karsiya
geldigi tartigma sirasinda 70.000 hit almustir [54].

Tiim bu rakamlar, web giinliiklerinin yaygmhg,
Gnemsenme oranlarinin gosterilmesi ve geleneksel basm-
yaym araglari kargisinda ne derece etkin olabileceklerinin
ortaya konmasi a¢isindan dnemlidir.

VII. KURUMSAL BASINA ETKILER]

Yerlesik basmmn, internet ve web teknolojileri ile
iliskisi iki celigkili unsur ¢ergevesinde sekillenmistir:
Etkinliklerini artirdiklar1 yeni bir ortam/arag ve siradisi
bir rekabet.

Baslangicta internet ve web teknolojilerine
temkinli yaklasan kurumsal basmn, zamanla yeni ortarmn
ozelliklerini kendi lehine olacak sekilde kullanmayi
dgrenmis; bu sayede etkinligini artirdigl yeni bir medya
kanalma kavusmustur. Ancak bu yeni ortam, kurumsal
basmin hi¢ de asina olmadifi yeni bir rekabet tiiriinii de
beraberinde getirmistir. Daha onceleri rekabet, yalmzca
diger basm organlant ile smirliyken, internet ve web
teknolojileri ile birlikte, yillardir hizmet verdigi okuyucu
kitlesi de kendisine rakip olabilecek donanima sahip hale
gelmistir. Bu siradisi rekabetin kendisini net bir sekilde
ortaya koymast ise web giinliikleri ile olmustur. Ciinkii
bloggerlarm ve okuyucularimmn web  giinlitklerine
yiikledikleri misyonlar, kurumsal basma yiiklenenlerden
oldukga farklidir. Blogger'lar ve okuyucularina gore web
giinliikleri;

1) kurumsal basinin ¢ok az imkan tamidif: gazeteci
yonlerini ifa ettikleri,

2) kurumsal basina kars1 meydan okuduklar,
3) demokratik ve interaktif ortamlardir [55].

Blogger'larin  kurumsal basmm hakim oldugu
haber diinyasina girmesi onlarmn gazeteci olup olmadiklar
tartismasinin  baslamasma sebep olmustur (tabii ki
tarigmanin hedefi, asil meslegi gazetecilik olup kendi
web giinliigiinii olugturan, blogger sifattm da kazanan
gazeteciler  degildir).  Tartigmanmn  baslangicinda
profesyonel olarak bu isi yapan gazeteciler blogger'lara
stiphe ile bakmis ve onlarin gazetecilik standartlarindan
yoksun, giivenilmeyecek kaynaklar oldufunu One
siirmiislerdir. Bu  olumsuz  yaklasimmn  dayanak
noktalarindan biri web giinliiklerinde editorlitk gibi bir
kontrol mekanizmasinin olmamasidir. Onlara gore
blogger'lar gazeteci degillerdir. Ancak bugiline kadar
yasanan olaylar géstermistir ki blogger'larm gazeteci olup
olmadiklarina iliskin sorunun cevabi baz: blogger'lar igin
‘evet'tir.

Yukarida anlatilan Trent Lott'un hikayesi, bu
sorunun cevabimn neden "evet" olduguna dair iyi bir
ornektir. Yerlesik ve 6nemli basm organlarimn, muhtemel
¢ikar iligkileri gergevesinde Lott'un ifadelerini gérmezden
geldigi bu olayda toplumun dikkatini olaya g¢ekmeyi
basaranlar ve bir sonu¢ elde edinceye kadar pesini
birakmayanlar web giinliiklerinin yazarlar1 olmuglardir.
Ozellikle Glenn Reynolds (InstaPundit) ve Joshua
Marshall'n (Talking Points Memo) Lott'un daha once
degisik vesilelerle kg1 ifadeler kullandifini ispatlayan
sozleri, bir dokiimanter gibi yaymlamalari, aragtirmaci
gazetecilik olarak nitelendirilebilir. Lott &rneginde
bloggerlarm yaptiklarima bakildiginda  gazeteciligin
iizerine kuruldugu ana degerlerin izlerini gérmek de
miimkiindiir: Dogru, tarafsiz ve giincel haber. Ancak
buradan haber kayna@: niteligindeki biitin blogger'larm
objektif olduu sonucunu ¢ikarmak yanlis olur. Clinkii
bazi blogger'lar, siyasi olarak destekledikleri gdriisiin
temsilciligini agikga yapmaktadirlar; ama bu durum,
geleneksel basinda da goriilen bir durumdur.

New York Universitesinde gazetecilik egitimi
veren ve aym zamanda Pressthink isimli bir web glinliigi
yaymlayan Jay Rosen'e gore "blogger'lar gazeteci midir?"
tarhigmas: artik gecerliligini yitirmigtir. Ona goére bu
tartismaya son noktayi, yaganan olaylar koymustur.
"Blogger'lar Gazetecilere Karsi' Donemi Bitmigtir"
baslikli yazismda, New York Times yazarlarmndan John
Schwartz'dan yaptigi alintt, kurumsal basmin blogger'lara
bakisindaki son durumu g¢ok iyi ozetlemektedir. 2004
yilinda Asya bélgesinde yasanan deprem felaketine iliskin
yazisinda  Schwartz, blogger'larla  ilgili  sunlan
soylemektedir: "Tsunami sonrasi felaket bolgesinden
stirekli olarak olaylann rapor eden web giinliklerini
yenmek zordu” [56].

Gelinen noktada

blogger'larin iletisim
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teknolojilerinin yarattig1 yeni bir tiir kisisel gazeteciligin
temsilcileri oldugunu sdylemek miimkiindiir. Sahip
olduklar1 iletisim teknolojileri ile bildiklerini ve
gordiiklerini paylagmak isteyen bu kisilerin yaptiklan
"gazeteci" kelimesinin ifade ettigi anlam ile de
Ortiismektedir. Ugur Mumcu'ya gore gazeteci "haber ve
bilgi kaynaklarima en ¢abuk ulasan ve bu kaynaklardan
edindigi bilgi ve haberleri okurlarina sunan insan"dir [57].

Charles Leadbeater ve Paul Miller tarafindan
hazirlanan Pro-Am Devrimi isimli bir rapor ise tartismaya
yeni (ve kamimca daha dogru) bir boyut kazandirmugtir.
"20. yiizyil  profesyonellerin  yiikselisi/artist  ile
sekillenmisti. Ama simdi yeni bir amatdr tiirii ortaya
cikmigtr”  diyerek  baglayan raporda, profesyonel
standartlarda is yapan amatdrlerin her tiirlti alana olan
etkileri ele alimmaktadir [58]. Bilgi diinyas1 da bunlardan
biridir. Kisaca Pro-Am olarak adlandirilan profesyonel
amatorler, bilgili, egitimli, istekli ve yeni teknolojik
tirtinler ile ortak aglar olusturmus kigilerdir. Rapora gore
Onceleri  profesyoneller ve onlarin organizasyonlar:
tarafindan siki bir sekilde kontrol edilen bilgi, kendini bu
ise adarmg amatérlerin olusturdugu aglara dogru akmaya
baglayacaktir. Bilim, tip, politika, savas, eZitim ve sosyal
alanlarda faaliyet gosteren; sahip olduklar bilgi, otorite
ve kurumlar araciligi ile 20 yiizyili sekillendiren
profesyoneller, 21. yiizyilda da hayati Onemlerini
koruyacaklardir. Ancak, yeni bilgi kanallari/alanlari, yeni
organizasyon ftiirleri ve yeni otorite kaynaklarmm
yaratilmasindaki itici gii¢ Pro-Am'ler olacaklardir [58].
Blogger'lar ve gazeteciler tartigmasi, bu agidan
bakildiginda Rosen'in  de sdyledigi gibi 6nemini
kaybetmistir. Blogger'lar profesyonel amatérler tanimina
girmektedirler. Zaten tartisjmamin  basmndan  beri
blogger'larm genel egilimi, kendilerini gazeteci olarak
degil yalmzca blogger olarak adlandirmak olmustur.
Ciinkii onlarm kurumsal basinla yarismak ya da onun
yerini almak gibi bir amaglari yoktur. Onlar yalmzca
sdyleyecek bir seyleri olan, bildiklerini paylasmak isteyen
ve bunun i¢in teknolojiden yararlanan amatérlerdir.
Profesyonel anlamda gazetecilik yapms ve su anda web
glinliigii sahibi olanlar ise bu durumu "katilimc:
gazetecilik" (participatory journalism) olarak
adlandirmaktadirlar. Onlara gére katihmci gazetecilik
geleneksel basmmin kendini gelistirmesi igin  6nemli
firsatlar sunmaktadir.

Simdi asil iizerinde durulmasi gereken web
glinfiiklerinin  basm  diinyasinda  sebep  oldugu
degisikliklerdir. Oncelikle, giic dengelerinde nemli bir
degisim sz konusudur. Haber giindeminin belirlenmesi
arttk sadece basmmm kontrolinde degildir. Basinm,
haberin esik bekgisi rolii ile kurdugu hegamonya, hizmet
verdigi okuyucw/izleyici tarafindan tehdit edilmektedir
[59]. Haber takipgisi, sahip oldugu teknolojilerle basmmn
giindem belirleme giicline ortak ¢iknustir. Blogger'lar
yeni olaylar1 ya da var olanlarm eksik/yanlis yonlerini
bulduklarinda, gelencksel basm organlart konuyu daha

232

_farkedilmeyen bir

detayli bir bicimde aktarana kadar pesini birakmayarak
glindem olusturma siirecini  etkilemektedirler [60].
Onceleri basin, siirekli olarak birilerinin yaptig1 isleri
takip edip, onlan mercek altinda tutarken, simdi kendisi
de takip edilen ve mercek altinda tutulan taraf haline
gelmistir [1].

Blogger'larm yakm takibi, basin mensuplarmn
haber yaparken daha dikkatli davranmalarma sebep
olmustur. Ciinkii artik yapilan bir hata neredeyse hig sesi
¢tkmayan ya da kiiciik puntolarla yazildigi igin pek
tekzip ile gegistitilememektedir.
Blogger'lar, dogrulugu ve tarafsizlig: konularmda siiphe
duyduklar1  haberleri, diizeltilinceye kadar takip
etmektedirler. CBS'in iinlii haber sunucusu ve 60 Dakika
isimli programun yapimcisi Dan Rather'm yasadiklar
buna iyi bir Ornektir. 2004 Amerika bagkanhik secimi
déneminde Rather, Bagkan Bush'un Vietnam Savasi'ndan
kagmak igin babasmin niifuzundan yararlandigim ortaya
koyan bir memo'yu programinda yaymlar. Ancak ¢ok kisa
bir stire sonra program izleyen blogger'lar, 1971 tarihli
oldugu iddia edilen dékiimanmn aslinda o dénemlerdeki
daktilolarda var olmayan, 1990larin bilgisayarlarmda
bulunan Times New Roman fontu ile yazilms oldugunu
farkederler [61]. Hemen harekete gecen bloggerlar olaymn
mangetlere tasinmasina yardim ederler. Dan Rather 6nce
yeterince arastirma yapmadig igin oziir diler, en sonunda
da 20 kiisur sene ¢aligtig1 kanaldan istifa ettigini aciklar.

Internet ve web teknolojilerinin etkisi ile
gelencksel basinda degisime ugramakta olan bir baska
unsur okuyucu ile kurulan diyalogtur. Web teknolojileri
ile okuyucu, basin mensuplart ile olan iletisimini
artirmaya baglamustir. Ornegin elektronik posta sayesinde
okuyucunun diisiinceleri gazete, radyo ve televizyonlara
daha kisa stirede ulagnustir. Ancak okuyucu ile aradaki
mesafe yine de kendini korumus ve okuyucu gercek
anlamda haber olusturma siirecinin bir par¢as: olmamugtir.
Web giinliiklerinde ise okuyucu ile olan iletisim bagmdan
beri ¢ok Onemsenmistir. Blogger'lar, okuyucularim,
isleyislerinin 6nemli bir pargasi olarak gormekte ve
onlari, diisiincelerini paylagmalar1 igin siirekli olarak
davet etmektedirler. Eski gazeteci, yeni blogger Doc
Searls'iin sozleri, blogger'larin okuyucularina
yaklagimlarim  en  iyi  sekilde  6zetlemektedir:
"Calisanlarm, okuyucu/izleyici rakamlarina fazlasiyla
onem verdigi yaymcilk diinyasinda c¢alistm. Ben
okuyucu/izleyici istemiyorum. Ben, bir "schbet"in pargasi
olan seyler yazdigmm diigiiniiyorum. Sohbetlerin de
izleyicisi yoktur" [59].

Web giinliiklerinin okuyuculan ile gii¢lendigini
goéren geleneksel basin da bu giigten yararlanmaya karar
vermis ve kurumsal web giinliikleri olugturmuslardir. Bazi
basin-yayin kanallar1 tek bir web giinligii yaratmakla

kalmamus, ¢alisanlarmi, aym ¢ati altinda bireysel
giinlikler olusturmalart i¢in  cesaretlendirmislerdir.
Geleneksel basin  web gilinliklerini  olusturma ve
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zenginlestirme siirecinde, bu isi en iyi yapan kisilerin,
yani  bloggerlarm, yardim  ve  tecriibesinden
yararlanmustir. Ornegin  Guardian'm web  giinliigiinii,
kisisel web giinliigii ile adin1 duyuran gazeteci Andrew
Sullivan kurmugtur [55]. Guardian biinyesinde faaliyet
gdsteren bir bagka blogger Salam Pax'tir. Irakli bir mimar
olan Salam Pax, Irak Savas:t sirasmda baskent Bagdat'in
savagtan ©Once ve sonraki hallerine iliskin kendi
gozlemlerini glinliigiinde aktararak savasmm boyutlarim
ortaya koymus ve genig bir okuyucu kitlesine sahip
olmustur [15]. Onun bu basarisi1 Guardianin dikkatini
cekmis ve web giinliigiinde Pax'a bir kdse vermistir.

Bireysel web giinliigii sahipleri, kurumsal web
glinliiklerine  elestirel yaklagmaktadirlar. Onlara gore
kigisel web giinliiklerinde bulunan kisisellik, okuyucu ile
kurulan yakinhk, etkilesim ve bagimsizlik kurumsal web
giinliiklerinde yeterince yoktur. Kurumsal giinliikler,
geleneksel basimin  izlerini  yoZun bir  sekilde
tasimaktadirlar, Kigisel web giinliiklerinde yapilan isin
goniilli bir c¢aba oldugunu; bu nedenle kurumsal
gilinliiklerdeki resmiyetin hakim olmadigim
diisiinmektedirler. Mesai saati kavram yoktur ve sorulan
sorularin cevaplari, kurumsal giinliiklerin aksine, giliniin
herhangi bir saatinde verilebilmektedir. Ayrica kurumsal
web giinliiklerinde, yazilarm, g¢ogunlukla bir edit6riin
kontroliinden gegmesi, onlara gore web giinliiklerinin
dogasma aykiridir. Ancak tiim bu elestirel yaklasimlara
ragmen geleneksel basinmn, simirlarmin digmma ¢ikarak bu
yeni platformu denemesi, gazetecilik mesleginde internet
teknolojileri ile birlikte baslayan bir doniiglimiin isaretidir.
Amerika'da web giinliikleri simdiden gazetecilik
egitiminin bir parcas: haline gelmeye baglarmgtir.

VIII. TURKIYE'DE WEB GUNLUKLERI

Tiim dinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de, son
zamanlarda, web giinliiklerine duyulan ilgi ve internet
lizerindeki Tiitkge web giinlligii sayis1  giderek
artmaktadir. Bu yazimin hazirlandigy donemde (Ekim
2005) tesbit edilebilen Tiitkge web giinliigii sayis1 22.500
civarindadir. Bu sayi, internet lizerinde web giinliigi
hizmeti veren sitelerin ziyaret edilmesi sonucu elde
edilmigtir. Turk blogger'lar giinliiklerini 6nce uluslararasi
diizeyde hizmet veren Blogspot, Blogdrive, Live Journal,
Technorati gibi sitelerde agrmglardir. Web glinliiklerinin
popiilaritesinin artmasi ve tamamen Tiirkge hizmet veren
sitelere ihtiya¢ duyulmas: tizerine Tiirkce blog hizmeti
veren siteler de internet iizerinde yerlerini almaya
baglamiglardir. Tiirk kullamicilara, iicretsiz gilinliik agip,
giincelleme hizmeti veren bu siteler i¢inde Turklog
(http://www.turklog.com) 6n plana gikmaktadir. Turkish-
media.com (http://www.turkish-media.com), Blogcu.com
(http://www.blogcu.com) gibi siteler de son zamanlarda
kendi sanal giinliiklerini olusturmak isteyenlerin tercih
ettikleri siteler haline gelmislerdir.

Tiirkiye'de bilinen ilk web giinligi 1998 yilmda

gazeteci Hasan Yalginkaya tarafindan yaratilmgtir. O
dénemde Yeni Yiizyil Gazetesi'nde yaymlanan yazilarini
tek bir alanda toplamak isteyen Yalgikaya, bunu, bir web
glinliigii  olugturarak  gerceklestirmistir. Bir  siire
chatkapi.com isimli sitede okuyuculart ile bulusan
Yalcinkaya, cesitli konulardaki disiincelerini halen,
hafif.org isimli sitesinde okuyuculan ile paylasmaktadir.
Sitenin 18.000 civarmda tiyesi vardir [62].

Internette karsimmza ¢ikan Tiirkce glinlitk sayisi
her ne kadar 20.000'n iizerinde olsa da tiim bu sitelerin
hepsinin halen aktif oldugunu séylemek miimkiin
degildir. Aktiflik oram1 konusunda bir fikir edinmek
amaciyla, en fazla tiyeye (19.808) sahip goriinen
blogcu.com'da 10 Mayis 2005 tarihinde yaratilan 195 web
giinliigii teker teker ziyaret edilmistir. Ziyaret sonucunda
elde edilen gézlemlere gore bu 195 sitenin yalmzca 30
tanesine kayit girilmis ve kayit girilenlerin yalmzca 10
tanesi halen giincellenen sitelerdir. Geri kalanlarda sadece
bir ka¢ giin ya da bir ka¢ ay mesaj akisvkayit girigi
gerceklesmistir. Benzer bir durum Turkish-media.com'da
da gecerlidir. Kayith goriinen 103 iyenin yalmzca
36'sinda mesaj girisi olmugtur (ki bunlarin ¢ok az bir
kism halen giincellenmektedir), geri kalan 67 giinliik ise
hic bir kaydin bulunmadigi sadece isimden ibaret
sitelerdir. Aktif web giinliikklerinin en fazla listelendigi
adreslerden biri, www.turkce.blogspot.com'dur. "Tiirkce
RSS ve Blog Destek Merkezi" baghgmm tagiyan site
yalmzca alfabetik bir blog listesi icermemekte, sanal
giinlik diinyasinda yaganan son gelismeleri, yeni
programlari, ve dier hizmet veren sitelerin listesini
linkleri ile birlikte aktarmaktadir.

Web giinliigii hizmeti veren siteler diginda,
blogger'lart bulusturan, Tiirkge giinliiklere tek kaynaktan
erisim imkam tamiyan dizin siteleri de mevcuttur.
Bloglaralemi.com (www.bloglaralemi.com) bunlardan bir
tanesidir. Sik sik giincellenen bu site sayesinde halen aktif
olan en popiiler sitelerin bir listesine ulagmak
miimkiindiir.

Tiirkce web giinliikleri kategorize edildiginde en
fazla yaratilan giinliik tiiriintin kisisel giinliikler oldugu
goriilmektedir. Kisisel giinlitk yaratan Tiirk bloggerlarm
biiyiikk coguniugu, defter formatindaki 'fazlasiyla kisisel'
giinliiklerini  sanal  ortama  aktarmaktan  Oteye
gecememiglerdir (bu, yalnizca Tiirkiye'ye 6zgii bir durum
degildir). Bozuk Tiirkce ve kiifiirlii ifadelerle dolu, bazen
sadece sevgiliye yonelik "seni seviyorum, askmndan
oliyorum" tarzindan Oteye gegemeyen bu siteler,
ziyaretcileri "ne gerek vardi bunu internete tasimanmn"
diisiincesine  itmektedirler. Bunlarm yamnda, sahip
olduklarn bilgiyi, kisisel gozlemlerini, bir konu
hakkmdaki gériislerini, giinliik hayatta karsilastiklarin,
begendiklerini, elestirdiklerini, kendi ifadeleri ile "diizgiin
Tiirkce" kullanarak aktaran, aktarmaya calisan blogger'lar
da mevcuttur. Onlara goére blogger'larin okuyucularma
kars1 sorumltuluklar vardir ve etik kurallari gergevesinde
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hareket etmelidirler. Ancak bu gdériisler heniiz, belli
standartlar gergevesinde bicimlendirilmis degillerdir.
Daha iyi blogger olmak i¢in yapilanlar, kisisel ¢abalarla
sumrhidar.

Ornegin, Alti Ustii Tasarim isimli web giinliigiiniin
yazari Mehmet Dogan'in giinliigiinii olugturma nedeni, iyi
anlagilmadigim diisiindiigii web tasarimu ve teknolojileri
ile ilgili bilgilerini paylagmaktir. Mesleki ve teknik
konular herkesin anlayabilecegi bir dille yazmak {izere
yola ¢ikan Dogan'in giinliigii, kisa siirede farkli konularda
glinliik yazan diger blogger'lanin ve azimsanmayacak
sayida bir okur kitlesinin siirekli olarak takip ettigi bir
giinlik haline gelmistir. Aln  Ustii Tasarim'in
popiilaritesinde rol oynayan &nemli etkenlerden biri
Dogan'in yazim stilidir. Yazma aligkanlig1 ya da stilinin,
okuyucularinin  yonlendirmesi ile zamanla degistigini
ifade eden Dogan, sahip oldugu bilgi ve verileri herkesin
kendine  pay  ¢ikarabilecegi bir  hikaye ile
birlestirmektedir. Bu, okuyucular nezdinde yazilanlarin
daha kalhict ve ilgi c¢ekici olmasini saglamaktadir.
Diiriistlilk, yazilan ve okunanlarin  dogrulugunun
arastirilmasi Dogan'in kendi giinliigiinde uymaya calistig
ve diger blogger'lara yapmalarmu tavsiye ettigi
prensiplerdir [63].

Popiiler blogger'lardan biri olan, kendi deyimi ile
'sehir yasamindan anlarn aktaran Plasticwings"in
yazarlarindan Mert Mavis de bu sorumluluk gergevesinde
hareket etmeye calisgan bir bagka bloggerdr. Bilgi
Universitesi Gorsel Iletisim Tasarimi békimiinde okuyan
Mavis, gilinliigi ¢ok takip edilen ve etki yaratan
blogger'lardan biridir. Mert Mavis'in yazdiklarimin okurlar
tarafindan 6nemsendigini ve 6rmek alindigim fark edip
bunun tizerine yazilarinda kendilerinden bahsetmesini
isteyen kuruluglar ve kisiler olmugtur.

Ornegin bir rock festivalini izleyip, goriislerini
okuyucular1 ile paylasmas:1 icin kendisine davetiye
gonderildiginde Mavig, bunu kabul etmis ve festivalle
ilgili olumlu-olumsuz tiim izlenimlerini okuyuculan ile
paylagnustir. Ancak bir kafe sahibinin kendisine yaptig
"bizim orada oturdugunu, viski igtigini yazar musin?"
teklifini etik bulmadif1 i¢in kabul etmemistir [64]. Baz1

blogger'lara gore dogrudan reklam, okuyucularin
kendilerinden  uzaklagtiran bir  unsurdur.  Ciinkii
okuyucunun  ilgilendigi, dogrudan reklam degil,

blogger'larin o iiriinle ilgili kigisel deneyimleridir.

Kisisel giinliikler haricinde dikkati geken diger
konular; teknoloji, yemek ve mutfak kiiltiirli, pazarlama,
el sanatlari, miizik, egitim, spor, politika ve toplumsal
hayat olarak siralanabilir. Politik web giinliiklerinin
sayist, Tirkiye'de heniiz Amerika ya da Avrupa'da oldugu
gibi yiiksek degildir. Ancak web giinliiklerinin daha ¢ok
bilinir hale gelmesi, bu konulara ilgi duyan daha fazla
insanin diislincelerini paylagmak i¢in  sanal diinyada
yerlerini almalarina zemin hazirlayacaktir. Sosyal, politik
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ve toplumsal olaylara iliskin disiincelerin aktarildig
popiiler yorum siteleri arasinda

 Derin Sular (http://www.derinsular.com),

o izlenimler (http:/izlenimler.blogspot.com),

* Mustafa Akyol (http://www.mustafaakyol.org),

e Tarih¢i Géziiyle (http://taribcigozuyle.blogspot.com),

e Postitler (http://postitler.blogspot.com),

» Diisiince Kahvesi (http://dusuncekahvesi.blogspot.com)

gibi isimler vardir.

Tirkiye'de de diger iilkelerde oldugu gibi
blogger'larin yag ortalamasi oldukga genctir. Giinliiklerin
"kisisel bilgiler" bolimiine bakildiginda agirlikls olarak
18-25 yas arasindaki genglerin bu konuya ilgi duyduklar
gorillmektedir. Arastma sirasinda karsilagilan en genc
yas 10 yastir. Blogcu.com'da Fenerbahge ile ilgili bir
glinltik yaratan M.Furkan'm (http://www.blogcu.com/
mfurkan) kisisel bilgilerinde yas1 10 olarak girilmistir.
Kadm-erkek oranma bakildiginda ise erkek blogger'larin
daha fazla oldugu rahatlikla s6ylenebilir.

Online diinyanin bu yeni iiyeleri arasindaki
dayamgma, Tirkiye'de de kendini gostermektedir.
Blogger'lar arasinda birbirlerine verdikleri linklerle
saglanan dayamismay1 daha genis bir zemine tagimak,
Tiirk blogger'lar1 ortak bir platformda bulusturmak,
glinliiklerin daha genis kitlelerle bulusmasmm saglamak
amaci ile Blogkardesligi (http://www.blogkardesligi.com)
isimli- bir site olusturulmugtur. Site aym zamanda
blogger'lar i¢in bilgi kaynagi ve damigma merkezi niteligi
de tasmaktadir. Giinlik olusturmak igin ihtiyag
duyulabilecek bilgiler, sorunlara yonelik ¢oziim &nerileri
ve web ginliikleri ile ilgii son teknoloji {iriinleri,
merakhilar igin sitede yer almaktadir. "Blogger en asil
duygunun insamdir" sloganim tagiyan site, ilyelerine
"blog kardesliginin getirilerini $6yle siralamaktadir:

1. Blogunuz onbinlerce insana ulasir, i¢erifinizi
distindiigiiniizden ¢ok daha genis bir kitleye sunma
imkanina erisebilirsiniz.

2. Daha
kesfedebilirsiniz.

once hi¢c gormediginiz  bloglar

3. Rastgele bloglar sayesinde arsivlerde bulunan
ve daha 6nce 1skaladigniz bloglar1 okuyabilirsiniz.

4. Yapilan toplantilar sayesinde, takip éttiginiz
kisilerle tanisabilirsiniz.

5. Aklimza takilan konularda yardim alabilir,
blogunuzu daha iyi duruma getirebilirsiniz.
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IX. TURK BASINI ve WEB GUNLUKLERI

Tiirk basmimn web giinliiklerini ele aligit kérlerin
bir fili tanimlamas1 hikayesine benzetmek miimkiindiir.
Hikayede birkag kérden bir fili tammlamalar istenir ve
bunun i¢in bir fil getirilir. Korler sirasi ile file dokunurlar.
Kimi hortumuna, kimi kulagma, kimi bacagma, kimi
govdesine... Sonucta, hepsi fili ayr bir bigimde,
dokundugu organin bilyiikliigiine ve yerine gore tanimlar
[65].

Tiirk basiunda web giinliiklerinin yansimasi da
kismen bu hikayedeki korlerin fili tanimlamalarma
benzemektedir. Amerika-Irak savagina iligkin haberler
icin yabanci basini takip eden bazi kise yazarlari farkl
bir haber kaynag1 olarak savas giinliikleri ile karsilagmug
ve yazilarinda ne olduklarim anlatmadan "blog"larda yer
alan bilgileri okuyuculan ile paylagmigslardir [66]. Web
giinliigiiniin ne oldugunu anlatmak isteyenler ise kismen
yanls aktarmmlarda bulunmuslardir. Dérdiincii Kuvvet
Medya isimli online haber sitesinde Irak Savagi'na iliskin
bir yazi1 yazan Ertugrul Acar, web giinliiklerini "bloggers”
olarak adlandirmus ve tanim gu kelimelerle yapmugtir
[67]: "Oncelikle "Blogger (Warblogs)" kavrammin ne
anlama geldigini agiklayalim. "Bloggers" internet
iizerinde tutulan giinliikler demek. Savasm baslamasryla
birlikte ozellikle "flistirilmig" Amerikali gazeteciler,
hergiin bagli bulunduklari kurumlara haber gegerken,
savagm kendi agilarindan nasil  gorindiigiini  ve
bulunduklar psikolojik ortamu diger insanlarla paylagmak
icin interneti bir ara¢ olarak kullandilar. Kurduklari web
siteleriyle ve e mail aracilig1 ile bu giinliikler milyonlarca
insana ulast." Bu yazlar ile birlikte web giinlitkleri,
sadece savasla ilgili olusumlar olarak Tiirk okuyucularin
karsisina ¢ikmigtir.

Son bir iki yilda diinyada web glinliigi
¢ilgmligimn yayilmasi tizerine basm mensuplarmin ilgisi
de bu konuya yonelmistir. Ozellikle 2005 yilmm ilk
yarisnda web giinliiklerine iliskin uzun yazilar gazete
sayfalarinda yer bulmustur. Ancak konu yine bir biitiin
olarak ele almmamgtir. Reklam ve pazarlama
konularinda yazanlar, giinliiklerin bu alanlardaki etkileri
ve kullanimlar1 [68]; toplumdaki popiiler trendleri takip
edenler, en popiiler kisisel giinlikler ve sahipleri (ki
bunda magazin yoniiniin agw bastigim soylemek abartili
olmaz) [62], [64]; teknoloji iizerine yazanlar web
giinlitklerinin internet yaymcihigindaki yeri ve kullanilan
son teknolojiler [69] hakkmda okuyuculara bilgi
vermislerdir. Hemen hemen aym donemde farkli basimn
organlarinda ¢ikan bu yazilarin girislerinde bir iki ctimle
ile web giinliiklerinin Amerika'da basin korkulu riiyas:
ve alternatif kisisel gazete olduklarimn ifade edilmesi
tizerine baz1 kise yazarlari da bu konuyu ele alma ihtiyaci
hissetmistir. Ancak koge yazarlarmin tavri  web
giinliiklerine veryansin etmek seklinde olmugtur.

Hiirriyet Gazetesi yazarlarindan Yurtsan Atakan,

"Bilen bilmeyen 'blog' diye tutturdu' bashkli yazisinda
konuyu bilmeyenlere kendince yaptifi agiklamamn
girisinde s6yle demektedir [70]: "Vay canina neymis bu
‘blog’, dedikleri. Bilen, bilmeyen ‘blog’ diyor bagka bir
sey demiyor. Blog’dan bloggh geldi..." Atakan'm bagtan
sona kiiciimseyici ifadelerle dolu yazismdan bir kag giin
sonra Aksam Gazetesi'nde yine web giinliiklerini yeren,
onlara gereginden fazla 6nem verildigini ifade eden bir
bagka yazi yaymlanmugtir. Ersan Ozer'in kaleme aldif1
"Blog tantanas1" bashkli yazi, Oziinde Atakan'in
sdylediklerine benzer seyleri iginde barmdirmaktadr.

Her iki yazarm da yeterince arastirma yapmadan
kaleme aldiklari izlenimi uyandian yazilar, web
giinliikleri diinyasinda da tepki gOrmiistiir. Altr Ustii
Tasarm'in  yazari Mehmet Dogan'm yazilarla ilgili
elestirisinin odagmda yeterince arastirilma yapilmamasi
vardir. Ona gore eger konu yeterince aragtirilms olsaydi,
web  giinliiklerinin  defter  formatindaki siradan
giinliiklerden daha farkli oldugu ve blogger'larm gazeteci
olmak gibi bir iddialar: olmadig: ortaya gikacakt [71].

Dogan'm web giinliigiinde yaywmladif1 yaziya,
diger blogger'lardan gelen yorumlardan anlagildigt
kadariyla Atakan ile &zel olarak yazisan ama yine ayni
tarzda cevaplar alanlar olmustur. Atakan'a gdnderilen
mesajlarm  amaci, web giinliklerini yanlis tamdifim
anlatmaktir. Atakan'in s6z konusu yazisindan 40-45 giin
kadar sonra yaymlanan web giinliikleri ile ilgili ikinci
yazisi, bu cabalarm amacina ulagtifim gostermektedir.
Atakan, ilk yazisma hi¢ deginmeksizin "e.giinlikleri"
internet haberciliginin gelecegi olarak gordiigiinti ifade
etmekte ve olumsuz gordiigli yonleri, bu sefer bir
gazeteciden beklenen daha diizeyli bir tavula ele
almaktadir [72].

Tiirkiye'de basmnin ya da gazetecilerin  web
giinliiklerine olan ilgisi tabii ki gesitli nedenlerle cikan
(olumlu ya da olumsuz) yazilardan ibaret degildir.
Amerika ve Avrupa'da giderek yayginlasan gazetelerin ve
gazetecilerin giinliik agma egilimi Tiirkiye'de de kendini
gostermektedir. Bir dnceki boliimden hatirlanacag: lizere
Tiirkiye'de ilk web giinliigiinii agan kisi gazeteci Hasan
Yalginkaya'dir.  Tiirkiye'de  olusturulan  eski web
giinliiklerinden biri yine bir gazeteciye aittir. Gazeteci
Ciineyt Ozdemir tarafindan 2001 yihnda yaratilan
deepnot.com (http://deepnot.com)un ozelligi, Amerika-
Trak Savagi sirasinda bir savag giinliigine (warblog)
doniismesidir. Bu anlamda Tiirkiye'de tek drnektir. Savas
sirasinda Amerikan askerleri ile birlikte bolgede hareket
eden Ozdemir, savagla ilgili resmi haberlerini CNN ve
Hiirriyet'e gegerken, savasa iliskin daha kisisel/duygusal
izlenimlerini giinliigiinde okuyucular ile paylagmugtir.

Mustafa Akyol (http://mustafaakyol.org), Osman
Kéroglu (http://kadmon.blogspot.com), Melih Bayram
Dede (http://melihbayramdede.blogspot.com) gibi
gazeteciler de son bir yil ya da daha uzun zamandir kendi
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web  giinliikleri aracihigi okuyucular1 ile bulusan ve
yorumlar araciligr ile goriis aligveriginde bulunan diger
isimlerdir. Bu listeye yakin zamanda eklenen en popiiler
isim, Hiirriyet Gazetesi yazarlarindan Dogan Hizlan'dir.
"Blog Not" [73] isimli giinliiglinde Hizlan, ¢ogunlukia
kiiltiir-sanat alanindaki diisiincelerini ve haberlerini
aktarmakta ve okuyucu yorumlarmma yer vermektedir.
Ancak Hizlan'm giinliigiinde web giinliiklerinde yaygin
olan, diger giinliiklere linkler yerine bazi sanat ve kitap
tamitmm yapan web sayfalarma linkler vardr. Her web
glinkiigliniin olmazsa olmazi olarak kabul edilen bu
ozelligin s6z konusu sayfada olmamasi, akla, Hiirriyet'in
haber ve sanat degeri olan diger giinliiklere dikkati
yoneltmekten kagindig: diisiincesini getirmektedir.

Yazinin yazildigi dénemde biinyesinde web
glinliigii barmdiran tek ulusal basin organi Vatan Gazetesi
olarak tesbit edilmistir. Ancak, Vatan Blog [74] bashgim
tagiyan sayfa, kurumsal bir web giinliigii olmaktan ziyade
bir tiir servis saglayicilik islevi tagimaktadir. Avrupa ve
Amerika'daki gazetelerin web giinliiklerinde, gazetenin
yazarlar1 okuyuculan ile ekstra haberleri paylasmakta;
okuyucular da  haberlere ilisgkin  yorumlarda
bulunmaktadirlar. Oysa Vatan Blog'un isleyisi daha ¢ok
bir editér tarafindan modere edilen bir mesaj
tahtasy/forum gibidir. Siteye kaydolan okuyucular, farkli
konulardaki goriislerini yazmakta; edit6rin  uygun
gordiikleri web sitesinde yaymlanmaktadir. Isteyenler,
diger okuyucularm yazdiklarma yorum yapabilmektedir.
S6z konusu giinlilk araciligi ile gazetenin yazarlari ve

okuyucular arasinda bir iletisim ortami
saglanmamaktadir.
X. SONUC

Internet ve web teknolojilerinin  bireysel
yaymcilign getirdigi son noktada her gegen giin

kendilerini zenginlestiren web giintiikleri durmaktadir.
Onceleri sadece yaz ile diisiincelerin aktarilmasina imkan
veren web giinliikleri, simdi isitsel ve gorsel eklentilerle
kurumsal basin ve televizyonun her tiirlii alamina girme
sansmi elde etmistir. Podcasting ile radyo, video-castingle
gorsel yaym yapilmaktadir. Canli baglantilar devri
neredeyse baglamak tizeredir. Ustelik yeni hizmetlerle
belli bir yere bagh kalmak zorunlulugu da ortadan
kalkmistir. Cep telefonu teknolojileri ve bazi servis
saglayicilarin web giinliiklerinin hizmetine girmesi, belli
bir yere baglanma zorunlulugunu ortadan kaldiran
Mobilog devrini baglatrms durumdadir. Ornegin, Flickr
isimli site, cep telefonu ya da dijital makinalarla gekilen
fotograflar1 amnda kiginin kendi web giinliigiine
aktarmasina imkan tanimaktadir. Cep telefonlarmdan web
glinliikleri takibi baglanustir. Hazirlanan videolar genis
bant baglantilar sayesinde sorunsuzca
okuyucuya/izleyiciye ulagmaktadir. Yani web giinliikleri,
stirekli bir degisim ve gelisim yasamaktadar.

Gelinen noktada, 'kurumsal medyaya kars: bireysel
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medya kavramm ortaya ¢iknustir' demek abartili bir ifade
olmayacaktir. Insanlar igin artik tek kaynaktan haber
almak yeterli degildir. Okuyucw/izleyici farkh
kaynaklardan haberleri toplayip kendi yorumunu yapma
dbnemine girmigtir. Bu noktada sectigi alternatif kaynak
web giinliikleri olmustur,

Kurumsal basin-yaym artik iginde bulundugu
sektérde yalmz degildir. Bir zamanlar, herseyi mercek
altinda tutan basin-yaymmn artik kendisi mercek altina
almmugtir. Baz1 blogger'lar onlart takip etmekte, olumlu

yonlerini takdir ederken, hatalarinin =~ pesini
birakmamaktadir. Taa ki sonug alincaya kadar.

Ancak bu, bireysel medyamin, kurumsal
olusumlarin  yerini alacagi anlamma gelmez. Gazete,

radyo, televizyon gibi basin organlart hala gok giiclii ve
yaygindirlar. Bazi rekabetler, taraflani daha iyi iriin ve
hizmet sunmak, kendilerini ve i¢inde bulunduklar sektrii
daha iyiye dogru gelistirmek igin arayislara iterler.
Kurumsal basin-yayinin yapmas: gereken de budur. Web
giinliiklerini goérmezden gelmek ya da kiiglimsemek
basm-yaymi, kendisine zarar verecegi bir noktaya
gotlirebilecek niteliktedir. Yapilmasi gereken, bu yeni
rakiple ortak hareket ederek, haber/bilgi sektdriiniin
gelismesine  katkida  bulunmaktir, Durumu  kendi
avantajma dondiirecek adimlar atmaktir. Bu noktada
basm-yaymn araglarim  6nemli firsatlar beklemektedir.
Zaten bunun farkina bazi gazeteler simdiden bu
dogrultuda adim atmmuglardir. Cesitli nedenlerle zayiflayan
okur iligkilerini yeniden gelistirmek ve yagsanan giiven
bunalimumin  istesinden gelmek igin  kendi web
giinliiklerini olusturmuglardir. Bu adimlar atarken de
bloggerlardan yardun istemekten ya da onlan
gazetelerinin bir tiyesi yapmaktan ¢ekinmemislerdir.

Tiirkiye'de de web giinliikklerinin  degisimlere
neden olabileceginin ipuglari kendini g6stermektedir.
Yurtsan Atakanin web giinliiklerine olumsuz yaklasan ilk
vazisindan kisa bir siite sonra daha olumlu bir yazi
yazmasi bunun bir gdstergesi olarak kabul edilebilir.
Tiirkiye'de internet kullanic1 oram ve web giinliigii sayisi
hala Avrupa ve Amerika'ya gore diisiiktiir. S6z konusu
oranlar, on milyonlarla ifade edilen rakamlara ulagtif:
vakit, "web giinliiklerine dikkati ¢ekecek olaylar"in
yaganmasi kagimilmaz olacaktir.
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