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Ozet

Se¢im ve propaganda siireglerindeki teknolojik gelismeler, yapay zeka, biiylik veri ve algoritmalarin etkisini
onemli hale getirmektedir. Yapay zeka sistemleri ve veri analitigi teknikleri, se¢im kampanyalarinin planlanmasi
ve se¢men davraniglarin analizi gibi alanlarda biiylik bir rol oynamaktadir. Yapay zeka, biiyiik veri ve
algoritmalarin secim siireglerindeki etkisi, se¢men tercihlerinin tahmin edilmesinde ve propaganda stratejilerinin
gelistirilmesinde kullanilan analitik yetenekleriyle ortaya ¢ikmaktadir. Ancak, bu teknolojilerin se¢im
siireglerindeki kullanimiyla ilgili etik ve mahremiyet konulari da ciddi bir endise kaynagi olusturmakta ve
demokratik sistemlerin bu konuda diizenlemeler yapmasi gerekmektedir. Bu ¢alisma, yapay zeka, biiyiik veri ve
algoritmalarin se¢im ve propaganda siireclerine olan etkisini 14 Mayis 2023 Tiirkiye Genel Sec¢imleri 6rnegi
iizerinden incelemektedir. Se¢imlerde kullanilan bu teknolojilerin, se¢im kampanyalarmin sekillenmesi, segcmen
davranislarinin analizi ve propagandanin yayilmast gibi alanlarda 6nemli bir rol oynadig1 gézlemlenmektedir.
Yapay zeka sistemleri ve algoritmalari, se¢gmen tercihlerini tahmin etmedeki etkinlikleriyle dikkat ¢cekmektedir.
Biiyiik veri analitigi, segmen davranislarinin izlenmesi ve se¢im sonuglarinin tahmin edilmesinde kullanilan
onemli bir aractir. Ayrica, propaganda stratejilerinin gelistirilmesinde ve segmenlerin etkilenmesinde yapay
zeka, biiyiikk veri ve algoritmalarin etkisi vurgulanmaktadir. Bu calisma, gelecekteki se¢im siireclerinde bu
teknolojilerin daha da 6nem kazanacagini ve demokratik sistemlerin bu teknolojilerin etik kullanimi ve
smirlamalar1 konusunda daha fazla diizenlemeler yapmasi gerektigini vurgulamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Biiylik Veri, Algoritmalar, Se¢imler, Propaganda
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The Impact of Artificial Intelligence, Big Data, and Algorithms on Election and Propaganda Processes:
The Case of The May 14, 2023 General Elections in Turkey

Abstract

Technological advancements in election and propaganda processes have significantly increased the influence of
artificial intelligence, big data, and algorithms. Artificial intelligence systems and data analytics techniques play
a major role in the planning of election campaigns and analysis of voter behavior. The impact of artificial
intelligence, big data, and algorithms on election processes emerges through their analytical capabilities in
predicting voter preferences and developing effective propaganda strategies. However, the ethical and privacy
concerns surrounding the use of these technologies in elections raise serious concerns, necessitating regulatory
measures by democratic systems. This study examines the impact of artificial intelligence, big data, and
algorithms on election and propaganda processes through the example of the May 14, 2023 General Elections in
Turkey. It is observed that these technologies have a significant role in shaping election campaigns, analyzing
voter behavior, and propagating messages. Artificial intelligence systems and algorithms stand out with their
effectiveness in predicting voter preferences, while big data analytics serves as an important tool for monitoring
voter behavior and predicting election outcomes. Furthermore, the influence of artificial intelligence, big data,
and algorithms in developing propaganda strategies and influencing voters is highlighted. This study emphasizes
that these technologies will gain further importance in future election processes and calls for increased
regulations regarding their ethical use and limitations by democratic systems.
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Giris

Siyasal iletisim, siyasi organlarin gerceklestirdigi reklam, halkla iligkiler ve propaganda faaliyetlerinin tamamin
ifade eder. Bu kavram, iktidardakilerin politik programlarini tanitmanin yani sira iktidar olma yarisinda yapilan
caligmalar1 da igerir. Siyasal iletigim, stratejik bir platform olarak kullanilarak kamuoyunu siyasi konularda
bilgilendirir ve insanlarin diisiincelerini etkiler. Bu durum gazete, radyo, televizyon gibi kitle iletisim araglarinin
gelisimiyle disiplinlerarasi bir kimlik kazanmistir. Siyasal pazarlama ise politikacilar, segmenler, sendikalar, sivil
toplum kuruluslari gibi aktorler arasindaki kargilikli iletisimi temsil eder. Siyasal partiler, halki yonetmek i¢in bir
araya gelmis orgiitlii gruplardir ve iletisim faaliyetleri siyasal pazarlama kapsaminda degerlendirilir. Bu iletisim
farkli sekillerde gerceklestirilebilir: yiiz yiize iletisim, araclh iletisim yontemleri ve kitle iletisim araclariyla
iletisim. Teknolojinin gelismesiyle birlikte iletisim araglar1 da siirekli olarak evrim gegirmektedir (Duman &
Ipeksen, 2013: 119).

Se¢im siirecleri, toplumlarin demokratik yonetimlerinde énemli kilometre taslaridir ve propaganda bu siirecin
ayrilmaz bir parcasidir. Geleneksel propaganda yontemlerine ek olarak, son yillarda yapay zeka, biiylik veri
analizi ve algoritmalar gibi teknolojik araclar da se¢imlerde etkili bir rol oynamaktadir. Bu teknolojik gelismeler,
siyasi aktorlerin segcmenlere ulasma, tercihleri analiz etme ve mesajlarini 6zellestirme konusunda yeni imkénlar
sunmaktadir. Ancak bu durum, se¢im siireclerinde bazi tartigmalara da yol a¢gmaktadir. Yapay zeka ve
algoritmalarin kullanimiyla ilgili etik endiseler, veri gizliligi ve manipiilasyon gibi konular, se¢imlerin adil ve
seffaf bir sekilde gerceklesmesi agisindan 6nemli bir degerlendirme gerektirmektedir.

Sanayi devrimi sonrasi gelisime bagl olarak degisim ve doniisiim hizli bir sekilde yaganmaya baslamistir. Bu
geneli belirleyen faktorler siyasi, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel baglamda olmustur. Boylelikle insanlar sanayi
toplumuna déniisiimle birlikte kitle halini almistir. Ozellikle milenyum sonrasi sanayi toplumu bilgi ve bilisim
toplumu haline gelmis ve son 10 yilda bu siire¢ daha hizlanmistir. Teknolojinin gelisimi ile bilgi toplumuna gecis
hizlanmistir. Bu gegis ile birlikte iletisim teknolojilerinin sundugu hizmetler neticesinde kitlesel toplumlarda
insanlar, birer birey olarak konumlandirilmistir. Bu bireyler gelisen teknoloji neticesinde olusan ¢esitli
platformlar, yeni medya mecralar1 ve sosyal medya sayesinde eski aligkanliklarim1 da degistirmislerdir. Bu
aliskanliklar ve yeni uygulamalar ile her birey, siirdiirdiikleri iliskiyle giindelik yasamlarinda siirekli olarak
dijital izler birakmislar ve giindelik yasamlar1 haricinde de mesleki ve hatta uzmanlik alanlar1 disinda da dijital
veriler iiretmeye baslamislardir. Dijitallesmis veriler her gecen giin biiyiik bir artis gdstermekte, uygulamalarin
alanina yonelik hazirlanan 6zel yazilimlar sayesinde islenen bu verilerden soyut ve somut degerler
iretilmektedir. Biiyiik veri ve veri akismin (veri boyutu) yapilandirilmis formdan yoksun olmasi da oldukca
onemlidir. Yeni medya mecralarinda bireylerin farkli birer kullanici oldugu goériilmektedir. Bu tip ortamlarda
bliyiik veri muazzam firsatlar1 kullaniciya sunarken maalesef bazi durumlarda tehditleri de beraberinde
getirmektedir (Ercan, 2020).
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Ayrica internetin giinliik iletisimde yaygin kullanimiyla birlikte hayatin vazgegilmez bir pargas: haline gelmesi,
iletisimde sagladig1 kolayliklar ve gelismeler nedeniyle gerceklesmistir. Iletisimde igeriklerin dijitallesmesi ve
dijital araglar araciligiyla aktarilmasi, kullanicilar1 dijital bir diinya ile kusatmis durumdadir. Dijitallesmeyle
birlikte igerik olusturma ve paylasma siireci, insanlik tarihi boyunca hi¢ olmadigi kadar kolaylagmistir. Bunun
sonucunda, bilgi iletisimi teknolojisi cihazlarinin gesitleri, kullanimi1 ve insanlarin hayatlarindaki 6nemi de
biiylik dl¢tide artmistir (Alp & Turan, 2018: 1069). Ayni sekilde internetin yayginlagsmasiyla birlikte, iletisim
siireglerindeki dijital doniisiim, yapay zeka ve algoritmalarin da 6nemli bir rol oynamasina neden olmustur.
Dijitallesme sayesinde igerik olusturma ve paylagma siire¢leri kolaylagirken, yapay zeka ve algoritmalar da bu
siireci daha da ileri tasimigtir. Yapay zeka, biiytlik veri analizi ve algoritmalar, iceriklerin kisisellestirilmesi, oneri
sistemleri ve hedeflenmis reklamlar gibi alanlarda kullanilarak iletisim deneyimini daha etkileyici hale
getirmistir. Ornegin, sosyal medya platformlarindaki algoritmalar, kullanicilarin ilgi alanlarina gore icerikleri
filtreleyerek onlara daha uygun ve ilgi ¢ekici paylasimlari sunmaktadir. Bu da bilgi iletisim teknolojilerinin
onemini daha da artirmig ve iletisim siireclerini dijital ve yapay zeka destekli bir sekilde bicimlendirmistir.

2023 Tirkiye genel se¢imleri, 14 Mayis 2023 tarihinde gerceklestirilen se¢imlerdir. Bu se¢imler, Tiirkiye Biiyiik
Millet Meclisinin 28. donemine yeni liyelerini se¢cme amaci tagimaktadir. Bu se¢imlerde olduk¢a demokratik bir
siire¢ yasamistir. Yiiksek katilim orani, halkin sagduyulu tutumu ve Yiiksek Se¢im Kurulu'nun aktif iletigimi,
se¢imlerin demokrasiye uygun bir sekilde gergeklestirilmesinde onemli rol oynamustir. Tiirkiye'de sik sik
secimlere gidilmesi nedeniyle zaman zaman se¢im yorgunlugu yasanabilmektedir. Ancak bu durum, Tiirkiye'nin
demokratik bir iilke olmas1 agisindan bir o kadar da biiylik firsatlar da sunmaktadir. Son zamanlarda yapay zeka,
biiyilik veri ve bazi algoritmalarin se¢im siireglerine etkisi iizerine derin tartigmalar yapilmaktadir. Teknolojinin
gelismesiyle birlikte geleneksel medya yerini yeni medyaya birakmis ve sosyal medya iizerinden hizla yayilan
yanlis bilgilere daha kolay erigim saglanmistir. Bu ¢alismada, 2023 Tiirkiye genel se¢imlerine odaklanilarak
yapay zekanin, biiylik verinin ve bazi algoritmalarin se¢im siireglerine etkisi ve bu konuda yanlis anlagilan
dogrular ele alinacaktir.

Tiirkiye'deki Secim Sistemi ve Propagandanin Tercihlere Etkisi

Tiirkiye’de se¢im sistemleri ve bu sistemlerin degismesi hususunda 1923’ten giiniimiize degin tarihi degisiklikler
yasanmustir. Ozellikle 2017 Referandumu sonrasinda Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi ile birlikte secim
sistemi farkli bir boyut kazanmistir. 2018 secimleri sonrasi da se¢im baraji tartigmalar1 sik sik giindeme
gelmigtir. Yeni Anayasa hazirliklart kapsaminda da mini anayasa komisyonu kurulmasi konusunda baraj
glindemdeki yerini korumustur. Nihayetinde de yiizde on olan baraj yediye inmis ve farkli tartigsmalar
yasanmustir. Onceleri secim barajinin yiizde 3’e kadar inmesi konusunda talepler olussa da yiizde yedi olarak
hayata ge¢mistir. Cogulcu demokratik sistemlerin temeli olan se¢imlerde farkli goriiste olan kesimlerin
TBMM’de temsiline olanak vermesi agisindan nispi temsil esasina dayali se¢im sistemleri, diinyanin birgok
yerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de uygulanmaktadir (Zarig, 2019).

Tiirkiye'deki Secim Sisteminin Yapisi

Tirkiye'deki se¢im sistemi, parlamenter demokrasi ilkelerine dayali bir se¢im modeli kullanmaktadir. Se¢imler,
genellikle Milli Iradeyi temsil etmek ve halkin tercihlerine dayali olarak milletvekilleri, belediye baskanlari, il
genel meclisi {iyeleri ve diger kamu gorevlilerini belirlemek amaciyla diizenlenmektedir. Tirkiye'deki se¢im
sistemi, Anayasa ve ilgili yasalar tarafindan belirlenmistir.

Tiirkiye'nin mevcut se¢im sistemi, temsil oranli bir sistem olan D'Hondt sistemi {izerine kuruludur. Bu sistem,
siyasi partilerin ve bagimsiz adaylarin meclis veya belediye meclisi gibi organlara dagitilacak sandalyeleri
kazanmalarin1 belirlemek i¢in kullanilir. D'Hondt sistemi, partilerin veya adaylarin aldiklar1 oy sayisina gore
kademeli bir hesaplama yaparak sandalyeleri dagitir. Bu sistemde, oy sayisi en yiiksek olan parti veya adaylar,
sandalyeleri daha fazla kazanma egilimindedir (Unliikaplan, 2003: 48).

Tirkiye'de se¢imler, genel olarak parti listeleri lizerinden gerceklestirilmektedir. Segmenler, parti listelerinde yer
alan adaylar arasindan tercih yaparak oy kullanmaktadir. Tiirkiye'de se¢im bolgeleri, iller ve ilgeler seklinde
belirlenmekte ve her se¢im bolgesi, kendi milletvekillerini veya yerel yonetim temsilcilerini segmektedir.

Tiirkiye'de baskanlik sistemi konusundaki tartismalar, siyasi agidan ilk kez Turgut Ozal tarafindan baslatilmistir.
Ozal'a gore, degisen teknoloji ve uluslararasi kosullar nedeniyle daha hizli kararlar almak gerekmektedir. Ona
gore baskanlik sistemi, Tiirkiye'deki din ve vicdan ozgiirliigii gibi sorunlarin ¢6ziimil ig¢in bir yol olarak
goriilmektedir. Ozal, bu sorunlara ¢oziim bulmanin ve Tiirkiye'nin ilerlemesinin ancak baskanlik sistemiyle
miimkiin olabilecegini savunmustur. Basbakanlik déneminde diisiincelerini kamuoyuyla paylasan Ozal, tepkilere
maruz kalmistir. Cumhurbagkani1 oldugunda ise Korfez Savasi sirasinda yasanan zorluklardan dolayi tekrar
baskanlik sistemi fikrini giindeme getirmistir. Ancak Ozal'n bu diisiincesi ger¢eklesmemistir. 2012 yilinda
bagkanlik sistemi, donemin basbakani Recep Tayyip Erdogan tarafindan tekrar giindeme getirilmistir. AK Parti,
anayasa uzlasma komisyonuna 2012 yilinda bagkanlik sistemi Onerisinde bulunmustur. Bu durum, baskanlik
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sistemi tartigmalarini siyasetciler, akademisyenler ve kamuoyu liderleri arasinda yeniden giindeme getirmistir
(Kaya, 2017: 28).

Tirk tipi bagkanlik sistemi, Tiirkiye'de 2017 yilinda gergeklestirilen bir referandumla kabul edilmistir. Bu
referandumda, Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasinda degisiklik yapilmasi ve mevcut parlamenter sistemden
baskanlik sistemi gegilmesi dnerilmis; referandum, 16 Nisan 2017 tarihinde yapilmig ve segmenlere "Evet" veya
"Hayir" seklinde oy kullanma hakki verilmistir. Tiirk tipi bagkanlik sistemi, Tiirkiye'de yliriitme yetkilerinin tek
bir kisi olan Cumhurbaskani'nda toplanmasini 6ngdrmiistiir. Buna ek olarak, Cumhurbaskan1 ayn1 zamanda
hiikiimetin basi olmus ve yiiriitme yetkilerini kullanmistir. Bagkanlik sistemi, Cumhurbagkaninin dogrudan
halkoylariyla seg¢ilmesini ve bes yillik bir gorev siiresine sahip olmasin1 éngérmiistiir. Referandum sonucunda,
segmenlerinin %51,4'i "Evet" oyu vererek bagkanlik sisteminin kabul edilmesini desteklemis, %48,6's1 ise
"Hayir" oyu vermistir. Bu sonuglar dogrultusunda, Tiirkiye'de bagkanlik sistemi yiiriirliige girmistir (Pacaci,
2021: 250-251).

Anayasa degisikligiyle birlikte, Cumhurbagkaninin yiiriitme yetkileri ve yetkilerini kullanma sekli dnemli dlgiide
geniglemis, bu sisteme gore, Cumhurbagkan1 devlet baskan1 olarak goérev yaparken ayni zamanda hiikiimetin basi
ve yasama organi olan Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi'ndeki (TBMM) siyasi parti lideri olabilmistir. Ayrica,
Cumhurbagkani, bakanlar1 ve bazi iist diizey devlet yetkililerini atama yetkisine sahip olmustur. Bu referandumla
birlikte gecilmis olan “Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi” yeni bir secim ve farkli bir ittifak anlayigmi
beraberinde getirmistir. Daha dnceleri sandik sonrasi olusan ittifaklar bu sistem ile 27. Donem Milletvekili Genel
Se¢imi dncesinde 16 Mart 2018 tarihinde Resmi Gazete’de yayinlanan “Secimlerin Temel Hiikiimleri ve Se¢men
Kiitiikleri Hakkinda Kanun ile Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina iliskin Kanun”, sandik 6ncesi yani
secimler Oncesi yapilmakta ve siyasi partiler bu koalisyon-ittifak veya siyasi ekip ile hiikiimet etme istegini
sandikta oylatmaktadir. Bu sebeple bu hiikkiimet etme sistemi ve yapisi detaylari ile incelendiginde siirecin tarihi
verilerle de agiklanmasi elzemdir. 16 Nisan 2017 halkoylamasiyla kabul edilen hiikiimet sistemi degisikliginin
uygulamaya gectigi ilk se¢im 24 Haziran 2018 Cumhurbaskan1 Se¢imi olmustur (Aydogan Unal, 2019).

Yeni hiikiimet sistemiyle ilgili olarak, siyasi partilerin se¢imlerde is birligi yapabilmesi i¢in yasal bir dayanak
olusturma arayiglarina etki eden bazi faktdrler vardir. Bunlardan biri, cuamhurbaskanlig1 se¢ciminde gerekli olan
oy oraninin %50'in iizerinde olmasi gerekliligidir. Bu oranin tek bir siyasi parti tarafindan elde edilememesi
durumunda, segim ittifaki konusunun 6nem kazanmasi kagmilmazdir. Ote yandan, parlamento dagilimimin
ylriitmenin giiclinii artirict bir sekilde olusmasi, sistemin istikrariyla iligkilidir. Cumhurbaskaninin etkin bir
yonetim sergileyebilmesi icin gerekli gordii§ii yasalarin parlamentodan gegirilebilmesi gerekmektedir. Bu
nedenle, parlamentonun g¢aligsma sistemi icin kritik olan toplanti ve karar yeter sayilarini saglayacak bir
parlamento destegine ihtiya¢ duyulmaktadir. Segimlere tek bir siyasi parti yerine bir ittifak catis1 altinda
girilmesi, gereken parlamento destegine ulagmak i¢in daha uygun bir sandalye dagilimi saglama potansiyeline
sahiptir (Colak, 2020: 725-726).

Propagandanin Amaci ve Kitlelere Etkisi

Propaganda, bilginin farkli bigimlerde ve amaglarla kullanilabilen dinamik bir alan oldugu i¢in, kesin bir tanim
yapmak zorluguyla karsilagir. Propaganda, gruplar veya bireyler tarafindan bilingli bir sekilde tasarlanan eylem
veya diislincelerin ifade edilmesiyle, gruplar1 veya diger kisilerin eylemlerini veya diisiincelerini etkilemeyi
amaclar. Propaganda terimi, Latince'de yaymak ve tohum ekmek anlamina gelen kelimelerden tiiretilmistir. Bir
fikri yaymak, ideolojik bir sdylemin bilingli ve isteyerek toplumsal zihne yerlestirilmesini igerir. Zihin
yapilandirmast her zaman yeni bir fikri benimsetmek veya yaymak anlamima gelmez, ayni zamanda mevcut
ideolojik kurgularin siirdiiriilmesini saglayan bir yapilandirmadir. Dolayisiyla propaganda, sadece yeni bir fikir
asilama siireci degil, ayn1 zamanda mevcut olani istenen yonde doniistiirme siirecidir (Cetin, 2014: 239).

Aslina bakildiginda propagandaya yonelik farkli tanimlar yapildigini ifade edebilmek miimkiindiir. Jacques
Ellul'iin tanimina gore, propaganda gruplara ve ig¢indeki bireylere yonelik bir psikolojik operasyondur. Goriisleri,
tutumlar1 ve eylemleri degistirmeye ¢aligmaktadir. Kimi kaynaklara gore; beyin yikama, yeniden egitim ve hatta
halkla iliskiler teknikleri de propaganda kapsamina girmektedir. Jowett ve O'Donnell ise bu kavrami farkli bir
acidan ele almaktadir. Onlar i¢in propaganda, propagandistin hedeflerine yardimci olmak amaciyla algilari,
biligleri sekillendirmek ve davraniglari yonlendirmek i¢in kasith ve sistemli bir girigsimdir. Marlin'e gore ise
propaganda, iletisim yoluyla daha genis bir grupta inang, eylem veya tutumlart etkilemek i¢in diizenlenen bir
girisimdir. Ayrica, bu etkiyi elde etmek icin gruptaki iiyelerin rasyonel, iyi bilgilendirilmis ve diisiinceli
degerlendirmesini atlatan veya baskilayan bir sekilde yapilmasi gerekmektedir. Bati diisiince diinyasinda
propaganda olumsuz bir ¢agrisima sahiptir (Edl, 2022: 131).

Propagandanin temelinde ikna etme amaci yatmaktadir. Propaganda, iletisim kanallar1 araciligiyla dogru
olmayan, tarafli hatta yaniltict ve kasith bilgileri yeniden tasarlayarak sunma sistematigidir. Bu siirecte, bilgiler
ve gercekler yeniden sekillendirilmektedir. Bu tasarlama siireci, biligsel, kiiltiirel ve siyasal olgularin
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degistirilerek ve mesaja uygun hale getirilerek toplumsal anlamda propaganda yontem ve tekniklerine uygun
sekilde sunulmasini gerektirmektedir. Geleneksel veya modern propaganda uygulamalari her zaman bir teknik ve
yontem biitiinligiinde gerceklestirilmektedir. Propagandanin tarihsel gelisimine baktigimizda, ¢esitli iilkelerde
ve gruplarda farkli uygulamalar oldugu goriilmektedir. En ¢ok c¢alisilan ve kiiresel olarak taninan bi¢imi ise
Amerika Birlesik Devletleri'nin propaganda tarzidir. Bu tarz, zamanla degisime ugramis ve uygulanan {ilkenin
dinamiklerine gore sekillenmistir (Cetin, 2014).

Propaganda, hedeflenen bir kitle iizerindeki etkisini kullanarak goriisleri veya perspektifleri etkilemeyi
amaclayan bir siyasi etki aracidir. Devletin veya toplumun yonetme giiciiyle birlikte ele alinmasi gereken bir
kavramdir. Propaganda, ekonomik gii¢ iliskilerinden siyasi giice ve farkli dinsel gii¢ bigimlerine kadar tiim
potansiyel hiikkiimet ortamlarinda ve yonetici organlarda bir ara¢ olmus ve kitleleri ikna etmek, fikirlerini yaymak
ve iradelerini etkilemek icin kullanilmistir. Propaganda, temel olarak giicii tanitan ve reklamini yapan bir arag
olsa da ayn1 zamanda giiciin bir gésterimi veya sunumudur. Diger bir tanima gore, propaganda belirli bir neden
veya pozisyon konusunda halkin ve toplumun tutumunu etkilemeyi amaglayan bir iletisim faaliyetidir ve onlar
belirli bir goriis veya eylem yolunu benimsemeye, motive etmeye ve yonlendirmeye ¢aligsmaktadir. Bu nedenle,
uzun vadeli planlama, strateji, caba, sabir ve gayret gerektiren bir siiregtir (Alp, 2016: 13).

Propaganda, kisa, orta ve uzun siireli olarak ii¢ gruba ayrilmaktadir. Kisa siireli propaganda, siyasal kampanyalar
olarak adlandirilirken, orta ve uzun vadeli siyasal propagandalar igerik ve iletisim kanallar1 agisindan farklilik
gostermektedir. Ornegin, Sovyetler Birligi'nde komiinizm propagandasi, Hitler yonetimindeki Almanya'da Nazi
propagandasi1 ve Mussolini yonetiminde talya'da fasizmin propagandasi uzun siireli propagandaya érnek olarak
gosterilebilmektedir. Propaganda, siyasal iletisimin en eski sekli olarak kabul edilmektedir. Kavramsal olarak,
propaganda terimi Latince "Propage" ismiyle adlandirilan bir organizasyona 1622'de Roma Katolik Kilisesi
tarafindan verilmistir.  Propaganda yoOntemleri, zamanlama, siirdiiriilebilirlik, tekrarlama, yogunlastirma,
sadelestirme, kitlede sinerji yaratma, simgelerin kullanimi, isimlerin degistirilmesi ve kaliplagsmis imajlarin
kullanilmasi gibi faktorlere dayanir (Eraslan & Kii¢lik Durur, 2018: 201).

Propaganda, gesitli tiirleriyle farkli amagclar1 ger¢eklestirmeyi hedefleyen bir iletisim aracidir. Beyaz propaganda,
kaynag1 belli, dogru ve agik bir sekilde sunulan bilgilerle giiven olusturma amaci giiderken, gri propaganda
belirsizlik ve siiphe yaratmaya yonelik rivayetlere dayali bir stratejidir. Kara propaganda ise hile, entrika, yalan
ve iftiralarin kullanildig1 manipiilatif bir tiirdiir. Silahli propaganda, terdr orgiitleri gibi siddet eylemleriyle
desteklenerek korku ve tehdit unsurlarini igerir. Karma propaganda ise farkl: tiirleri birlestirerek belirli bir amaca
hizmet eden bir yaklagimdir (Tarhan, 2002).

Propaganda kimi zaman manipiilasyon amaciyla da yapilmaktadir. Ozellikle segmen tercihlerini degistirmek igin
bu yonteme de siklikla bagvurulmaktadir. Bir propagandaci, manipiilasyonu basariyla gergeklestirmek igin
oncelikle amacini agikca ifade etmekten kaginarak gizlilik ilkesine uymaktadir. Bu, karsi tarafin giivenini
kazanmak ve alicinin diren¢ gostermesini engellemek i¢in Onemlidir. Ayn1 zamanda propagandaci, iletmek
istedigi mesaja tam hakim olmalidir. Olusabilecek siipheleri ve sorulari etkisiz hale getirebilecek sekilde mesaji
aktarmalidir. Diger bir énemli faktér, propagandacinin alicty1 iyi analiz edebilmesi ve onun anlayabilecegi ve
inanabilecegi sekilde mesaj1 iletmesidir. Ayrica, propaganda mesajlar kitle iletisim araglart araciligiyla siirekli
tekrarlanmal1 ve alicinin zihnine yerlestirilmelidir. Propagandada siireklilik dnemli bir rol oynamaktadir. Siirekli
olarak ayni1 dogrultuda iletilen mesajlar, alicinin direncini kirabilmekte ve kabullenmesini kolaylastirmaktadir
(Ozer, 2019: 18).

Propaganda yogun bir ¢aligma alanina sahne olmus ve siyasal iletisim agisindan siirekli irdelenen bir noktaya
ulasmistir. Ornek vermek gerekirse; Yang ve Bennet’in (2021) birlikte yapmis oldugu ¢aligmada COVID-19
salgini ile birlikte ABD se¢imlerinde yasanan siyasi olaylar ve detaylar ile ele alinmistir. Calismalarinda,
miicadele eden bir Amerikan demokrasisinde medyanin roliindeki yeni bir gelismeyi, yani kamuoyunu ve
davraniglarini etkilemek i¢in hiikiimet ve medya arasindaki sistemik dezenformasyonun ortak iiretimini
aciklayan etkilesimli bir propaganda modelini dnermislerdir. Koronaviriis krizini bir vaka olarak kullanarak,
Trump yonetimi ile Fox News arasindaki etkilesimin, COVID-19'un mucizevi tedavisi olarak hidroksiklorokin
hakkinda siirekli yanlig bilgi iireten dort temel siireci icerdigini aktarmiglardir. Bunlar sirasi ile: ilki hem Trump
hem de Fox’un, bilgileri aktif olarak izleyerek propaganda malzemesini tanimlamak i¢in olusturduklar1 ortam;
ikincisi Trump ve/veya Fox tarafindan iiretilen dezenformasyonla birbirini yonlendirmesi; tiglinciisii her iki
tarafin da birbirini izlemesi ve giiglendirmesi; dordiincii ve sonuncusu da hem elestirileri ele almak hem de
catisan ¢ikar alanlarmi diizeltmek istemeleridir. Tipik olarak hiikiimetten medyaya ve diger toplumsal yanki
odalarina akan yukaridan asagtya iletisim seklindeki geleneksel propagandadan farkli olarak, etkilesimli
propaganda, devletin egemenligini pekistirmek i¢in medyayla ortakliklar kurdugu liberal olmayan bir rejime
dogru kaymaya isaret eden bir siyasi iletisim modeli olarak yorumlanabilmektedir.
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Yapay Zeka, Biiyiik Veri ve Algoritmalarin Secim Ve Propaganda Siireclerindeki Konumu

Yapay zeka tiptan sosyolojiye, medyadan siyaset bilimine kadar bircok alanda kullanilmaktadir. Antropoloji
alaninda da geometrik morfometri teknikleri ile elde edilen sayisal verilerin ve anatomik noktalarin birbirleri ile
olan iligkilerinin incelenmesinde temel istatistik yontemlerin yani sira yapay zeka tekniklerinin de uygulanmasi
ile yiiksek dogrulukta basarili sonuglar elde edilebilmektedir (Cetli ve Ozkogak, 2018; Ozkogak ve ark., 2018).
Antropoloji insan1 her acgidan ele alan ve insan bilimi olarak aktarabilecegimiz bir bilim dalidir. Antropoloji
bilimi o&zellikle se¢im siireglerinde arastirmacilara hem dijital antropolojik yaklasimlar hem de medya
antropolojisi alt yapisi ile siireclerin yorumlanmasinda biiyiik katki saglamaktadir. Giiniimiizde o6zellikle
teknolojinin de gelismesi ile birlikte medya antropolojisi ve dijital antropoloji kavramlari olduk¢a 6nemli bir
yere sahip olmustur. Yapay zekd teknolojisi ile birlikte gelen dijital doniisiim siireclerinde de medya
antropolojisi ve dijital antropoloji kavramlari, insanin konu oldugu her alanda 6nemini artirmaya devam
etmektedir. (Kirtk ve Ozkogak, 2021). insan hareketleri dijital ortama kaydigindan 6tiirii insan 6gesinin mutlaka
irdelenmesi gerekmektedir.

Yapay zeka ise minimum insan miidahalesi ile akilli davranigi modellemek i¢in bir bilgisayarin kullanilmasini
ifade eden genel bir terimdir. Yapay zekanin genellikle robotlarin icadiyla basladigi kabul edilmektedir. Terim,
zorla calistirma olarak kullanilan biyosentetik makineler anlamimma gelen Cekge “robota” kelimesinden
tiiretilmistir. Da Vinci'nin robot eskiz defterleri, bu kavramin temellerinin atilmasinda etkisi olmugtur. Akilli
makineleri yapma bilimi ve mithendisligi olarak tanimlanan yapay zeka, resmi olarak 1956'da dogmustur. Terim,
tipta robot bilimi, tibbi teshis, tibbi istatistik ve insan biyolojisi gibi giiniimiiziin teknolojisine kadar uzanan genis
bir iiriin yelpazesine uygulanabilmektedir. Genelde tipta kullanilarak giiniimiizde hemen her alanda basat olan
yapay zeka toplumsal ve etik karmasikliklari, tibbi faydalarinin, ekonomik degerlerinin ve daha genis
uygulamalart i¢in disiplinler arasi stratejilerin gelistirilmesinin daha fazla diisiiniilmesini hatta ispat edilmesini
gerektirmektedir (Hamet ve Tremblay, 2017).

Secimler ve yapay zeka arasindaki iliski, glinlimiizde giderek artan bir sekilde 6nem kazanmaktadir. Yapay zeka,
secim siire¢lerinde kullanilan verilerin analiz edilmesi, tahminlerin yapilmasi ve stratejik kararlarin alinmasi gibi
bir¢ok alanda 6nemli bir rol oynayabilir. Yapay zeka teknikleri, se¢imlerdeki duygusal tepkilerin analiz edilmesi,
secmen davraniglarinin tahmin edilmesi ve hatta manipiilasyon potansiyelinin belirlenmesi gibi konularda da
kullanilabilir. Ornegin, sosyal medya platformlarinda yapilan duygusal analizler ve trend analizleri, se¢im
kampanyalarinin etkinligini degerlendirmek ve adaylarin mesajlarinin segmenler iizerindeki etkisini anlamak i¢in
kullanilabilir. Ayrica, yapay zeka tabanli siniflandirma ve tahmin modelleri, se¢im sonuglarini tahmin etmek ve
se¢menlerin tercihlerini anlamak i¢in kullanilabilir.

Sec¢im Siireclerinde Biiyiik Verinin Kullanilabilirligi

Bilgi teknolojisinin hizla gelisim gdstermesiyle birlikte, giiniimiizde verilerin ¢ogu dijital bir hal almakta ve
internet lizerinden degis tokus edilebilmektedir. Lyman ve Varian'm (2003) tahminlerine gore, dijital ortamda
saklanan yeni veriler giderek artmakta ve ciddi bir potansiyele ulagmaktadir. Giiniimiizde yeni verileri
olusturmak, genellikle mevcut yani var olan verilerden faydali seyler bulmaktan ¢ok daha kolaydir. Biiyiik veri,
biiyiik hacimde ve yliksek hizda siirekli olarak iiretilen gesitli veri tiplerini kapsayan bir terimdir. Bu veriler,
yapilandirilmis, yapilandirilmamis ve yari yapilandirilmig verileri icermektedir. Biiyiik veri analizi, bu devasa
veri kiimeleri i¢inde diizenleri, trendleri ve iligkileri bulmay1 amaglayan bir siirectir. Bu karmasik analizler i¢in
hesaplama giicii, veri depolama kapasitesi ve ilgili dlgegi destekleyen araglar ve teknolojiler gerekmektedir.
Biiyiik veri analizi, bes adimda gerceklestirilir: Veri toplama, veri depolama, veri isleme, veri temizleme ve veri
analizi. Bu adimlar, biiyiik veri kiimelerini etkili bir sekilde analiz etmek i¢in dnemlidir.

Biiyiik veri kavrami giindelik hayatta siklikla duyulmaktadir. Insan faaliyetinin hemen hemen tiim sektorlerinde
veri iiretiminin miimkiin olduguna inanilmaktadir. Ozellikle biiyiik veri analizi aracilifiyla dijital diinyay:
anlayabilmek miimkiindiir. Verilerin bu mevcudiyeti, biiyiilk verinin bilingli kararlar alirken kaynaklarin
optimum kullaniminda yararli olabilecegini gostermektedir. Nesnelerin Interneti (IoT), Yapay Zeka (AI),
Makine Ogrenimi ve digerleri bu siirece ciddi katki saglayabilmektedir.

Biiyiik veri algis1 ve tanimi siirekli gelismeye devam etmektedir. Bilim insanlari yapmis olduklar1 farkli
caligmalarda biiytlik veriyi; hacim, hiz ve ¢esitlilik agisindan incelemislerdir. Benzer sekilde, hacim ve farkl kisi
ve kuruluslar tarafindan kullanilan analitik yontemle ilgili bir anlayis1 da ortaya koymuslaridir. Ayrica bu
ozelliklere kapsamlilik, ¢oOziiniirlilkk, indekslenebilirlik, iligkisellik, genisletilebilirlik ve Olgeklenebilirlik
boyutlarini1 da eklemistir. Bu boyutlarin getirdigi bir¢ok avantaj nedeniyle hemen her alanda kullanimi dogal
olarak artmistir (Allam ve Dhuny, 2019). Veri analizi, ham verileri eyleme gecirilebilir tahminlere doniistiirerek
sirketlere bir dizi arag, teknoloji ve siire¢ saglamaktadir. Bu siiregler, trendleri kesfetmek, sorunlar1 ¢6zmek ve
secim siireglerini analiz edebilmek adina veriler kullanilmaktadir. Partiler verilerin 6tesine gegerek dngoriileri
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eyleme doniistiirmek i¢in paradigmayi degistirebilir, kisisellestirilmis segmen deneyimleri olusturabilir, dijital
propaganday1 optimize edebilir.

Giiniimiizdeki bilgisayar sistemleri ve dijital teknolojiler, 1930'lardaki sistemlere gore ¢ok daha hizli olsa da
biiytiik 6lgekli verilerin analiz edilmesi noktasinda hala zorluklarla karsilagmaktadir. Biiyiik verilerin analizi igin
ornekleme, veri yogunlastirma, yogunluk bazli ve 1zgara tabanli yaklagimlar gibi etkili yontemler gelistirilmistir.
Bu yontemler, bilim insanlar1 ve biiylik veri kullanicilar1 tarafindan kullanilarak son kullanicilara ve ticari
rakiplere sunulmaktadir. Bu yontemler, veri analitigi siirecinde operatdrlerin performansini artirmak icin siirekli
olarak kullanilmaktadir. Bilgisayar sistemleri ve internet teknolojilerindeki ilerlemelere ragmen, biiyiik veri
isleme sorunlar1 hala devam etmektedir. Fisher ve digerleri, biiyiikk verinin, mevcut bilgi sistemleri veya
yontemleriyle ele alinamayacagi ve islenemeyecegi anlamina geldigini belirtmistir. Biiyiik veri, tek bir makineye
yiiklenemeyecek kadar biiylik oldugu gibi, geleneksel veri madenciligi yontemleri veya veri analitigi dogrudan
uygulanamayabilmektedir. Biiyiik verilerin tanimi i¢in "3V" olarak adlandirilan hacim, hiz ve cesitlilik
kavramlar1 kullanilmaktadir. Ancak bu tanim, biiyiik verinin karmagikligini tam olarak agiklayamamaktadir. Bu
nedenle, dogruluk, gecerlilik, deger, degiskenlik, yer, kelime bilgisi ve belirsizlik gibi ek agiklamalar da
yapilmistir (Tsai ve ark. 2015).

Internetin gelisim gostermesiyle birlikte, arastirmacilar internetin igerik olusturucular ile icerigi okuyanlar
arasindaki etkilesimi nasil artirabilecegini tartismislardir. Genel olarak, dijital medya mecralarindaki iletisimin
siyasi iletisimi demokratiklestirecegi ve siyasi tartismalar i¢in yeni bir kamusal alanin ortaya g¢ikmasini
saglayacag diigiiniilmiistir. Bu baglamda, onceki aragtirmalar genellikle aday-vatandas ve vatandas-vatandas
etkilesimine odaklanmigtir. Tam bu noktada aday-vatandas etkilesimi iyi bir sekilde incelenmelidir. Bu
incelemenin gerceklestirilmesi adina biiylik veriden faydalanilmasi son derece énemlidir. Bu kapsamda yapilan
aragtirmalar, adaylarin sosyal medyay1 ¢ogunlukla iistten asagiya yonelik kendini tanitma, bilgi paylagsma ve
harekete gecirme araci olarak kullandigini, vatandaslarla iki yonlil iletisimi veya alttan yukari gii¢lenmeyi
saglayan bir ortam olmadigini gostermektedir. Stromer-Galley, adaylarin ¢evrimigi etkilesimden kagindigini,
¢linkii yorucu oldugunu, kampanya mesajinin kontroliinii kaybettirdigini ve ¢evrimici medyada mesajin genel
belirsizligine yol actigini 6ne siirmektedir. Aslinda, Lilleker ve Malagon ile Vergeer, Hermans ve Cunha bazi
siyasetcilerin mesaj kontroliinii kaybetme korkusuyla ¢evrimigi etkilesimden neredeyse tamamen kacindigini
bulmugslardir. Bununla birlikte, Nielsen ve Vaccari, siyasetgi-vatandas etkilesiminde diisiik diizeyde katilimin,
vatandaglarin ilgisinin de diisiik olmasindan kaynaklanabilecegini 6ne siirmektedir (Laaksonen, 2017: 111-112).
Goriildigi iizere sosyal medya analizlerindeki biiyiik veri, kullanic1 davraniglari, egilimler ve tercihler hakkinda
kapsamli bilgiler saglamakta ve bu veriler hedef kitlenin anlagilmasmin gelistirilmesinde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Ayrica, biiyilk veri analizi sayesinde sosyal medya platformlarinin etkilesimleri ve igerigi
optimize etmek i¢in verimli yontemler gelistirilebilmekte ve segmenlerle etkilesimin artmasi saglanabilmektedir.

Giliniimiizde var olan se¢im kampanyalar biiyiik veriyi ciddi bir sekilde kullanmaktadir. Ancak politik verinin
temel amaci ve yakin gelecekteki oOnceligi, iletisime gegilecek vatandaglarin bir listesini saglamaktir.
Kampanyalarda, vatandaglar, goniilliller ve bagis¢ilar hakkinda dogru iletisim bilgilerine ihtiya¢ duyulmaktadir.
Zira vatandasglarin para bagis1 yapma, goniillii olma, mitinglere katilma, dilek¢e imzalama, adaylara veya
konulara destek ifade etme gibi belirli kampanya destekleyici eylemlerde bulunup bulunmadiklarini kaydetmek
istemektedirler. Kampanyalar ayrica biiylik veriyi kullanarak tahmin modelleri olusturmakta, bdylece
hedeflemeleri daha etkili hale getirmekte ve daha genis kampanya stratejilerini desteklemektedir. Bu tahmin
modelleri, segmen veri tabanindaki her vatandas i¢in "tahmin edilen puanlar"in {i¢ kategorisini ortaya
¢ikarmaktadir. Bunlar; davranis puanlari, destek puanlari ve tepki puanlaridir. Davranis puanlar, gegmis
davranis ve demografik bilgileri kullanarak vatandaglarin belirli siyasi faaliyetlerde bulunma olasiliklarini
hesaplamaktadir. Kampanyalarin ilgilendigi temel sonuglar, segmen katilimi ve bagislar olmakla birlikte,
goniilliiliik ve miting katilim1 gibi diger sonuclar da énemlidir (Nickerson, & Rogers, 2014: 54).

Birgok istatistiksel kurulus, biiylik verinin se¢im siirecini tamamlamak ve desteklemek i¢in kullanilma olasiligini
detayli bir sekilde aragtirmaya baglamistir. Biiylik verinin se¢im siirecinde kullanimi, asagidaki kategorilere
diigen bir¢ok zorlukla karsilasmaktadir (Jagdev, Singh, Mann, 2015: 26):

1. Yasal Zorluklar: Bu zorluklar, veriye erisim ve kullanim ile ilgilidir.

2. Gizlilik Zorluklari: Bu zorluklar, kamu giivenini ve verinin yeniden kullanimin1 ve diger kaynaklarla
baglantisini yonetmeyi igerir.

3. Finansal Zorluklar: Bu zorluklar, veri kaynaklarinin maliyeti ile faydalar1 arasindaki potansiyel maliyetleri
kapsar.

4. Yonetim Zorluklari: Bu zorluklar, verinin yonetimi ve korunmasuyla ilgili politika ve yonergeleri igerir.
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5. Yontemsel Zorluklar: Bu zorluklar, se¢im siirecinde kullanilan istatistiksel yontemlerin veri kalitesi ve
uygunluguyla ilgilidir.

6. Teknolojik Zorluklar: Bu zorluklar, bilgi teknolojisi ile ilgili konular1 kapsar.
Yapay Zeka ve Algoritmalar Bileskesinde Secimlerin ve Propagandanin Sosyal Medyada Yansimalari

Yapay zeka terimi, ilk olarak 1956 yilinda Dortmund Konferansi'nda John McCarthy, Marvin L. Minsky,
Nathaniel Rochester ve Claude E. Shannon tarafindan onerilen bir kavramdir. Ancak, yapay zekanin Onciisii
olarak genellikle John McCarthy kabul edilmektedir. McCarthy zekayi; “Hesaplamaya dayali bir yetenek olarak
hedeflere ulagma” olarak tanimlamistir. Yapay zekd ise “Ozellikle zeki makinelerin ve akilli bilgisayar
programlarinin olusturulmasiyla ilgilenen bilim ve miihendislik” anlamina gelmektedir. Bu tanimi daha
aciklayic1 hale getirecek sekilde ifade etmek gerekirse, yapay zeka, bilgisayarlarin insan benzeri zeka
seviyelerine yakin davraniglar sergileyebildigi, akil yiiriitme, problem ¢6zme, anlam ¢ikarma ve genelleme gibi
iist diizey bilissel yetenekleri kullanabildigi bir disiplindir. Yapay zek&nin temel amaci, insanlara yardimeci
olmak, karmagik sorunlar1 ¢6zmek ve yeni bilgiler kesfetmek icin bilgisayarlari kullanmaktir (Arslan, 2020: 76).

Genel olarak yapay zeka, bilgisayar bilimine bagl bir alt alan olarak kabul edilmektedir. Ancak yapay zeka
gergekten disiplinler arasi bir ¢alisma olup; istatistik, dilbilim, robotik, elektrik miihendisligi, matematik,
sinirbilim, ekonomi, mantik ve felsefe gibi ¢esitli alanlardan fikirleri, teknikleri ve arastirmacilari igcermektedir.
Bir seviye daha asagiya inildiginde, yapay zekanin gerek akademik ve gerekse de 6zel sektor arastirmalarindan
ortaya ¢ikan teknolojilerin bir koleksiyonu oldugu da diisiiniilebilmektedir. Giiniimiizde, basarili yapay
teknolojik yaklasimlar genellikle iki genis kategoriye ayrilmaktadir. ilki; makine 6grenimi ve ikincisi ise
mantiksal kurallar ve bilgi temsilidir (Surden, 2019).

Algoritma kavramina deginilecek olursa; bir sorunun ya da problemin ¢éziimii i¢in kullanilan tiim iglemlerin
mantiksal olarak, sirali bir sekilde ifade edilmesidir. Giintimiizde algoritma terimi, yazilim gelistirme, bilgisayar
programlamanin yami sira, giinliik hayattaki aktiviteler, matematik vb. derslerde karsilasilan sorunlari daha
kolaylikla ¢6zme olanagi saglayan bir ara¢ olarak da karsimiza ¢ikmaktadir. Kisaca algoritma, bir problemin
¢Oziimiinde izlenecek yoldur. Bu kavram ilk olarak El-Harezmi tarafindan ortaya g¢ikmistir. Algoritma, bir
problemin ¢dziimii veya bir hedefe ulasma amaciyla tasarlanmis bir yol ve takip edilen islemler dizisidir. Tlgili
amaca ulagmak icin ¢6ziim yollar1 ve asamalar belirlenir. Dogru bir algoritma, belirlenen adimlar takip ederek
en mantikli ¢6ziime ulagir. Giinlilk yasamda isler genellikle 6nceden planlanir, bu planlar isin adimlarini belirler
ve ilerleyerek hedefe ulagmada rehberlik eder. Bilgisayar bilimlerinde, bu planlarin yerini algoritma alir.
Algoritma, bir sorunun ¢dziimiinde giris degerlerinin nereden alinacagini, bu degerlerin iglenmesinde hangi
yontemlerin kullanilacagini ve ¢ikan sonuglarin nerede saklanacagini belirler. Algoritmanin kisa, anlasilir ve
basit olmasit 6nemlidir. Algoritma hazirlarken ilk adim, ¢6ziim istenen sorunu dikkatlice analiz ederek tiim
olasiliklar1 gdzden gegirmektir. Basit, acik ve az adimla hedefe ulagsacak ¢6zliim yollarini belirlemek énemlidir.
Algoritma, esnek olmali ve giincellemelere uyum saglayacak sekilde tasarlanmalidir. Ayrica, programlamaya
uygun olmal1 ve herhangi bir programlama diline bagli kalmamalidir (Aytekin ve ark., 2018: 154).

Yapay zeka ve algoritmalarin secimlerde etkisine yonelik bir takim ¢aligmalar yapilmaktadir. Ozellikle sosyal
medya {izerinden yapilan analizler olduk¢a dikkat ¢ekicidir. Lopez-Chau ve arkadaslari (2019) yaptiklar1 bir
caligmada 2018 yilinda gerceklestirilen Meksika segimlerini ele almiglardir. Bu c¢alismalarini yonlendiren
arastirma sorusu “Twitter mesajlari, 2018'de Meksika'da yapilacak baskanlik sec¢imlerinde duygularin
kutuplagmasini nasil etkiler?” olmustur. 2018 yilinda Meksika cumhurbagkanligi i¢in aday olan bes adayin attig1
6.515 tweeti ele aldiklar1 calismanin sonuglar1 aslinda sagirtict degildir. Tiirkiye’ nin se¢im sonuglarina yanstyan
neticelere olduk¢a yakin oldugunu ifade edebilmek miimkiindiir. Aragtirmacilar her adayin duygularii ve bu
duygularin diger adaylar {izerindeki etkilerini tahmin etmek i¢in makine 6grenimi ve siniflandiricilar kullanarak
yapay zeka tekniklerine dayali bir yontem gelistirmislerdir. Sonugclar, iiretilen duygularda en fazla kutuplagsmaya
sahip adaym se¢im yarigmasini kazandigini ve Twitter'da iretilen duygularin diger adaylari etkiledigini
gostermektedir.

Genellikle sosyal medyada yayilan sahte haberler bigimindeki yanlig bilgi ve dezenformasyon, kamu ve politika
sOylemi, siyasi hesap verebilirlik ve diiriistliikk, secimler ve yoOnetigim {iizerinde derin etkileri olan "hakikat
sonras1”" ¢agda giderek artmistir. Sadece Tiirkiye’de degil basta Amerika Birlesik Devletleri olmak {izere bir¢ok
iilkede bu sorun ¢oziilmesi gereken bir hal almistir. Murray ve arkadaslarinin 2019’da yapmis olduklari ¢alisma
ile Amerika 6zelinde baz1 sorunlara ¢6ziim aramislardir.

Amerika Birlesik Devletleri, Rusya'nin o dénemki bagkanlik se¢imlerini baltalama gabalar1 da dahil olmak {izere
¢esitli kaynaklardan gelen son derece hatali bilgilerle aginmis bir bilgi manzarasiyla bogusmustur. ABD dig
politikasi, siyaseti ve se¢imleri etkilemek i¢in dezenformasyondan 6nemli 6l¢iide yararlanmig ve ortaya ¢ikan
teknolojiler dezenformasyon iiretmenin, yaymanin ve biiyiitmenin yeni yollarina izin verdik¢e, Amerikan
baskanlar1, gilivenlik gorevlileri ve gizli operatdrler bunlarin kullanim ve yararliligini tartigmislardir. Bu
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teknolojiler ayrica normatif, pratik ve yonetisim sonuglarinin dikkatle incelenmesi gereken yeni, biiyiik lgiide
bilinmeyen etkiler olusturmustur. Hatta dikkatler dezenformasyona odaklanmasina ragmen, bu bakis agisi
yeterince dikkate alinmamistir. Iste Murray ve arkadaslar1 (2019) ortaya koyduklar1 ¢alismalarinda hizla degisen
teknolojik ve politik ortamlarda, dezenformasyon programlarinin miimkiin olan en yiiksek diizeyde inceleme ve
hesap verebilirlik gerektirdigini savunmustur. “Kongre; se¢gmen; medya ve arastirmacilar, Amerikan demokratik
ve etik degerlerinin ABD politikasini bilgilendirmesini saglamak igin halka acik konugsmalara katilmalidir”
diyerek de goriislerini kat1 bir sekilde ifade etmislerdir.

Su anda kesin olarak bilinen gey, dzellikle ABD’de devlet destekli propagandanin sosyal medyanin yiikselisiyle
birlikte artt1ig1 ve sayilarin oldukga yiiksek oldugudur. Ornegin, Facebook, Google ve Twitter temsilcilerinin
Kongre ifadelerine gore, 2016 baskanlik se¢imlerinden 6nce Rusya'nin yanlis bilgi kampanyasina muhtemelen
150 milyondan fazla kisi maruz kalmistir. Bu, 2016 yilinda ABC, CBS, NBC ve Fox gibi televizyon kanallariin
aksam haber yaymlarini izleyen kisi sayisinin sadece 20.7 milyon oldugu bir 6rnektir. Ayrica, propaganda
kavraminin klasik anlayisinin hala gecerli oldugu bilinmektedir; yani "6nemli sembollerin manipiilasyonuyla
kolektif tutumlarin yonetimi" olarak ifade edilmektedir. Ancak, degisen sey, bu manipiilasyonun dijital ortamin
ozgiin ozellikleriyle birlikte gerceklesmesidir. Igeriklerin algoritmik olarak yayilmasi ve geleneksel medya
filtrelerinin ve goriis olusturma mekanizmalarinin asilmasi, yanlis bilginin daha hizli ve derinlemesine
yayilmasina ve duygusal olarak daha etkileyici olmasina yol agmaktadir. Ozellikle ¢evrimigi yanki odalarinin
sagladig1 ve giiglendirdigi dogrulama yanlilig1 nedeniyle, dijital propaganda daha direncli hale gelmektedir. Son
olarak, dijital propagandanin neyi, nasil ve neden bdylesine fenomen haline geldigini biliyoruz. Genel bir
jeopolitik perspektiften bakildiginda, dijital propaganda, "Gerasimov Doktrini" tarafindan belirtilen politik ve
stratejik hedeflere askeri olmayan bir arag olarak etkili bir sekilde ulagsmaktadir. Bagka bir deyisle, bilginin
silahlagtirilmasi, dijital propaganda araciliiyla, bazi devletlerin kiiresel statiilerindeki gii¢ dengesizliklerini
diizeltmek icin en uygun ara¢ olarak goriilmektedir (Bjola, 2017). Nitekim sec¢im siireglerinde de ayni durum
yasanmaktadir.

Sosyal medyada yayilan bir diger 6nemli husus se¢im siirecinde meydana gelen sahte haberlerdir. Bu terim, son
birkag yilda gazetecilik ve sosyal medya kullanicilarinin alanini asarak ve giinliik dile girmis; son derece popiiler
bir hal almistir. Sezgisel olarak, bir veya daha fazla haber kaynag: tarafindan yayinlanan bir tiir yanls bilgiyi
ifade eder ve genel olarak, birinin fikrini aldatmak i¢in bilgi sistemlerinin manipiilasyonunu betimler. Bununla
birlikte bu tanim, ¢esitli dezenformasyon uygulamalarimi igerirken, ayni zamanda yaniltict haberlerin
yayilmasina gercekten katkida bulunan kotii uygulamalar1 disladigi i¢in genis ve belirsizdir (Ruffo ve ark. 2023).

Glintimiizde toplum ve devletler arasindaki iligkilerin giiclenmesi, gelismelerin yani sira yeni sorunlari da
beraberinde getirmektedir. Bu nedenle en oOnemli sorunlardan biri bilgi giivenligi sorunudur. Bilgi
manipiilasyonu, bilgi giivenligi sorununun onemli bir pargasidir. Manipiilasyon siiregleri, bilginin insanlarin
psikolojilerini etkilemeye ve manipiile etmeye dayali olarak kullanilmasinda &6zel bir Oneme sahiptir.
Manipiilasyon sorunu, farkli bilim dallar tarafindan uzun yillardir incelenmektedir. Bu sorun felsefe, sosyoloji,
antropoloji, siyaset, psikoloji, gazetecilik ve siber giivenlik gibi alanlarda arastirma konusu olmustur. Her bir
alanda farkli yontemler ve cergeveler kullanilarak manipiilasyon sorunu ayrintili bir sekilde ele alinmigtir
(Kilishbayevich, 2023). Yapay zeka algoritmalar1 ve dijital medya, manipiilasyon siire¢lerinde bir araya gelerek
bilgiyi etkileme ve yonlendirme potansiyeline sahiptir. Yapay zeka algoritmalarinin kullanimiyla birlikte dijital
medya, manipiilasyonun etkisini artiran bir platform haline gelmektedir.

Dijital medyanin ortaya ¢ikmasiyla birlikte iletisimdeki etkilesimli ve dijital form, siyaset¢ileri kullanicilarla
yakin bir diyalog kurmaya zorunlu kilmistir (Turner, 2009, 75). Giiniimiizde siyasi partiler ve aktorler 6zellikle
Facebook ve Twitter hesaplar1 araciligiyla segcmenlerle etkilesimli iletisim kurmaktadir. Twitter, Pakistan'da bile
iletisimin 6nemli bir bi¢imi haline gelmistir. Ornegin, Mayis 2011'de Karagi'deki deniz iissiine diizenlenen
saldir1 sirasinda ordunun c¢agri yapmamasina ragmen, birkag tweet ile acil kan bagisi talep edildigi iddia
edilmektedir. Dogru haber alma, bir yurttagin ve artik sosyal medya baglaminda konusursak bir "kullanicinin
hakk1" olarak kabul edilmektedir. Ancak sosyal medya bugiin, dezenformasyon boyutuyla dogru haber alma
hakkini zedeler bir rol oynayabilmektedir. Ciinkii sosyal medya iizerinden kasitli olarak dogru olmayan bir¢cok
icerik hizla yayilabilmekte, bilgi yogunlugu ve kirliligi kullanicinin dogru haber alma hakkini
engelleyebilmektedir (Yegen, 2018: 104). “Sahte Haberler” bir yeni tehdit degildir. Aslinda, gazetecilik ve haber
yayma tarihi, aldatmacalari, yanlis bilgileri, propagandayi, dogrulanmamis sdylentileri, kotii haberciligi ve nefret
ve boliinme iceren mesajlart ortadan kaldirma cabasiyla siki sikiya baglantilidir. Kokeni en az bir yiizyil
oncesine, 1925'te Harper's Magazine'in yeni teknolojilerin klasik gazeteciligi nasil alt iist edecegine dair
endigeleri giindeme getirmesine dayanmaktadir. Ancak, son zamanlardaki artan ilgi, biiyiikk olasilikla sosyal
medya platformlarinin bilgi kaynagi olarak kullanilmasi ve bilginin yayilmasi i¢in bir ara¢ olarak
kullanilmasindan kaynaklanmaktadir. 2016 yili civarinda, diinya c¢apindaki medyanin iki tarihi siyasi olay
sirasinda yanlig bilgilendirme, dezenformasyon ve diger bilgi bozukluklari bi¢imlerinin olasi miidahalesini
degerlendiren bilim insanlarinin ilgisi artmigtir. Bu olaylar, ABD Bagkanlik kampanyasi ve Brexit'tir. 2016'dan
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bu yana, bilgi bozukluklari sorunlariyla ilgili bilimsel g¢aligmalar biiyiikk bir artis gostermis ve binlerce
arastirmaci, bu yeni ¢aligma alanina katkida bulunacak teorik ve deneysel bulgular yaymlamistir (Ruffo ve ark.,
2023).

Cambridge Analytica skandali, 2018'de ortaya ¢ikan ve biiyiik bir tartigma yaratan bir olaydir. Bu skandal, veri
analiz sirketi Cambridge Analytica'nin, izinsiz bir sekilde 2014 yilindan beri Facebook kullanicilarinin kisisel
verilerini topladiginin ortaya ¢ikmasiyla baslamistir. Sirket, siyasi kampanyalarda kullanilmak {izere bu verileri
toplamis ve manipiilatif amaglar i¢in kullanmistir. Bu skandal, kisisel gizlilik, veri kullanimi ve koruma
konularinda genis ¢apli bir tartisma ve sosyal medya platformlarinin daha siki diizenlemelere tabi tutulmasi
cagrilarin1 beraberinde getirmistir. Bazi raporlara gére, Cambridge Analytica'nin yontemleri, psikolog Michal
Kosinski tarafindan gelistirilen arastirma araglarindan geriye dogru miihendislikle olusturulmustur. Kosinski ve
meslektaslari, 2013 yilindan itibaren bir kullanicinin kisisel 6zelliklerinin, Facebook 'begenileri', Twitter
'retweet'leri vb. gibi dijital kayitlarinin incelenerek yiiksek dogruluk dereceleriyle tahmin edilebilecegini
savunmuglardir (Gonzéalez, 2017: 10). Cambridge Analytica skandaliyla ilgili olarak yapay zekd ve
algoritmalarin kullanildigini sdylemek pek de yanlis olmayacaktir. Zira bu teknolojilerin, biiyiik veri kiimelerini
analiz etmek, kullanici tercihlerini ve davraniglarini anlamak, segmentlere ayirmak ve kisisellestirilmis igerikler
sunmak i¢in kullanildig1 bilinen bir gercekliktir.

Bilindigi gibi; internet trafiginin biiylik bir boliimii, Google, Facebook, YouTube, Instagram ve Twitter gibi
platformlar iizerinden yayilmaktadir. Bu platformlar araciligtyla sahte haberlerin kolayca yayilmasi ve insanlarin
5.000 € karsiliginda 20.000 yorum satin alabilmesi, ayrica 2.600 €'luk bir miktarla 300.000'e kadar sosyal medya
takipgisi satin alabilmesi gibi durumlar, yanlis bilginin etkili bir sekilde yayilmasinin nasil miimkiin oldugunu
gostermektedir. Manipiilasyonlar yapmanin giderek kolaylagsmasi ve bu platformlarin bu tiir hizmetler i¢in
alicilara teklif sunmasi, dogrularin yanlislardan ayirt edilememesine neden olmaktadir. Twitter'in yayimladig:
yeni verilere gére, troll ordusu Ingiltere'nin AB iiyeligi referandumu giiniinde #ReasonsToLeaveEU etiketiyle
binlerce mesaj gondermis; Brexit oylamasinin gerceklestigi 23 Haziran 2016 tarihinde, 3.800 hesaptan olusan bir
troll ordusu harekete ge¢mistir. Sahte hesaplar, #ReasonsToLeaveEU etiketiyle 1.102 tweet gondermistir. Bu
hesaplar, referandumdan sonra da "Brexit" kelimesini faaliyet donemi boyunca 4.400'den fazla kez tweetlemistir.
Twitter verileri, trollerin Bati'da dezinformasyon ve anlagsmazliklari yaymak amaciyla, Brexit oylamasinin
yapildig1 giin de dahil olmak iizere 10 milyondan fazla tweet gonderdigini gostermektedir. Twitter daha once,
Brexit oylarini etkilemeye calisan hesaplar tespit etmistir. Bu hesaplar, gercek ve sahte haber siteleri, gifler ve
videolarla ilgili haberlere baglantilar paylasmislardir (Kiraz, 2019: 15). Brexit siirecinde, sosyal medya
platformlarinin ve diger ¢evrimici platformlarin algoritmalarinin, kullanicilar siyasi goriisleriyle ilgili iceriklere
yonlendirmesi ve bu igeriklerin yayilmasina katkida bulunmasi s6z konusu olmustur. Bu, insanlarin daha fazla
Brexit yanlis1 veya Brexit karsiti icerik gérmesiyle sonuglanmis neticesinde kamuoyu etkilenmistir. Yine de
Brexit'in ¢ok sayida karmasik politik, ekonomik ve toplumsal faktorii igeren bir siire¢ oldugunu unutmamak
onemlidir.

Zhou ve Makse'nin (2019) yaptiklar1 arastirma, yapay zekanin artik se¢im siireclerinin vazgegilmez bir parcasi
haline geldigini ve geleneksel yontemlerin ise sona dogru yaklagtigini gostermistir. Ayrica, yapay zekanin
se¢imlerde daha dogru sonuglar vermesi, daha az maliyetli ve zahmetsiz olmas1 nedeniyle gelecekteki segimlerde
vazgecilmez hale gelecegi belirtilmistir. Zhou ve Makse, Twitter'da yaymlanan milyonlarca mesaji isleyerek
makine 6grenimi, biiyiik veri analitii ve ag teorisi temelli bir yontem kullanmiglardir. Bu model, 11 Agustos
2019'da gergeklesen Arjantin bagkanlik secimlerinde, aday Alberto Fernandez'in mevcut bagskan Mauricio
Macri'ye karsi biiylik bir galibiyet elde edecegini dogru bir sekilde tahmin etmistir. Bu sonug, Arjantin'deki
geleneksel anketorlerin tahmin edemedigi ve tahvil piyasasinda biiyiik bir ¢okiise neden olan bir sonug¢ olmustur.
Ayn1 model, 27 Ekim 2019'da ger¢eklesecek Arjantin baskanlik se¢imleri i¢in Fernandez'in %47,5, Macri'nin
%30,9 ve iiciincii adaym %21,6 oy oranini tahmin etmistir. Bu yontem, geleneksel anketlere gore daha iyi
sonuglar vermis ve yanit oranlari siirekli azalan geleneksel anket yontemlerine kiyasla daha basarili olmustur. Bu
sayede sadece se¢imleri tahmin etmek i¢in degil, toplumdaki egilimleri kesfetmek i¢in de giivenilir bir anket dis1
yontem ortaya konmustur. Ornegin; insanlarm iklim degisikligi, politika veya egitim konularinda ne
diisiindiiklerini belirlemek bu yontemle tespit edilebilmistir.

14 Mayis 2023 Tiirkiye Genel Secimleri ve Yapay Zekanin Rolii

2023 Tirkiye genel se¢imleri, 14 Mayis 2023 tarihinde gerceklesmis ve Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi'nin 28.
doénemi i¢in 600 yeni milletvekili belirlenmistir. Ayn1 giin, 2023 Tiirkiye cumhurbaskanlig1 se¢iminin ilk turu da
gergeklesmistir. Se¢im tarihi olarak 14 Mayis 2023 dnceden belirlenmis ve baz1 muhalefet partileri de bu tarihi
kabul etmistir. Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan, se¢imlere atifta bulunarak 1950 se¢imlerini anmis ve 14
Mayis 2023%in secimlerin yapildigi tarih oldugunu isaret etmistir. Bdylece, 10 Mart 2023 tarihinde
Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan tarafindan imzalanan bir kararnameyle se¢imlerin yenilenmesine karar
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verildi. Bu karar, se¢im takviminde degisikliklerin yasanmasina sebep olmustur (https://www.memurlar.net/,
Erigim Tarihi: 25.05.2023).

Secim Sonuclarina Genel Bakis

Yiiksek Se¢im Kurulu'nun (YSK, 2023) kararina gore, Cumhurbagkani se¢imi birinci turunda yurt i¢indeki 60
milyon 721 bin 745 kayitli se¢menden 53 milyon 993 bin 683'ii oy kullandi. Bu oylarin 52 milyon 972 bin 934"
gegerli sayildi, 1 milyon 20 bin 749'u ise gecersiz kabul edildi. Se¢ime katilim orani yiizde 88,92 olarak
kaydedildi. Ayn1 sekilde yurt disinda da 3 milyon 423 bin 759 kayith segmenden 1 milyon 691 bin 287'si oy
kulland1 ve bu oylarin 1 milyon 676 bin 268'i gegerli olarak degerlendirildi. Yurt disinda se¢ime katilma orani
ise yiizde 49,40 oldu.

Bununla birlikte, giimriik kapilarinda yapilan oylama sonucunda 148 bin 183 oy kullanildi ve bunlarin 146 bin
847'si gegerli kabul edildi. Gliimriik kapilarinda se¢ime katilma orami ise yiizde 4,33 olarak belirlendi. Yurt igi,
yurt dig1 ve giimriik sandiklarini kapsayan toplamda 64 milyon 145 bin 504 kayith segmenden 55 milyon 833 bin
153'i oy kullandi. Gegerli oylarin sayis1 54 milyon 796 bin 49 iken, gecersiz oylarin sayist 1 milyon 37 bin 104
olarak kaydedildi. Bu durumda se¢ime katilma orani yiizde 87,04 olarak hesaplandi. Gegerli oylarin dagilimima
gore, Recep Tayyip Erdogan yiizde 49,52 oraninda oy aldi. Muharrem Ince'nin oy orani ise yiizde 0,43 olarak
gergeklesti. Kemal Kiligdaroglu ise yiizde 44,88 oy oranina sahipti. Sinan Ogan ise gegerli oylarin yiizde
5,17'sini elde etti. YSK'nin karar1 dogrultusunda, en ¢ok oy alan adaylar Erdogan ve Kiligdaroglu ikinci turda
yarisacaklar. 28 Mayis tarihinde gergeklestirilecek olan ikinci tur se¢imde, gegerli oylarin ¢ogunlugunu alan
aday cumhurbagkani olarak segilecegi bildirilmistir.

Son segimlerde, AK Parti 268, MHP 50 ve Yeniden Refah Partisi 5 sandalye kazandi. Bu sonuglarla birlikte,
Cumbhur Ittifaki toplamda 323 milletvekiline sahip olmustur. Diger taraftan, CHP 169 ve YT Parti 43 sandalye
kazanmig ve Millet ittifaki'nin toplam vekil sayis1 212'ye ulasmistir. YSP/HDP ise 61 sandalye kazanirken, TIP 4
vekil ile Meclis'e girmistir. Boylece Emek ve Ozgiirliik ittifaki'nin toplam vekil sayis1 ise 65 olmustur.

Sonuglar, siyasi ittifaklarin ve partilerin parlamentodaki temsiliyetini gostermektedir. Cumhur Ittifaki, biiyiik
cogunlugu AK Parti'ye ait olan giiclii bir vekil sayisina sahiptir. Millet ittifaki1 ise CHP ve IYT Parti'nin ortaklasa
temsil ettigi bir bloktur. Emek ve Ozgiirlik ittifaki ise YSP/HDP ve TiP'in olusturdugu bir ittifaktir. Bu
sonuglar, siyasi arenadaki dengeyi yansitmakta ve Meclis'teki ¢aligsmalarda farkli goriiglerin temsil edilecegi bir
zemin olusturmaktadir (Ozdemir, 2023). Asagida yer alan Gorsel 1°de ise bu dagilim milletvekili sayilar ile
birlikte goriilmektedir.

4
AK Parti
MHP

m YRP
m CHP

268

m iYi Parti

' = YSP/HDP
5/ 50 mTiP

Gorsel 1. 2023 Secimlerine Gore Partilerin Milletvekili Dagilimi

Tiirkiye’de Secim ve Propaganda Siirecinde Yapay Zeka, Biiyiik Veri Ve Algoritmalarin Etkisi

Insanoglunun kars1 karsiya oldugu sorunlardan biri de giivenligi saglama sorunudur. Bu nedenle bu problemin
asilmasinda manipiilasyon konusunun derin bir sekilde irdelenmesi son derece Onemlidir. Manipiilasyon
siiregleri bilgi toplumunun gelismesinde olduk¢a Onemli olup, Ozellikle bilgi kaynaklarinda insanlarin
gilivenligini saglamada biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu nedenle giiniimiizde bu sorunun ¢éziimii adina siyaset ve
medya alaninin biitiinlesmesi ve degerlendirilmesi dnemlidir.
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14 Mayis 2023 tarihinde gergeklesen Tiirkiye Genel Se¢imleri’nde kuskusuz internet ve sosyal medyanin etkisi
derinden hissedilmistir. Ozellikle sosyal medya algoritmalarina yonelik bir takim elestiriler yasanmistir. Dijital
platformlardaki algoritmalar, insanlara gosterilen igerikleri kisisellestirmek amaciyla programlanmistir, bu da
secici tiiketimin bir sonucu olarak sanal diinyada farkli fikirleri ifade eden igeriklerle karsilasmay1
zorlastirmaktadir. Bu durum, insanlarin kendi diigiincelerine benzer insanlarla etkilesime girdigi inancini
pekistirerek siyasal kutuplasmanin yayilmasina yol agmaktadir. Ne yazik ki, veri kisitlamalar1 nedeniyle bu
onemli internet fenomeni iizerinde yeterli ¢calisma yapilamamaktadir. Popiiler sosyal medya platformlarindan
Twitter, Facebook, Instagram ve TikTok gibi platformlarin verilerine erisim, kurumsal politikalar1 geregi
miimkiin olmamaktadir. Internet devlerinin en gok elestiri aldig1 bir diger nokta, bilgi akisini kontrol eden
algoritmalaridir. Bu algoritmalar, kisisellestirilmis igerikleri kullanicilara gostererek daha fazla etkilesime tegvik
etmeyi hedeflemektedir. Ancak bu durum, her bir birey i¢in farkli ger¢ekliklerin olugsmasina neden olmaktadir.
Yapay zeka teknolojisinin destegiyle c¢alisan bu algoritmalar, kullanicilarin davraniglarini sekillendirmenin
otesinde, onlar1 da etkilemektedir. Ornegin, YouTube algoritmasi, daha fazla izlenme elde etmek amaciyla
benzer igerikli videolar1 onererek izleyicilerin radikallesmesine katkida bulunmustur. Bu nedenle, yapay zeka
teknolojisinin bireysel ve toplumsal etkilerinin dikkatlice analiz edilmesi ve degerlendirilmesi gerekmektedir
(Kurnaz, 2023: 18).

Algoritmalarin Tiirk se¢meni etkiledigi ve Tiirkiye’de bazi hesap ve igeriklere yonelik sansiir uyguladigi
iddialar1 giindeme gelmistir. Bazi yayin kuruluslarmma gore Twitter’in, o6zellikle iktidar destekli hesap ve
etiketleri gizlemek icin bazi dnlemler aldig1, bu durumun ise se¢im dncesi popiiler olan etiketlerin ve hesaplarin
sosyal medya platformunda gozden diismesine neden oldugu dile getirilmistir. Ornek vermek gerekirse;
vatandaglar tarafindan siklikla kullanilan AK Parti’nin Tiirkiye Yiizyili sloganinin, Twitter tarafindan spam
olarak degerlendirildigi ve en ¢ok konusulan konular arasinda yer almamasi iddiasi tartigmalara sahne olmustur.
Secimler dncesinde yerli ve milli iceriklerin geri planda kalip muhalif paylasimlarin 6ne ¢ikarildigi ve sosyal
medya platformlari, 6zellikle de Twitter'da tartigmalarin meydana geldigi belirtilmis; 14 Mayis gibi segimleri
éncesi FETO ve PKK yanlis1 hesaplarin bilingli bir sekilde Twitter'm "Sana Ozel" ve "Takip Edilenler"
algoritmalariyla kullanicilara sunuldugu ifade edilmistir. (Sabah, 2023). Ancak bazi yayin kuruluslari ise bu
iddianin aksini belirterek herhangi bir miidahale yasanmadigini dile getirmistir. Sosyal medya kullanicilarinin
bazilar1 ise algoritmanin sundugu igeriklerin yonlendirici oldugunu ifade etmis, Orak¢ioglu (2023) ise Tiirkiye
Yiizyilh etiketine karsi Twitter {izerinde Pentagon'un kontroliinde gerceklestirilen bir saldiri oldugunu
aktarmistir. Ona gore Twitter’da 14 Mayis se¢imlerinde Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan ve Cumhur
Ittifaki'na kars1 acik bir sansiir uygulanarak milyonlarca insanin engellenmis, yok sayilmis, Millet Ittifaki
Cumhurbagkan1 Aday1 Kemal Kiligdaroglu ise 6ne paylasimlariyla one ¢ikarilmistir. Orakgioglu’na gore bu
durum Tiirkiye'deki se¢cimlere miidahale ve antidemokratik bir girisimdir. Gerekirse, secimlerin giivenligi ve i¢
giivenlik acisindan Twitter'in gegici olarak kapatilmasi1 gerektigini de ifade etmistir.

Hatirlanacagi iizere Cambridge Analytica adli bir veri analiz sirketinin, Facebook iizerinde gergeklestirdigi
izinsiz uygulama tiim diinyada biiyiik bir tartisgma konusu olmustur. Bu sirket, Facebook'un bilgisi disinda
yaklagik 90 milyon kullanicinin verilerini ele gegirerek bunlari islemistir. Elde edilen verilerle, o donemde
ABD'de gerceklesen segimlerde se¢men tercih tahminleri yapilarak kararsiz se¢menlerin belirlenmesi
hedeflenmistir. Bu amagla, kisiye 6zel olarak hazirlanan reklam ve haberler iiretmek igin algoritmalar
kullanilmistir. Bu 6rnek, biiyiik veri ve iiretilen algoritmalarin kullanimiyla se¢imlere etki etmenin artik gercek
bir olasilik oldugunu gostermektedir. Iste bu olay secim siirecinde de giindeme gelmis, Millet Ittifaki'nin
cumhurbaskan1 aday1 Kemal Kiligdaroglu, Twitter'da yaptig1 paylasimda, fletisim Baskani Fahrettin Altun ve
ekibinin "dark web diinyas: ile iliskili oldugunu" iddia ederek Altun ve ekibini "Cambridge Analytica"cilik
yapmakla suglamistir. Ayrica, CHP Genel Baskan Yardimcist Muharrem Erkek, I¢isleri Bakanlig1 icinde paralel
bir yap1 oldugunu ve se¢im takip modiilii olusturuldugunu savunarak Kiligdaroglu'nun iddialarini desteklemistir
(Denli, 2023).

Iletisim Baskan1 Fahrettin Altun ise bu iddialar1 kesin bir dille reddetmis ve Kemal Kiligdaroglu'nun sézlerini
iftira olarak nitelendirmistir. “Iletisim Baskanligimizi, Baskan Yardimcilarimizi, Bilgi Islem Daire Baskanimizi,
akil ve izan dis1 iftiralarla karalamaya c¢alistifiniz1 {iziintiiyle gordiik.” ifadelerini kullanan Altun, Twitter
paylasiminda “Kiligdaroglu'nun tweetlerini yazan ajansin, Tiirkiye Cumbhuriyeti Devleti kamu gorevlilerini
acikca hedef gostermesinde bir sakinca goérmemesi anlagilabilir. Ancak, demokrasiyi igsellestirmis bir
siyaset¢inin dedikodu ve iftira siyasetine basvurmasi, devletin kamu gorevlilerini isim isim zikrederek hedef
gostermesi kabul edilemez.” agiklamasini yapmistir (Habertiirk, 2023).

Bu segim siirecinde deepfake ve yapay zekd teknolojisi de siklikla giindemde yer almis, Millet Ittifaki
Cumhurbagkan1 adayr Kemal Kiligdaroglu, Rusya'nin Tiirkiye'deki secimlere miidahalede bulundugunu iddia
etmis ve sosyal medyadan bir mesaj yayinlamistir. Kiligdaroglu, Twitter hesabindan paylastigi bir mesajda,
'Sevgili Rus Dostlarimiz, Diin bu iilkede ortaya sagilan montajlar, kumpaslar, Deep Fake igerikler, kasetlerin
arkasinda siz varsiniz. Eger 15 Mayis sonrasi dostlugumuzun devamini istiyorsaniz, elinizi Tiirk'tin devletinden
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¢ekin. Biz hala isbirlikten ve dostluktan yanayiz." beyaninda bulunmustur (euronews, 2023). Cumhurbaskani
Recep Tayyip Erdogan ise Istanbul'da diizenledigi mitingde bu iddialar yalanlayarak Kiligdaroglu'nu Rusya'nin
derin sahte iceriklerle Tiirkiye seg¢imlerine miidahale ettigi iddialar1 nedeniyle de elestirdi. "Bu bir utang. Size
ABD, Ingiltere ve Almanya'nin secimleri manipiile ettigini sdylesem ne diyebilirsiniz? seklinde iddialarin altiin
doldurulamadigini ifade etmistir (Daily Sabah, 2023).

Millet fttifaki'nin cumhurbaskani aday1r Kemal Kiligdaroglu'nun ¢ikisinin ardindan, toplumda biiyiik bir tartisma
basladi. Bu tartigma, Cumhurbaskan1 Erdogan ve Kiligdaroglu hakkinda 'deep fake' yontemiyle hazirlanan sahte
videolarmm yeniden giindeme gelmesiyle daha da alevlendi. Ozellikle, Lokum Film adli bir sirketin,
Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan ve CHP Genel Bagkan1 Kemal Kiligdaroglu'nu 'deep fake' teknolojisi
kullanarak hazirladig: goriintiiler (bkz. Gorsel 2), sosyal medyada biiyiik yanki uyandirdi. Bu, sahte videolarin
giiciinii ve potansiyel tehlikelerini bir kez daha gdzler 6niine sermistir (Ordu, 2023).

Gorsel 2. Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu’nun Deepfake Videolari

Yapay zekd ve yeni nesil teknolojilerin kullaniminin segimlere yonelik faydalarinin da olacag: ifade
edilmektedir. Ozellikle Blockchain teknolojisinin segim siirecinde birgok avantaj sundugu belirtilmektedir. Veri
giivenligi ve hizi artirarak, oylarla ilgili manipiilasyon ve hileli oy kullanimi gibi se¢im hilelerini 6nlemeye
yardimci olmaktadir. Ayni1 zamanda, elektronik se¢imler katilimi artirmakta, segmenlere oy kullanma esnekligi
saglamakta ve herkesin her yerden oy kullanabilmesini kolaylagtirmaktadir. Maliyet tasarrufu saglayarak fiziksel
sandiklar, oy pusulalar1 ve sayim personeli gibi giderlerin azaltilmasima olanak tanimaktadir. Seffafligr ve
denetlenebilirligi artirarak, herkesin gorebildigi ve takip edebildigi bir kayit sistemi sunmakta, adil kosullarda
se¢im yapma giivenini saglamakta ve potansiyel sorunlarin tespit edilmesini kolaylastirmaktadir. Bu nedenle
yapay zeka teknolojisinin se¢im siirecini daha giivenilir, seffaf ve katilimc1 hale getirebilecegi ifade edilmektedir
(Tarhan, 2023).

Tirkiye’de bu se¢im adina yapay zeka bir¢ok alanda giindeme gelmis; Oy Birligi Platformu, se¢imlerde bir ilke
imza atarak ¢alismalarina yapay zekay1 entegre etmistir. Hatali oy kullanimini engellemek amaciyla, yapay zeka
asistan1 araciligtyla segmenlere ve miisahitlere egitim verme karar1 almistir. Yapay zeka asistani (bkz. Gorsel 3)
tarafindan hazirlanan egitim videolari, segmenlerin sandiga daha bilingli bir sekilde gitmelerini saglamay1 ve
gegersiz oy sayisini azaltmay1 hedeflemigstir. Oy Birligi Platformu'nun sosyal medya kanallarinda yayimlanan bu
videolarda, yapay zekad asistani, segmenlere ve sandik giivenligini saglayacak miisahitlere dikkat etmeleri
gereken konulart anlatmistir (Gemici, 2023).

Oybirligi

Gorsel 3. Oy Birligi Platformu Yapay Zeka Asistani
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OpenAl tarafindan gelistirilen yapay zeka sohbet robotu ChatGPT kullanilarak 14 Mayis se¢im sonuglarinin ne
olacagi sorusu yoneltilmistir. Fakat yapay zekanin mevcut kosullar altinda saglikli ve dogru sonuglar
veremeyecegi sundugu yanitla da ortaya ¢ikmistir. Verdigi yanmit; “Merhaba, ben bir dil modeliyim ve
gelecekteki olaylar hakkinda bilgi sahibi olmadigimi belirtmek isterim. Benim igin internete erisimim yok ve bu
konuda giincel bilgilere sahip degilim. Sec¢imlerde hangi partinin ilk sirayr alacagmi kimse kesin olarak
s0yleyemez. Se¢imlerde her partinin oy oranlar1 degisebilir ve hangi partinin ilk siray1 alacagini ancak se¢imlerin
sonuglarina gore bilebiliriz. Se¢imlerde her partinin oy oranlarini etkileyebilecek birgok faktdr vardir ve bu
faktorlerin etkisi de degisebilir. Se¢imlerde hangi partinin ilk siray1 alacagi konusunda benim diisiincelerim
olmaz. Se¢imlerin sonuglarini beklemek en dogrusu olacaktir.” (Buget, 2022) seklindedir. Anlasilacag: lizere
yapay zekanin bu se¢im donemiyle birlikte daha kuvvetli bir sekilde konusuldugu Tiirkiye’de ilerleyen yillarda
¢ok farkli uygulamalarin entegrasyonu ve yapay zekanin gelisim gostermesiyle birlikte ciddi bir doniisiimiin
yasanacagii sOylemek pek de yanlis sayilmayacaktir. Zira gelisen ve degisen teknolojiler sunulan 6rnekler
esliginde bu durumu ortaya koymaktadir.

Genel se¢imler veya yerel segimler fark etmeksizin bazi teknoloji tabanli ¢alismalarin yaklagik 10 sene dncesine
gittigi bilinmektedir. Endonezya’da 2013 yilinda Se¢gmen Bilgi Sistemi kendi dillerindeki kisaltmasi ile Sidalih,
basaril1 bir test gegirmis ve 2020 yilinda bu sistem revize edilerek kullanilmistir. Hem en az hata saglanmig, hem
de bu sistem sayesinde daha az zamanda kesin sonuglarin elde edildigi gorilmistir (Akbar ve ark. 2021).
Mevcut internet altyapisini kullanan bu sistem ¢evrimigi bir sekilde ¢alismasi sebebiyle de Tiirkiye’de kullanilan
sistemlere benzerlik gostermektedir. Dolayisiyla yapay zeka entegrasyonu ile gelistirilecek bu sistemin gelecek
secimlerde Tiirkiye’de kullanilmasi da sandiklarin agilmasi ve sonuglarin paylasilmas: esnasinda yasanan bilgi
kirliliginin 6niine gegebilecek ve se¢cim sonuglart daha dogru bir sekilde iilkenin her bir noktasina ve vatandagina
ulastirilabilecektir.

Sonug¢

Anlagilacagi iizere; yapay zeka, biiyiik veri ve algoritmalar, Tiirkiye'deki segimlere ¢esitli sekillerde etki edebilir.
Bu teknolojilerin kullanimiyla se¢men analitigi alaninda biiylik gelismeler yasanabilir. Se¢menlerin sosyal
medya paylasimlari, demografik verileri, gegmis oy tercihleri gibi bilgiler toplanabilir ve analiz edilebilir. Bu
sayede, secmen davranislart daha iyi anlagsilabilir ve segmen tabanlarina 6zgii stratejiler gelistirilebilir. Partiler,
adaylar ve se¢im kampanyalar1, hedef kitleleri dogru bir sekilde belirleyerek, mesajlarint etkili bir sekilde
iletebilirler.

Bununla birlikte, yapay zeka ve algoritmalar, se¢im siireglerinin daha verimli ve hizli bir sekilde yonetilmesine
yardimet olabilir. Segmen kayitlar1 ve oy sayimmi gibi islemler, otomatiklestirilebilir ve daha az hata riskiyle
gergeklestirilebilir. Ayrica, se¢cmenlerin taleplerini ve sorunlarmi daha iyi anlamak igin anketler ve geri
bildirimler kullanilabilir. Bu bilgiler, politika olusturma siirecinde daha iyi kararlar alinmasina yardimci olabilir.

Yapay zekd ve bilyiikk veri ayrica se¢im sonuglarinin tahmin edilmesi ve oy dagiliminin analiz edilmesi
konusunda da kullanilabilir. Se¢im anketleri, veri analizi ve trendlerin takibiyle, olasi senaryolar ve sonuglar
hakkinda tahminler yapilabilir. Bu, partilere stratejilerini belirleme ve kampanyalarin1 daha etkili bir sekilde
yonetme imkani saglar.

Ancak, yapay zeka ve biiyiik veri kullanimimin etik ve giivenlik konular1 da dikkate alinmalidir. Veri gizliligi,
yanlilik, manipiilasyon gibi risklerle basa ¢ikabilmek i¢in uygun dnlemler alinmalidir. Ayrica, teknolojinin se¢im
stireclerine adil bir sekilde entegre edilmesi ve demokratik degerlere uygun olarak kullanilmas: énemlidir.

Yapay zeka, ileride secim siirecine c¢esitli sekillerde katki sunabilir. Se¢menlerin daha bilingli tercihler
yapabilmeleri i¢in yapay zeka, tarafsiz ve dogru bilgiler sunarak segmen bilgilendirme siirecine yardimci olabilir.
Ayrica, se¢im kampanyalarinin analiz edilmesi ve adaylarin stratejilerinin degerlendirilmesi, yapay zeka ile
miimkiin olabilir. Bu sayede adaylar, segmenlerin beklentilerine daha uygun kampanyalar yiiriitebilirler. Yapay
zeka ayrica, biliyiik veri analizi ve tahminleme teknikleri kullanarak se¢im sonuglariyla ilgili tahminlerde
bulunabilir. Bunun yani sira, sahte haber ve manipiilatif igeriklerin tespiti i¢in yapay zeka tabanli sistemler
kullanilabilir, boylece se¢gmenler yaniltici bilgilere maruz kalma riskini azaltabilir. Se¢im giivenligi de 6nemli bir
konudur ve yapay zeka, oy saymmi ve saldir1 tespiti gibi alanlarda giivenligi artirabilir. Tiirkiye'de yapay zeka
kullanimiyla ilgili olarak, etik, giivenlik ve gizlilik konularinin gézetilmesi ve uygun 6nlemlerin alinmas: biiyiik
onem tasimaktadir. Se¢im donemlerinde etik kurallar ve diizenlemeler sadece hukuki olarak degil o iilkenin
sosyolojik, antropolojik ve psikolojik alt yapis1 ile ayn1 zamanda devlet gelenegine de bakilarak yorumlanabilir.

Ozellikle se¢im ddnemlerinde, dogrulanmamis kaynaklardan gelen bilgilerle ilgili sorunlar énemli bir konu
haline gelmistir. Bu sorun karmasik olup bir¢ok etkenin birbirini etkilemesi sonucunda ortaya ¢ikar. Propaganda
ve se¢im donemlerinde kullanicilara haksiz haberleri tesvik eden algoritmalar, sosyal ve kisisel onyargilarla



Social Sciences Research Journal (SSRJ), 2023, Volume 12, Issue 3, Page 412-428 426

manipiile edilmis haberlerin okunmasini ve paylasilmasini tesvik eden faktorler, dil kullanimiyla yapilan
aldatma, sosyal medya dinamiklerinde yayilma ve akran etkisi, kimlik taklitleri ve sosyal botlar gibi etkiler
artmaktadir. Bu konuda ¢aligan akademisyenler, 6nemsiz haberlerin internet iizerinde nasil ve neden yayildigini
anlamak icin ¢aba gostermiglerdir. Ancak, daha fazla c¢alisma, ornekleme ve analiz yaparak uygulanabilir
¢oziimler gelistirmek gerekmektedir. Gelecekte, bugiin yapilan arastirmalarin, heniiz yanitlanmamis sorulari
¢ozmekte 6nemli bir katki saglayacagi dngoriilmektedir. Ornegin, yanls bilginin nasil yayildig1 ve insanlarin
zaman i¢inde nasil radikallestigi gibi konularin incelenmesi, fikirlerin kutuplasma yerine daha iyi ele alinmasina
yardimci olabilir. Dogru bilgiyi ve yanlis1 ¢liriitmenin etkili bir sekilde yapilabilmesi i¢in, zarar potansiyeli daha
diisiik olan haberlerin hizli bir sekilde ¢iiriitiilmesi énemlidir. Sosyal medyadaki kullanicilarin roliinii daha iyi
anlamak i¢in uygun savunma stratejileri tasarlanmalidir. Bu aragtirmalar ayn1 zamanda ¢evrimigi yanlig bilgilerin
yayilmasina kars1 etkili araglarin gelistirilmesine de yardimei olabilir. Kullanicinin ¢evrimi¢i ortamda aldatici
haberlere kars1 savunmasina yardimci olan sosyal ag arayiizleri gibi ¢oziimler tasarlanabilir. Ayrica, ¢evrimigi
sahte haberlerin ve otomatik hesaplarin hizli bir sekilde tespit edilebilmesi i¢in araglarin gelistirilmesi ve siirekli
bakimi da 6nemlidir.

Yapay zekd kullaniminin segim siirecinde bazi dezavantajlari bulunmaktadir. Oncelikle, veri gizliligi ve
mahremiyet konular1 6nemli bir endise kaynagidir. Yapay zeka tarafindan toplanan ve analiz edilen segmenlere
ait kisisel verilerin korunmasi ve yetkisiz kullanimlardan korunmasi gerekmektedir. Ayrica, yapay zeka
algoritmalari, dnyargilar1 6Zrenip takip edebilir ve bu da se¢im siirecinde adaletsizliklere ve esitsizliklere neden
olabilir. Onyargili veya eksik veriler, yanls sonuglara ve adil olmayan segim sonuglarma yol agabilir. Bunun
yani sira, yapay zeka sistemlerinin giivenilirligi de bir sorun olabilir. Veri kaynaklarindaki hatalar veya
algoritmalarin tasarimindaki yanligliklar, se¢im sonuglarinin yanlis yorumlanmasina ve giivenilirlik sorunlarina
neden olabilir. Yapay zekd kullanimiyla birlikte, insan faktoriiniin azalmasi riski de bulunmaktadir. Se¢im
siirecinde insanlarin karar alma siireglerinden uzaklagmasi, demokratik katilimin azalmasina ve seg¢imlerin
tamamen teknolojiye dayali bir sistem haline gelmesine yol acabilir. Son olarak, yapay zeka sistemlerinin
teknolojik savunmasizlik riski vardir. Kot niyetli aktdrlerin manipiilasyonu veya saldirilari, se¢imlerin
gilivenligini tehdit edebilir ve sonuglarin manipiile edilmesine olanak taniyabilir. Bu dezavantajlar dikkate
almmali ve uygun Onlemler alinarak yapay zekanin se¢im siireglerindeki riskleri azaltilmalidir. Kanaatimizce
2024 yilinda gerceklestirilmesi beklenen Tiirkiye yerel secimleriyle birlikte yapay zekd ve algoritmalarin
roliiniin daha fazla tartisilacagi ve se¢menlerin manipiile edilebilmesi s6z konusu olabilmektedir. Bu noktada
yapay zeka okuryazarlii konusunda gereken adimlarin atilmasi ve 0Ozellikle anaokulundan itibaren
gergeklestirilecek egitici-6gretici faaliyetlerle birlikte bu hassas konuda herkese farkindalik kazandirilmalidir.
Yapay zeka okuryazarligi, bireylerin yapay zekanin nasil ¢alistigini ve nasil kullanildigin1 anlamalarini saglar.
Bu sayede insanlar, yapay zekanin etkilerini daha iyi degerlendirerek bilingli bir sekilde kullanabilirler. Ayrica,
yapay zeka okuryazarligi, yanlis veya yaniltici bilgilere kargi daha direngli olmay1 ve etik sorunlar1 daha iyi
degerlendirebilmeyi saglar.
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