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A STUDY ON THE URBAN IMAGE OF UNIVERSITY STUDENTS: TEKIRDAG URBAN IMAGE

Universite Ogrencilerinin Sehir imajlarina Yonelik Bir Arastirma: Tekirdag Sehir imaiji

Ahmet Emrah SiYAVUS®?
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Davranissal cografyanin galisma konularindan biri olan sehir imaji, sehir hakkinda edinilen algilarin biitliniini ifade eder. Bir sehre ait
imaj algisinin olusmasinda bireysel &zellikler ve sehir hakkinda sahip olunan deneyimler etkilidir. insanlarin bulunduklari sehir
hakkindaki imaj algilarinin bilinmesi, sehrin diizenlenmesi ve planlanmasina katki saglar. Bu bakis agisi ile hazirlanan ¢alismada 2019-
2020 6gretim yilinda Tekirdag Namik Kemal Universitesinde 6grenim géren dgrencilerin Tekirdag sehri hakkindaki imaj algilarinin tespit
edilmesi amaglanmistir. Calisma kapsaminda 400 Universite 6grencisine 50 sorudan olusan bir anket uygulanmistir. Yapilan anket
calismasi sonucunda elde edilen verilerin analiz edilmesinde SPSS (Statistical Program For Social Science) 21.0 programindan
yararlaniimistir. Ankete katilan 6grencilerin Tekirdag sehrine ve halkina yonelik imaj algilarinin diizeyini saptayabilmek igin aritmetik
ortalamalara bakilmis, puanlarin cinsiyete ve Tekirdagh olma durumuna goére farklilasmasinin incelenmesi T testi ile yapiimistir. Anket
calismasiyla birlikte; katilimcilarin arastirma sahasini teskil eden Tekirdag sehrine iliskin sehir Ustlinliik imaji, sehir halkina yonelik imaj
ve sehrin soyut imajina yénelik algilarinin orta diizeyde oldugu anlasiimistir. Orneklem gurubunun vermis oldugu yanitlar
incelendiginde sehirde eglence faaliyetleri ile sportif ve kiiltlirel etkinlikler orta ylksek diizeydeki imaj unsurlarini olustururken sehir
ici yesil alanlar, yaya ulasimi, yiirtiylis ve bisiklet parkurlari orta diislik diizeydeki imaj unsurlarini teskil etmektedir. Ayrica sehirdeki mal
ve hizmetlerin pahali olup, temizlik hizmetlerinin iyi ylritilemedigine dair imaj algisi gelismisken, sehrin disa agik, sakin ve modern
yapida olmasi en fazla segilen imaj unsurlari arasinda yer almaktadir. Bunlara ek olarak katilimcilarin sehir halkinin samimi, yardimsever
ve hosgorill olduguna dair imaj algilan yliksek diizeydedir.
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Abstract

The image of the city, which is one of the study subjects of the behavioral geography, expresses the total perceptions about the city.
Individual characteristics and experiences about the city are effective in the formation of the image perception of a city. Knowing the
image perceptions of people about the city they are in contributes to the development and planning of the city. In this study prepared
with this perspective, it was aimed to determine the image perception of the students studying in Tekirdag Namik Kemal University
about the city of Tekirdag in the 2019-2020 academic year. Within the scope of the study, a survey consisting of 50 questions was
applied to 400 university students. SPSS (Statistical Program For Social Science) 21.0 program was used to analyze the data obtained
as a result of the survey study. In order to determine the level of image perceptions of the students who participated in the survey
towards the city of Tekirdag and its people, arithmetic averages were examined, and the examination of the differences of the scores
according to gender and Tekirdag status was made with the T test. With the survey study; It was understood that the image of the city
superiority, the image of the people of the city and their perceptions of the city's abstract image were moderate. When the responses
given by the sample group are examined, recreational activities and sportive and cultural activities in the city constitute the medium-
high image elements, while the green areas in the city, pedestrian transportation, walking and cycling tracks constitute the medium-
low image elements. In addition, while it is stated that the goods and services in the city are expensive and cleaning services cannot
be carried out well, the city is thought to be open, calm and modern in nature. Additionally, the perceptions of the participants that
the city people are sincere, helpful and tolerant are at a high level.
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GIRIS

Sehirlerin cografi konumu, dogal ortami, tarihi ve kiltird birbirinden farklidir. Bu durum sehirlerin cografi karakterlerini
ve bireyselliklerini 6n plana gikartmaktadir (Wu, 2016: 220). Lynch (1960), mekansal kimligi, “cografi alani olusturan
Ogelerin birbirinden ayrilmasi ve ayrilabilir bir varlik” olarak tanimlamaktadir. Bu unsurlar dogal ¢evreye (topografya,
iklim, bitki 6rttsu) karsilik gelebilir veya insanin mekana midahalesinin (binalar, iletisim yollari, anitlar) sonucu olabilir
(Lynch, 1960: 92). Zira Johnson’un da ifade ettigi gibi “Sehrin bigcimleri insanlarin ve o sehri insa eden medeniyetin
isteklerinin aynasidir” (Johnson, 1997: 15).

Mekan bilimi olan cografya, mekanin fiziki ydnlerini incelerken, diger taraftan sosyal ve algisal boyutlarini da ele alir. Bu
yonuyle cografi ortamda meydana gelen hadiseleri agiklamak igin algilanan mekadn hususuna 6nem verir (Temurgin ve
Kegeli, 2015: 120). Algilanan mekan konusu Uzerine galismalarin yapildigi davranissal cografya, insanlarin gesitli cevrelere
tepkilerinin genis 6lgtide onlari nasil algiladig ve anladigina bagli oldugunu esas alan bir yaklasimdir. Nerede yasadigimiz,
nerelerden alisveris yapacagimiz ve nereleri ziyaret edecegimiz gibi sorularin cevaplari, igcinde yasanilan ¢evre hakkindaki
glizel ya da cirkin, iyi ya da koétd, giivenli ya da tehlikeli gibi algilarimiz dogrultusunda sekillenir (Tiimertekin ve Ozgiic,
2015: 48-49).

Davranissal cografya alanindaki ilk ¢alismalardan birini yapan Tolun, mekan imajinin o kisinin zihin haritasi olarak kabul
edildigini, yasadigi mekana dair algisinin kendi edindigi deneyimler ve bilgilerle sekillenmekte oldugunu ifade etmistir
(Tolun, 1980: 261). Yine bu konuda calismalar yapan Timertekin ve Ozgiic, insanlarin iginde yasadiklar cografi ortami
nasil algiladiklari konusunun en fazla 6nem tasidigi alanlardan birinin sehirler oldugunu belirtmislerdir (Timertekin ve
Ozgiig, 2015: 58). Dolayisiyla icinde bulunulan sehrin veya cevrenin ne sekilde algilandigi ve diisiince ile algilarin
davranislari nasil etkilediginin incelenmesi davranigsal cografyanin konusunu teskil eder.

insan ile cevre arasindaki etkilesimin en yogun oldugu yerlesmeler olan sehirlerin davranissal cografya kapsaminda
incelenmesi, sehirlerin nasil algilandiginin ve ne sekilde ifade edildiginin anlasilmasini saglar (Karadag ve Turut, 2013: 31).
Kentsel cevre, insan-gevre iliskisinde insanin tutum ve davranislarini belirleyerek mekan ve algi arasinda baglanti
kurulmasini saglar. Bu baglantilar, bireyin ¢evreyi etkili bir sekilde anlamasina imkan verir. Zira insan; nesnenin biyuklUgu
ve sekli, uzakhgi ve yonii ile iliski kurar. Kentin olusturdugu imaj, gézlemlenen durum ya da nesne hakkinda elde edilmis
olan deneyimlerin toplami ile belirlenir. Bunlar, referanslar ve algisal deneyimlerdir.

Davranigsal cografyanin galisma konularindan biri olan sehir imaji, kavramsal ve duygusal unsurlarin birlesimidir.
Kavramsal etkenler, sehrin tanimlanmis 6zelliklerini ve bireysel bilgiyi icermekteyken; duygusal unsurlar, bireysel duygu
ve davranislari, sehirle ilgili daha 6nceki deneyimleri, sehirde yasayanlari ve yer alan kuruluslar kapsar (Selcuk vd., 2010:
7). Sehir imaji, sehirle ilgili grubun dogrudan veya dolayl izlenimleri, inanglari, duygular ve diistinceleri sonucunda
olusmaktadir. Sehirle ilgili imajin olusmasini etkileyen baslica faktorler sunlardir; sehirle ilgili dogrudan deneyim edinme,
yakin cevreden alinan duyumlar, gazete yayinlari, televizyon programlari, belgeseller ve yayinlanmis arastirmalardir.
Bunlara ek olarak sehirle ilgili brosiir, tanitim kitapgiklari ve reklam gibi bilgilendirmeler sehre ait olumlu ya da olumsuz
yargilarin olusmasini saglayan unsurlardandir (Gegikli, 2012: 10).

Sehir imaji kavramini ilk kez ele alan Lynch (1960), “The Image of the Cities” adl galismasinda sehir imajinin sehirle
dogrudan veya dolayli olarak miinasebeti olan kitlenin sehirle ilgili zihninde canlandirmis oldugu dogal ve beseri semboller
oldugunu belirtmektedir.

insanlar, tek bir imaj veya zihinsel haritaya sahip degillerdir. Bir davranis yerine getirilirken hatirlanan bir dizi imajlara
sahiplerdir (Aliagaoglu ve Uzun, 2017: 43). Bu bakimdan sehir imaji, tasarimsal (designative) ve degerlendirme
(appraisive) olmak lzere ikiye ayrilir (Knox ve Pinch, 2010: 226). Bunlardan ilki olan tasarimsal imaj; herhangi bir insanin
zihninde tanimlanmis ve yapilandirilmis bir ortam olusturan tim fiziksel-mekansal ve dogal unsurlarla ilgilidir. Lynch
(1960), tasarimsal imajin bayilklik ve sekille ilgili oldugunu aktarmis, bunlari bes baslik altinda toplamistir. Bunlar; yollar
(sokaklar, toplu tasima hatlari, kanallar), sinirlar (duvarlar, dik bentler, ucurumlar) bolgeler (mahalleler veya alisveris
bolgeleri), baglanti alanlari (meydanlar, kavsaklar) ve nirengi noktalaridir (6nde gelen binalar, isaretler, anitlar) (Lynch,
1960: 46). Bu bakimdan bir sehrin sahip oldugu 6geler, boyutlari ve gesitli 6zellikleriyle digerlerinden ayirt edilmesini
saglar (Jiang, 2012: 2).

Tasarimsal imaj kapsaminda degerlendirilen sehrin fiziki yapisi, mimarisi, bicimi ve cizgileri onun referans alanlarini temsil
eder. Bir yasam alani olarak kent, insanin lrettigi en 6nemli ve ayni zamanda karmasik mekansal bicimlerdendir (Alver,
2012:11). Binalar, sokaklar, yollar, kavsaklar, koseler, kopriiler, anitlar, kaldirimlar, ¢arsilar, eglence ve spor alanlari, sanat
merkezleri, mizeler gibi sayisiz mekanla donanan kent, kendi imgesinin temel elemanlariyla var olur (Lynch, 2010). Kentin
fiziki yapisi onu gorsel bir yapi haline getirmektedir.
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Diger bir sehir imaji olan degerlendirme imaji; fikir, karar ve tercihlerle ilgilidir. Bu bakimdan insanlarin sehirsel cevreyle
ilgili duygularini ifade eder (Aliagaoglu ve Uzun, 2017: 43). Clnku kentte “her sey isaret yerine geger, her seyin bir anlami
vardir, her sey duygu ve ifade tasir” (Paquot, 2011: 69). insanlarin sehirle ilgili sahip oldugu degerlendirme imaji; sehirde
yasayip yasamamak veya bir bolgesinde ikamet etme istegi, hatta alis-veris yapmak, dinlenmek i¢in gidecegi yerlere karar
verme surecinde etkili olmaktadir.

AMAC VE KAPSAM

Sehirlerin gelismesine katkida bulunabilmek igin sehir sakinlerinin zihnindeki imaji bilmek 6nemlidir. Bu nedenle sehrin
sakinlerinden ve sehir yasaminin en aktif kitlesi olan tniversite 6grencilerinin bulunduklari sehir hakkinda sahip oldugu
imajin bilinmesi sehrin gelisimi agisindan ayrica degerlidir. Bu bilgiler dogrultusunda sehirlere yapilacak yatirimlar ve
tasarimlarinsan ve sehir arasindaki baglantiyi dolayisiyla da sehirsel imajin gelismesini saglayacaktir. Ayrica egitim gérmek
amaciyla sehre gelen 6grencilerin mezuniyet sonrasinda gittikleri yerlerde sehir hakkinda aktardiklari bilgiler sehrin
imajina katkida bulunacaktir. Bu bakimdan universite 6grencilerinin sehri nasil algiladiklari ya da sehirle ilgili imajlarinin
bilinmesi sehrin imaji agisindan 6nemli bir 6lgektir. Bu bakis agisiyla hazirlanan ¢alismada arastirma sahasini tegkil eden
Tekirdag sehrinde yer alan Namik Kemal Universitesi dgrencilerinin Tekirdag sehri hakkinda sahip olduklari imajin
Ogrenilmesi amaglanmistir. Bu sayede sehrin olumlu ve olumsuz yonleri ortaya konulmaya galisilacaktir. Ayrica yapilacak
yatinmlarda bu referanslarin dikkate alinmasi durumunda, sehrin gelisimine olumlu yonde katki sunacag
distunilmektedir.

Universite 6grencilerinin Tekirdag sehriyle ilgili gelistirmis olduklari imaj algisini dlcebilmek icin éncelikle &grencilerin
demografik bilgileri 6grenilmistir. Daha sonra Tekirdag sehrinin cografi konumu, iklim ozellikleri ve sosyokdiltirel
faaliyetleri gibi fiziki ve beseri Ozelliklerini ifade eden Ustinliik imaji, sehrin temiz, ucuz, modernligi gibi soyut
kavramlardan olusan soyut imaj algilari ve sehir halki hakkindaki tutumlari tespit edilmistir. Bunlara ek olarak 6grencilerin
Tekirdagh olma durumlarina gore de sehir imajinin degisiklik gosterip gostermedigi ortaya konulmaya galisiimistir. Yapilan
¢alisma alti bélimden olusmaktadir. Bunlar; giris, calismanin amaci, Tekirdag sehrinin genel 6zellikleri ve Namik Kemal
Universitesi hakkinda kisa bir bilginin oldugu bolim, yéntem, Tekirdag sehrinin imajina ait bulgular ve sonug kismidir.

Son doénemde Turkiye’de sehir imaji konusunda yapilan ¢alismalarin sayisi artmistir. Bunlardan biri de ligin ve Surug (2016)
tarafindan “Kent Markasi Olusum Siirecinde Tekirdag Kent imaji Uzerine Bir Alan Arastirmasi” baslikli calismadir. Ancak
bu calismanin basliginda her ne kadar “kent imaji”’ terimi gegiyor olsa da Tekirdag sehri/kenti degil Tekirdag ili kent imaji
kapsaminda degerlendirilmeye ¢alisiimistir. Burada sehir ile il ayrimina dikkat edilmeden bir baslik belirlenmis ve ilin
tamami sehir olarak degerlendirilmistir. Yapmis oldugumuz ¢alisma ise bashgi ile uyumlu olup Tekirdag sehri ve burada
O0grenim goren Universite 6grencileri ile sinirlandirilmistir. Ayrica dinamik bir unsur olan sehir imajinin aralikli bir sekilde
Olgllmesi, sehre ait olusan imajin zayif yonlerinin ve 6n plana gikan 6zelliklerinin tespiti agisindan faydali sonuglar elde
edilmesini saglar.

CALISMA SAHASININ GENEL OZELLIKLERi VE NAMIK KEMAL UNIVERSITESI

Calisma sahasini teskil eden Tekirdag sehri, Marmara Bolgesi’nin Ergene Boélimi’nde yer alir. Sehir, Marmara Denizi’nin
kuzeybatisinda bulunan genis koylu bir kiyinin kenarina yerlesmistir. idari bakimdan Tekirdag ili Stileymanpasa ilgesi
sinirlari dahilindedir. Tekirdag’in 2012 yilinda biiylksehir olmasiyla birlikte merkez ilgenin yerini alan Sileymanpasa,
doguda Corlu, batida Malkara ilgeleriyle komsudur. Kuzey ve kuzeydogusunda Muratli, kuzey ve kuzeybatisinda Hayrabolu
ilceleri bulunur. Glineybatida Sarkdy ilcesiyle komsu olup giineyinde Marmara Denizi yer alir (Sekil 1).

Tekirdag sehri, konumu, genis hinterlandi, yerlesime uygun arazi yapisi ve iklim sartlari sayesinde bircok medeniyetin
tercih ettigi yerlesim sahasi olmustur. Yaklasik 5 bin yildir yerlesmenin oldugu Tekirdag’'in tarihte bilinen ilk adi
Bizanthe’dir (Ates, 2009: 7). Bizans doneminde kale ekseninde gelisen Tekirdag, Osmanl hakimiyetinden sonra liman
sehri olarak gelisme gostermis, denizden gelen ticaretin merkezi olmustur. Mekansal gelisim iktisadi gelismeye paralel bir
seyir izlemis, her gecen gilin sehirsel alan genislemistir. Glinimdizde 2.253 hektarlik alana yayilan Tekirdag sehri, 14
mahalleden mitesekkil olup nifusu yaklasik 171 bindir (Siyavus, 2019: 2-7).

Tekirdag’in sehirsel gelisimini hizlandiran Namik Kemal Universitesi, her ne kadar 2006 yilinda kurulmus olsa da
gliniimiizde (2020) adi gecen Uiniversite biinyesindeki bazi birimler 2006 yilindan énce Trakya Universitesi’ne bagli olarak
faaliyetlerini sirdiirmekteydi. Tekirdag sehir sinirlari icerisinde yer alan Namik Kemal Universitesi Degirmenalti
Yerleskesinde 2020 yili itibariyle 20.273 &grenci 6grenim hayatina devam etmektedir (NKU, 2020). Namik Kemal Mahallesi
sinirlari igerisinde yer alan s6z konusu lniversite, sehrin dogu yontindeki gelisimini hizlandirmistir.
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Sekil 1: Arastirma Sahasi Lokasyon Haritasi
MATERYAL VE YONTEM

Bu calismada Tekirdag sehrinde yer alan (iniversite 6grencilerinin sehir imaj algisinin tespit edilmesi amaglanmistir.
Sehirde dgrenim goren Universite dgrencilerinin algiladiklar sehir imajini 8lgebilmek icin Namik Kemal Universitesinin
merkez yerleskesi olan Degirmenalti Yerleskesindeki 6grencilere bir anket uygulanmistir. Yapilan arastirmada veri
toplama sireci 17-28 Subat 2020 doneminde tamamlanmistir. Anket ¢alismasi anketorler araciligiyla ylz yize yapiimistir.
Arastirmanin evreni 20.273 kisiden olusmakta olup evrenden %95 giiven diizeyi ve %5 6rneklem hatasi ile secilmesi
gereken kisi sayisinin 377 oldugu hesaplanmistir. Bu kapsamida 400 6grenci ile anket uygulamasi yapilmistir. Calismada
1. siiftan 4. sinifa kadar 6grenim goren ve Tekirdagli olan veya olmayan 6grencilerin sehirle ilgili sahip olduklari imaj
ogrenilmeye calisiimistir.

Ankette kullanilan sorular hazirlanirken Demirel’in (2014) Burdur sehrinde, Aliagaoglu ve Uzun’un (2017) ise Balikesir
sehrinde 6grenim goren Universite 6grencilerinin sahip oldugu imaji 6lgmeye yonelik yapmis olduklar ¢alismalardan
istifade edilmistir. Yapilan anket % 95 given araliginda calisiimistir. Uygulanan ankette 6grencilerin demografik
ozelliklerine ait sorulara yer verilmis olup, sehir imajina ait faktorlerin belirlenmesinde besli likert 6l¢egi (1. Tamamen
katilmiyorum, 2. Katilmiyorum, 3. Fikrim yok-kararsizim, 4. Katiliyorum, 5. Tamamen katiliyorum) esas alinmistir.

Anket calismasi sonucunda elde edilen verilerin analiz edilmesinde SPSS (Statistical Program For Social Science) 21.0
programindan istifade edilmistir. Ankete katilan 6grencilerin Tekirdag sehrine ve halkina yonelik imaj algilarinin diizeyini
saptayabilmek icin aritmetik ortalamalara bakilmistir. Aritmetik ortalamalar yorumlanirken belirlenen araliklar su
sekildedir;

1,0< ! < 1,8 ise katilimcilarin o imaja iliskin algilarinin ¢ok olumsuz; (Oldukca Diistik)
1,8< 1 < 2,6 ise katilimcilarin o imaja iliskin algilarinin olumsuz; (Dlstik)

2,65 ! < 3,4 ise katihmcilarin o imaja iliskin algilarinin kararsiz; (Orta)

3,4< 1 < 4,2 ise katihmcilarin o imaja iliskin algilarinin olumlu; (Yiksek)

4,2< | <5,0 ise katilimcilarin o imaja iliskin algilarinin ¢ok olumlu; (Oldukca Yiksek) oldugu seklinde
degerlendirilmistir (Demirel, 2014: 235). Puanlarin cinsiyete ve Tekirdagh olma durumuna gore farklilasmasinin
incelenmesi T testi ile yapiimistir.

Uygulanan anket, 7 bolim ve 50 sorudan olusmaktadir. Anketin ilk bélimiinde ankete katilan 6grencilerin demografik
dzellikleriyle ilgili sorular bulunmaktadir. ikinci bélimiinde Tekirdag sehrinin sahip oldugu ustiinliiklere ait 20 soru yer
almaktadir. Uglincii bélimiinde ise sehrin soyut imajiyla alakali 8 soru bulunurken, dérdiincii béliimiinde &grencilerin
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sehir halkina yonelik imajiyla ilgili 13 soru yer almaktadir. Anketin 5, 6, ve 7. bolimlerinde birer soru bulunmaktadir.
Anketin 5. bélimiinde Tekirdag’in hangi sehir hangi gruba girdigi, 6. boliimde 6grencilerin mezun olduktan sonra Tekirdag
sehrinde yasamak isteyip istemedikleri, son olarak 7. bolimde ise Tekirdag sehri denildiginde akillarina gelen ilk sey
sorulmustur. Boylece sehirde yasayan 6grencilerin Tekirdag sehriyle ilgili edindikleri imaj 6grenilmeye ¢ahsiimistir.

TEKIRDAG SEHIR iMAJINA YONELIK BULGULAR

Katiimcilarin Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilan 6grencilerin okuduklari okullara ve demografik 6zelliklerine ait bilgiler Tablo 1'de goéruldugi gibidir.
Buna gore katihmcilarin % 17,5’i Fen-Edebiyat Fakiiltesi, % 17,5'i Saglik Yiiksekokulu, % 17,5’ iktisadi idari Bilimler
Fakiiltesi, % 17,5'i Ziraat Fakiltesi, % 15’i Sosyal Bilimler Meslek Yiiksek Okulu, % 15’i Teknik Bilimler Meslek Yiksek
Okulunda 6grenim goérmektedir.

Tablo 1: Katilimcilara Ait Demografik Degiskenler

Degigkenler n %
Fen-Edebiyat Fakdiltesi 70 17,5
Saglik Yiksekokulu 70 17,5
- o . . . , G e . 1IBF 70 17,5
Universitenin hangi Fakiilte/Ylksek Okulu’nda egitiminizi sirdirmektesiniz Ziraat Fakiltesi 70 175
Sosyal Bilimler Meslek Yiiksek Okulu 60 15,0
Teknik Bilimler Meslek Yiiksek Okulu 60 15,0
1 182 46,1
L . 2 194 49,1
Universite kaginci siniftasiniz 3 1 28
4 8 2,0
Cinsiyetiniz Kadin 175 44,0
Erkek 223 56,0
. Evet 103 26,5
Tekirdagh misiniz? Hayir 285 735
Marmara 215 57,5
Ege 44 11,8
Karadeniz 52 13,9

Tekirdag sehrine hangi bolgeden geldiniz ic Anadolu 35 9,4
Akdeniz 7 1,9

Dogu Anadolu 13 3,5

Glineydogu Anadolu 8 2,1
Kiralk ev 76 19,3
KYK 120 30,5
Tekirdag’da nerede ikamet etmektesiniz Ozel Yurt/Pansiyon 90 22,9
Aile yani 79 20,1

Diger 28 7,1

Calismaya dahil edilen 6grencilerin % 44’G kadin olup % 56’si erkeklerden olusmaktadir. Ayrica 6grencilerin % 26,5’i
Tekirdagh iken, % 73,5’i il disindan sehre okumaya gelenlerden olusmaktadir. Bu durum Tekirdagh olan ile olmayan
ogrencilerin sehre ait imajlarinin dlgtlmesi agisindan 6nem tasimaktadir.

Katihmcilarin % 57,5 ile 6nemli bir kismi Tekirdag sehrinin de icerisinde yer aldigi Marmara Bolgesi’nde ikamet etmektedir.
Marmara Bolgesi’nin en fazla niifusa sahip boélge olmasi ve 6grencilerin mesafeyi gbz 6niinde bulundurarak tercih yaptig
dusundlirse bu oranin neden bu kadar yliksek oldugu daha iyi anlasilir. Bunu % 13,9 ile Karadeniz, % 11,8 ile Ege bolgeleri
takip etmektedir. En az 6grencinin geldigi bolgelerimiz ise sirasiyla Akdeniz, Glineydogu Anadolu ve Dogu Anadolu’dur.
Bu durum Tekirdag sehrinden uzaklasildik¢ca sehre gelen 6grenci sayisinin azaldigini géstermektedir.

Arastirmaya katilanlarin ikamet ettikleri yerler arasinda % 30,5 ile KYK (Kredi Yurtlar Kurumu) ilk sirada yer alirken, bunu
%22,9 ile 6zel yurt ve pansiyonlar takip etmektedir. Anlasilacagi Gizere 6grencilerin yarisindan fazlasi yurtlarda ikamet
etmektedir. Bu yurtlarin dnemli bir kismi sehrin dogu kesiminde Universite yerleskesinin icerisinde veya cevresinde yer
alip sehir merkezine yaklasik 5 km uzakliktadir. Dolayisiyla 6grenciler sehri kullanabilmek icin vasitaya ihtiyag
duymaktadir. Katilimcilarin % 20,1’i aile yaninda, % 19,3’ ise kiralik evlerde ikamet etmektedir. Bu grupta yer alanlar
yurtlarda oldugu gibi giris cikis saati kisitlamasi ile karsi karsiya kalmadiklarindan sehri daha fazla kullanabilmektedir.
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Tekirdag Sehrinin Genel imajina Ait Degerler ve Cinsiyete Gore Sehir Algisi

Tekirdag sehrinde 6grenim goren lniversite 6grencilerinin sehir Ustlinlik imaji, sehir soyut imaji ve sehir halkina yonelik
imajlar ele alinarak Tekirdag sehrinin genel imajiyla ilgili bilgi edinilmeye calisiimistir. Ankete katilanlarin 3 grupta yer
alan ifadelere verdikleri cevaplar gilivenirlik agisindan degerlendirildig§inde Cronbach's Alpha degerinin kabul edilebilir
deger araliginda oldugu gorilmektedir (Tablo 2). Yapilan ankette sehrin Ustlinligiine yoénelik Cronbach's Alpha degeri
0,805, sehir soyut imaji 0,762 iken, sehir halki imaji ise 0,811’dir. Buna gére olusturulan dlgegin sehir soyut imaji igin orta,
sehir Ustlnlik ve sehir halk imaji icin yliksek katsayiya, dolayisiyla da yiiksek glivenirlige sahip oldugu anlasiimaktadir.

imaj Gruplari Cronbach's Alpha Madde sayisi
Sehir Ustiinliik imaji 0,805 20
Sehir Soyut imaiji 0,762 8
Sehir Halki imaji 0,811 13

Katilimcilarin cinsiyetlerine gore Tekirdag sehrinin Ustlinligline yonelik imaji, sehrin soyut imajina yonelik tutumlari ve
sehir halkina yonelik imajlari bakimindan anlamli bir fark bulunmamaktadir. Buna gore katilimcilarin erkek ya da kadin
olmasinin sehir hakkinda sahip olduklari imajda bir fark olmadigi belirlenmistir (Tablo 3).

Tablo 3: Katilimcilarin Cinsivetlerine Gére Tekirdag Sehir imaijina Yénelik Algis
Cinsiyet n Ortalama* Standart T P
e i Kadin 161 3,03 0,68
Sehir Ustlnlik Imaji Erkek 209 296 0,65 0,948 0,344
: Kadin 171 3,06 0,85
. . L A 1
Sehir Soyut Imaji Erkek 220 3,00 0.83 0,689 0,49
. Lo Kadin 161 3,28 0,75
Sehir Halki Imaji Erkek 204 315 0,80 1,620 0,106
* imaj algi diizeyi: 1,0< % <1,8 (Oldukga Diisiik); 1,8< X<2,6 (Diisiik); 2,6< X <3,4(Orta); 3,4< %<4,2 (Yiiksek); 4,2< X <5,0 (Oldukca Yiiksek)

Katiimcilarin Sehrin Ustiinliiklerine Yonelik imaj Algilar

Tekirdag sehrinin Ustinliklerine yonelik katimcilarin vermis olduklari cevaplar Tablo 4’te gosterilmektedir. Buna gére
Tekirdag sehrinin Gstiin oldugu imajlar; eglence faaliyetleri, sportif, kiiltlirel ve sanatsal etkinliklerin cok olmasidir. Sehirde
yer alan kultir merkezleri, kiitiphaneler ve Universite blinyesinde yapilan etkinlikler; kiltlrel ve sanatsal faaliyetlerin
gelismesini saglamistir. Ayrica alisveris imkanlar ve sehirlerarasi ulasim imkanlarinin gelismis olmasiyla ilgili olan
secenekler en fazla tercih edilenler arasinda yer almaktadir. Sehirde bulunan Tekira AVM, YSK Center ve Hiikiimet Caddesi
izerinde yer alan magazalar alisveris imkanlarini artirmistir. Bunun yaninda Tekirdag’in istanbul’a yakin olmasi ve dnemli
ulasim glizergahlar Uzerinde yer almasi sehirlerarasi ulasgimin gelismesini saglamistir.

Tablo 4: Katilimcilarin Tekirdag Sehrinin Ustiinliiklerine Yénelik imaj Algilari i
: 1 2 3 4 5 Standart Imaj Algi
Ifade % % % % % Ortalama* Sapma Diizeyi
Cografi konumu uygundur 28,8 15,7 17,7 13,1 24,7 2,89 1,56 Orta
Sehirlerarasi ulagimi gelismistir 13,8 24,9 24,4 14,8 22,1 3,07 1,35 Orta
Sehir igi ulagimi gelismistir 22,8 15,5 28,6 15,8 17,3 2,89 1,38 Orta
Planl bir sekilde gelismistir 24,3 17,5 23,8 18,3 16,0 2,84 1,40 Orta
iklim kosullari insan yasamina uygundur 21,4 16,8 20,4 21,9 19,6 3,02 1,42 Orta
Dogal glizellikleri goktur 19,8 17,3 24,9 18,8 19,1 3,00 1,39 Orta
Egitim imkanlari iyidir 19,1 17,6 27,5 16,6 19,1 2,99 1,37 Orta
Saghk imkanlari iyidir 20,8 18,8 26,8 16,5 17,0 2,90 1,36 Orta
Konaklama imkanlari iyidir 23,6 13,8 25,6 15,6 21,4 2,97 1,45 Orta
Sanayi faaliyetleri gelismistir 21,7 17,4 23,0 17,9 19,9 2,97 1,42 Orta
Tarihi agidan zengindir 20,6 20,9 24,1 17,8 16,6 2,89 1,37 Orta
Kulturel etkinlikler coktur 16,7 16,5 24,8 16,5 25,6 3,18 1,41 Orta
Sanatsal etkinlikler coktur 16,1 19,6 22,1 18,3 23,9 3,14 1,40 Orta
Sportif etkinlikler goktur 15,2 13,9 24,5 17,7 28,8 3,31 1,41 Orta
Eglence faaliyetleri ¢coktur 16,7 15,7 20,5 13,9 33,3 3,32 1,48 Orta
Alisveris imkanlar gelismistir 16,8 18,3 23,4 13,6 27,9 3,17 1,44 Orta
Yemekleri lezzetlidir 24,9 17,6 20,4 15,1 22,1 2,92 1,48 Orta
Sehir ici yesil alanlar yeterlidir 27,6 17,1 23,1 13,1 19,1 2,79 1,46 Orta
Yurlyus ve bisiklet parkurlari yeterlidir 31,2 15,1 19,1 16,3 18,3 2,76 1,50 Orta
Yaya ulagimina elveriglidir 26,6 14,3 23,4 17,3 18,3 2,86 1,45 Orta
Toplam 2,99 0,66 Orta
* imaj algi diizeyi: 1,0< % <1,8 (Oldukga Diisiik); 1,8< x<2,6 (Diisiik); 2,6< % <3,4(Orta); 3,4< X<4,2 (Yiiksek); 4,2< % <5,0 (Oldukga Yiiksek)
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Katimcilara gore sehrin Ustinlikleri bakimindan ortalama degeri en disiik olan 6zellikler; ylirtys ve bisiklet parkurlari
ile sehir igi yesil alanlarin yeterli olmayisidir. Ayrica sehrin planli bir gelisime sahip olmayisi ve yaya ulasiminin elverissiz
olmasi sehre ait diger ortalama degeri orta disiik olan 6zelliklerdir. Sehrin planh bir sekilde gelisememis olmasi yesil
alanlarin ve yaya ulasiminin yeterli olmamasina sebep olmustur. Dolayisiyla ankete katilan 6grencilerin bu konudaki
vermis olduklari cevaplarin birbiriyle tutarli oldugu gérilmektedir.

Katiimcilarin Sehrin Soyut imajina Yonelik Algilari

Tekirdag sehrinin soyut imajini 6lgebilmek igin katiimcilara Tablo 5'te gorildiugi gibi 8 soyut imaj unsuru sunulmustur.
Bunlar igerisinde en gii¢li olanlari sehrin “disa agik” olmasidir. Bunun ardindan sehrin ““sakin” ve “modern” olmasiyla
ilgili imaj unsurlari gelmektedir. Ayrica “hareketli” ve “gelismistir” ifadeleri de en fazla tercih edilen soyut imaj unsurlari
arasinda yer almaktadir. Sehrin modern ve gelismis olmasi birbirini destekleyebilen imaj unsurlariyken, sakin ve hareketli
olmasi celiskili gibi gdziikmektedir. Bu imaj algisinin olusmasinin sebebi Namik Kemal Universitesi Degirmenalti
Yerleskesinin sehrin dogusunda, yeni gelismekte olan bir bélgesinde yer almasidir. S6z konusu mevkiinin dogu ve kuzeyine
dogru gidildikge beseri faaliyetlerin ve yapilarin azaldigi sakin bir ortam bulunmaktadir. Sehir merkezi ise bu bdélgenin
aksine oldukga kalabalik ve hareketlidir. Dolayisiyla sehrin dogu ve kuzeyinde yurtlarin bulundugu bélgede ikamet eden
0grencilerin zihninde sehrin sakin, merkezi kisminda ikamet edenler icin ise hareketli oldugu imaj algisi olusmustur.

Tablo 5: Katilimcilarin Tekirdag Sehrinin Soyut imajina Yénelik Algilari

. 1 2 3 4 5 .
Ifade Ortalama* Standart Sapma Imaj Algi Diizeyi

% % % % %
Ucuzdur 45,1 17,3 16,3 10,5 10,8 2,25 1,40 Duguk
Temizdir 25,6 21,9 25,1 14,8 12,6 2,67 1,34 Orta
Guvenlidir 20,2 19,4 24,9 17,4 18,1 2,94 1,38 Orta
Sakindir 12,3 15,4 24,4 23,9 23,9 3,32 1,32 Orta
Disa Agiktir 11,5 15,0 25,3 22,3 25,8 3,36 1,32 Orta
Moderndir 12,6 19,1 24,1 18,1 26,1 3,26 1,36 Orta
Gelismistir 15,0 19,3 24,6 17,8 23,3 3,15 1,37 Orta
Hareketlidir 16,5 16,5 20,8 19,0 27,1 3,24 1,43 Orta
Toplam 3,02 0,84 Orta
* imaj algi diizeyi: 1,0< % <1,8 (Oldukga Diistik); 1,8< X<2,6 (Diisiik); 2,6< X <3,4(Orta); 3,4< %<4,2 (Yiiksek); 4,2< X <5,0 (Oldukca Yiiksek)

Katiimcilara gore sehrin soyut imaj algilari arasinda en diisiik olanlar “ucuz”’ ve “temiz” ifadeleridir. Ogrenciler nezdinde
Tekirdag sehrinin ucuz ve yeterince temiz olmadigl anlasilmaktadir. Yapilan saha ¢alismasi neticesinde sehrin dogu
kesiminde yer alan liniversitenin bulundugu boélgede ev kiralarinin pahali oldugu tespit edilmis, 6grencilerin bu durumdan
olumsuz etkilendigi anlasilmistir. Bundan dolayr 6zellikle bu bélgede yasayan 6grencilerin zihnindeki imaj algisi sehrin
pahali oldugu yoniinde sekillenmistir.

Katilimcilarin Tekirdag sehri halkina yonelik imaj algilari

Arastirmanin bu boliminde katilimcilarin Tekirdag sehri halkina yonelik gelistirmis olduklari imaj algisi Olcllmeye
¢alisiimistir. Bunun igin katihmcilara 13 segenek sunulmustur (Tablo 6). Ankete katilan 6grencilerin sehir halkina yonelik
en guclt imaj algilari sirasiyla halkin ““samimi”, “yardimsever” ve “hosgorili’” olmalaridir. Diger imaj algilari orta diizeyde
olup “dindarhk” imaj algisi diistik seviyededir. Ayrica halkin ““dirist” ve “sikici” olmasi diger orta diisik dizeydeki imaj
algilarini teskil etmektedir. Bu sonuglara gore 6grencilerin zihninde sehir halkina yonelik imaj algilari halkin samimi,

yardimsever ve hosgorull olmalaridir.
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Tablo 6: Katilmcilarin Tekirdag Sehri Halkina Yonelik imaj Algilari
. 1 2 3 4 5 P . .
Ifade % % % % % Ortalama* Standart Sapma Imaj Algi Diizeyi
Samimidir 10,6 18,5 16,2 19,5 35,2 3,50 1,40 Yiiksek
Yardimseverdir 10,6 14,6 21,9 21,1 31,9 3,49 1,35 Yiksek
Hosgorilidir 10,3 15,3 22,6 19,8 31,9 3,48 1,35 Yiiksek
Naziktir 14,4 16,4 22,2 19,2 27,8 3,30 1,40 Orta
Egitimlidir 10,9 17,0 26,2 21,1 24,7 3,32 1,31 Orta
Caliskandir 16,0 16,8 20,4 21,6 25,2 3,23 1,41 Orta
Dindardir 40,2 15,7 16,7 12,6 14,9 2,46 1,48 Dusik
Duristtir 23,7 16,5 23,9 17,3 18,6 2,91 1,42 Orta
Gelenekseldir 18,5 13,2 24,6 19,0 24,6 3,18 1,42 Orta
Yenilikcidir 14,5 17,3 23,2 17,6 27,3 3,26 1,40 Orta
Girisimcidir 12,4 18,8 26,9 17,5 24,4 3,23 1,34 Orta
Sakindir 14,1 18,2 22,2 15,2 30,3 3,29 1,42 Orta
Sikicidir 22,0 17,7 17,5 11,1 31,6 3,13 1,56 Orta
Toplam 3,20 0,78 Orta
* imaj algi diizeyi: 1,0< % <1,8 (Oldukga Diisiik); 1,8< X<2,6 (Diisiik); 2,6< X <3,4(Orta); 3,4< %<4,2 (Yiiksek); 4,2< X < 5,0 (Oldukga Yiiksek)

Diger Bulgular

Katilimcilarin Tekirdagl olup olmama durumuna goére sehre dair imaj algi dizeylerindeki farkliligi ortaya koyabilmek igin
Tekirdag sehrinin Ustlnlik, soyut ve sehir halki imajlari karsilagtirilmistir. Bu farkliigin olup olmadigini 6lgebilmek
amaciyla T testi yapilmistir. T testi sonuglarina gore sehrin stiinliik imaji ve soyut imajinda belirgin bir farkllik ortaya
¢itkmazken, sehir halkina yonelik imaj algisi agisindan istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur. Tekirdagh olanlarin
sehir halkina yonelik imaj algisi ortalamasi 3,49 iken, olmayanlarin ortalamasi 3,10’dur (Tablo 7). Buna gére Tekirdagh
olanlarin sehir halkina yonelik imaj algisi daha yliksektir. Bu durum Tekirdagh olan 6grencilerin igerisinde bulundugu kaltir
ve halk ile bitlinlesmis olmasi, disaridan gelen 6grencilerin ise bu kiltiri ve halki yeni taniyor olmasi seklinde
aciklanabilir.

Tablo 7: Katilimcilanin Tekirdagli Olup Olmama Durumuna Gére Sehir imaji
ifade Tekirdagh misiniz? n Ortalama* Standart T P
e Evet 95 3,00 0,68
Sehir Ustlnlik Imaji 0,269 0,788
Hayir 267 2,98 0,66
. . Evet 103 3,12 0,86
Sehir Soyut Imaji 1,371 0,171
Hayir 278 2,99 0,82
X L Evet 96 3,49 0,81
Sehir Halki Imaji 4,174 0,000*
Hayir 261 3,10 0,75
* imaj alg! diizeyi: 1,0< x <1,8 (Oldukga Dusiik); 1,8< x<2,6 (Dusiik); 2,6< X <3,4(Orta); 3,4< x<4,2 (Yiiksek); 4,2< x <5,0 (Oldukea Yiiksek)

Arastirmaya katilan 6grencilere mezun olduktan sonra Tekirdag sehrinde yasama isteklerine dair sorulan soruya %33,8'i
evet, %66,2’si ise hayir cevabini vererek yasamini stirdirmek istemedigini belirtmistir (Tablo 8). Bu soruya Tekirdagh olan
ogrencilerin %55’i olumlu, Tekirdagl olmayan 6grencilerin %74’G olumsuz yonde yanit vermistir. Anlasilacagi lzere
disaridan gelen (niversite 6grencilerinin énemli bir kismi mezun olduktan sonra Tekirdag sehrinde yasamini devam
ettirmek istememektedir.

Tablo 8: Katimcilarin Tekirdag Sehrini Nasil Algiladiklari, Universite Sonrasi Sehirde Yasama istekleri ve Tekirdag Denildiginde
Akillarina Gelen ilk Seyin Ne Oldugu

ifadeler n %

Mezun olduktan sonra Tekirdag’da yagamak ister misiniz? Evet 129 33,8
Hayir 253 66,2
Tarim 100 25,7
Sanayi 87 22,4

Tekirdag sizce hangi sehir grubuna girmektedir? Turizm 96 24,7
Egitim 96 24,7
Diger 10 2,6
Raki 54 36,2
Namik Kemal 11 7,4

Tekirdag denildiginde akliniza gelen ilk sey nedir? Kofte 31 208
Deniz sahil 9 6,0
Balik ekmek 8 5,4
Diger 36 24,2
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Tekirdag’in hangi sehir grubunda yer aldigina dair olusan imaj algisini lgebilmek icin katilimcilara Tekirdag’in hangi sehir
grubuna girdigi sorusu yoneltilmistir. Buna gore Tekirdag 6grenciler tarafindan % 25,7 ile “tarim”, % 24,7 ile “egitim”,
yine % 24,7 ile “turizm” ve % 22,4 ile “sanayi” sehri olarak algilanmaktadir. S6z konusu soruya verilen yanittaki ifadelerin
dengeli bir dagilm gostermesi sehirde herhangi bir fonksiyonun belirgin bir sekilde 6n plana ¢ikmadigi, farkl

fonksiyonlarin gelistigi anlamina gelmektedir.

Katihmcilara son olarak Tekirdag sehri denildiginde akillarina gelen ilk 6zelligin ne olduguna dair agik uglu bir soru
sorulmustur. Verilen cevaplar arasinda ilk sirada % 36,2 ile “raki” yer almaktadir. Bu yénde imaj algisinin olusma sebebi
1931 yilinda agilip 2017 yilinda faaliyetlerine son veren Tekirdag Tekel Raki ve icki Fabrikasi ile fabrikada iiretilen Giriinlerin
sehir ile 6zdeslesmis olmasidir. Verilen yanitlarda rakiyi % 20,8 ile “kofte” takip etmistir. Tekirdag koftesinin sehrin
kiltiriinde 6nemli bir yere sahip olmasi ve cografi isaret unsuru olmasi bu alginin olusmasini saglamistir. Ayrica “Namik
Kemal”, “sahil” ve “balik ekmek’”” Tekirdag denildiginde akla ilk gelen diger imaj unsurlaridir.

SONUC

Sehirlerin sahip oldugu fiziki ve beser unsurlar sehir imajinin sekillenmesinde énemli bir role sahiptir. Bununla birlikte
zaman igerisinde uUretilen degisiklikler sehrin imaj algisini farkhlastirabilme, olumlu ya da olumsuz imaj algisina neden
olabilmektedir. Bu bakimdan yapilan yatirnmlar ve meydana gelen gelismeler 6zellikle sehir sakinlerinin ihtiyaglarina ve
degerlerine cevap verebilecek nitelikte olmalidir. S6z konusu ihtiyag ve beklentilerin 6grenilebilmesi igin sehir sakinlerinin
zihnindeki imaj algisinin bilinmesi gerekir. Bu bakis agisi ile hazirlanan ¢alismada hem sehrin sakinlerinden olan hem de
mezun olduktan sonra gidecekleri yerlerde sehrin tanitilmasina katkida bulunacak olan tniversite 6grencilerinin Tekirdag
sehriyle ilgili sahip olduklari imaj algisi ortaya konulmaya ¢ahisiimistir.

Yapilan galisma neticesinde arastirmaya konu olan Tekirdag sehrinin imaji hakkinda katilimcilarin sehir Gistinliik imaj,
sehir halkina yonelik imaji ve sehrin soyut imajina yonelik algilarinin orta diizeyde oldugu anlasiimistir. Ancak imaj algilari
arasinda duslik, orta diistk, orta yiksek ve yiliksek diizeyde olanlar da bulunmaktadir. Tekirdag’'da sehir ici yesil alanlar,
yaya ulasimi, yiriyus ve bisiklet parkurlarinin yeterliligi noktasindaki imaj algisi orta diisiik diizeydedir. Ayrica sehirdeki
mal ve hizmetlerin pahali olup, temizlik hizmetlerinin iyi yuritilemedigi hususundaki ifadeler de ortalama degeri orta
disuk imaj algilar arasinda yer almaktadir. Bunlara ek olarak sehir halkina yonelik imaj algilari arasinda halkin yeterince
dindar olmadigi secenegi ortalama degeri en disiik diizeyde olan ifadeyi teskil etmektedir.

Katihmcilara gore Tekirdag sehir imajinin ylksek ve orta ylksek diizeyde olan imaj algilari da bulunmaktadir. Bu kapsamda
Tekirdag sehrinde eglence faaliyetleri, sportif ve kiltirel etkinliklerin gelismis oldugu yéniindeki ifadeler en fazla tercih
edilen secenekler arasinda yer almaktadir. Ayrica sehrin disa acik, sakin ve modern yapida olmasi gibi sehrin Gstlnlik
imajina ait unsurlar ortalama degeri orta yiksek olan ifadeler arasindadir. Bununla birlikte sehir halkinin samimi,
yardimsever ve hosgorill olduguna dair imaj algilan da yiksek dizeydedir.

Tekirdag’da giicll bir sehir imaji olusturmak ve kentlilik bilincini gelistirebilmek icin yerel yonetimlerin sehrin tanitiminda
olumlu imaj algilarindan olan kéfte, balik ekmek ve Tekirdag'da diinyaya gelen vatan sairi Namik Kemal ile ilgili unsurlari
6n plana ¢ikarmalari gerekmektedir. Ayrica kapanan Tekirdag Tekel Raki ve icki Fabrikasi sehrin tarihi imajini ve bellegini
yansitan bir mizeye cevrilebilir. Bunun yaninda sehir hakkinda olusan diisiik veya orta dizeydeki imaj unsurlarinin
gelistirilmesi gerekmektedir. Bu durum sehrin gelisimi ve bu gelisimin devamlligi agisindan énemlidir. Bunun igin yerel
yoneticiler tarafindan sehir sakinlerinin imaj algilari belirli araliklarla dl¢iilerek sehrin eksik yonleri giderilmelidir. Ayrica
sosyokiltirel ve ekonomik anlamda sehrin gelismesinde énemli roll olan Gniversite 6grencilerinin sehir hakkinda sahip
olduklari imaj dikkate alinmalidir. Zira bu 6grenciler mezun olup sehirden ayrildiktan sonra gidecekleri yerlerde sehir
hakkinda edindikleri imaji aktaracak ve sehrin bu dogrultuda tanitilmasini saglayacaklardir.
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EXTENDED ABSTRACT
A STUDY ON THE URBAN IMAGE OF UNIVERSITY STUDENTS: TEKIRDAG URBAN IMAGE

INTRODUCTION

The geographical location, natural environment, history and culture of the cities are different from each other. This
situation highlights the geographical characters and individualities of the cities (Wu, 2016: 220). Lynch defines spatial
identity as "separation of the elements that make up the geographical area and a separable asset". These elements may
correspond to the natural environment (topography, climate, vegetation) or may be the result of human intervention in
space (buildings, communication routes, monuments) (Lynch, 1960: 92). Because, as Johnson has stated, "The forms of
the city are the mirrors of the desires of the people and the civilization that built the city" (Johnson, 1997: 15).

Geography, which is the science of space, examines the physical aspects of space, while also addressing its social and
perceptual dimensions. In this respect, it gives importance to the perceived space to explain the events occurring in the
geographical environment (Temurcin and Keceli, 2015: 120). The behavioral geography in which studies on perceived
space are conducted is based on how people's responses to various environments depend largely on how they perceive
and understand them. The answers to questions such as where we live, where we shop and where we visit are shaped
by our perceptions about the environment we live in, such as beautiful or ugly, good or bad, safe or dangerous
(Timertekin and Ozgiig, 2015: 48-49).

Tolun, who made one of the first studies in the field of behavioral geography, stated that the image of the place is
accepted as the mind map of that person, and his perception of the place he lives in is shaped by his own experiences
and knowledge (Tolun, 1980: 261). Again, Tiimertekin and Ozgiic, who studied on this issue, stated that one of the areas
where the subject of perceiving the geographical environment in which they live is the most important is cities
(Timertekin and Ozgiic, 2015: 58). Therefore, examining how the city or the environment in which it is located is
perceived and how thought and perception affect the behavior constitute the subject of the behavioral geography.

The study of cities, which are the most intense interactions between people and the environment, in the context of
behavioral geography, provides an understanding of how cities are perceived and how they are expressed (Karadag and
Turut, 2013: 31). Urban environment provides a connection between space and perception by determining human
attitudes and behaviors in the relationship between people and the environment. These connections allow the individual
to understand the environment effectively. Because human beings; it relates to the size and shape of the object, its
distance and direction. The image created by the city is determined by the sum of the experiences obtained about the
observed situation or object. These are references and perceptual experiences.

City image, which is one of the study subjects of behavioral geography, is a combination of conceptual and emotional
elements. While the conceptual factors included the defined characteristics of the city and individual information;
emotional elements, individual emotions and behaviors, previous experiences related to the city, those living in the city
and the organizations involved (Selcuk et al., 2010: 7). The image of the city is formed as a result of the direct or indirect
impressions, beliefs, feelings and thoughts of the city-related group. Factors affecting the image of the city are as follows;
getting direct experience about the city, newspaper publications, television programs, documentaries, documentaries,
published research, promotional booklets and advertisements (Gecikli, 2012: 10).

People don't have a single image or mental map. They have a series of images that are remembered while performing a
behavior (Aliagaoglu and Uzun, 2017: 43). In this respect, the city image is divided into two as designative and appraisive
(Knox and Pinch, 2010: 226). The first of these is the design image; It relates to all physical-spatial and natural elements
that create an environment defined and structured in the mind of any person. Lynch (1960) stated that the design image
is related to size and shape, and collected them under five headings. These; roads, borders, regions, connection areas

HIGGE



SiYAVUS / A STUDY ON THE URBAN IMAGE OF UNIVERSITY STUDENTS: TEKIRDAG URBAN IMAGE

and triangulation points (Lynch, 1960: 46). In this respect, the elements of a city make it differentiated from others with
its dimensions and various features (Jiang, 2012: 2). The physical structure, architecture, shape and lines of the city,
evaluated within the scope of the design image, represent its reference areas. As a living space, the city is one of the most
important and at the same time complex spatial forms produced by man (Alver, 2012: 11).

Another city image, the appraisive image; it is about ideas, decisions and preferences. In this regard, it expresses the
feelings of people about the urban environment (Aliagaoglu and Uzun, 2017: 43). Because “everything is a sign,
everything has a meaning, everything has emotion and expression” in the city (Paquot, 2011: 69). Appraisive image of
people about the city; Whether to live in the city or to live in a region, even shopping is effective in deciding where to go
to rest.

PURPOSE OF THE RESEARCH

It is important to know the image in the mind of city residents in order to contribute to the development of cities. For
this reason, knowing the image of the city's residents and university students, who are the most active mass of the city
life, about the city they live in is also valuable for the development of the city. In line with this information, the
investments and designs to be made in the cities will provide the connection between the human and the city and thus
the development of the urban image. In addition, the information conveyed by the students who come to the city for
education in places where they go after graduation will contribute to the image of the city. In this regard, knowing how
university students perceive the city or their images about the city is an important scale in terms of the image of the city.
In this study prepared with this perspective, it was aimed to learn the image of Namik Kemal University students in
Tekirdag city, which constitutes the research area, about Tekirdag city. In this way, the positive and negative aspects of
the city will be tried to be revealed. In addition, if these references are taken into consideration in the investments to be
made, it is thought that it will contribute positively to the development of the city.

GENERAL FEATURES OF THE STUDY AREA AND NAMIK KEMAL UNIVERSITY

The city of Tekirdag, which constitutes the study area, is located in the Ergene Section of the Marmara Region. The city is
located on the edge of a wide coastal coast located northwest of the Marmara Sea. From the administrative point of
view, it is within the borders of Sileymanpasa district of Tekirdag province. The city of Tekirdag has become a residential
area preferred by many civilizations thanks to its location, wide hinterland, land structure suitable for settlement and
climatic conditions. The first known name of Tekirdag, which has been inhabited for nearly 5,000 years, is Bizanthe (Ates,
2009: 7). Today, the city of Tekirdag, which covers an area of 2,253 hectares, is composed of 14 neighborhoods and its
population is approximately 171 thousand (Siyavus, 2019: 1).

Namik Kemal University, which contributes to the urban development of Tekirdag, was established in 2006. As of 2020,
20,273 students continue their education at Namik Kemal University Degirmenalti Campus, which is located within the
city limits of Tekirdag (NKU, 2020). The university, located within the borders of Namik Kemal Neighborhood, contributed
to the development of the city in the east.

METHOD OF THE RESEARCH

In this study, it was aimed to determine the city image perception of university students in Tekirdag city. In order to
measure the city image perceived by university students studying in the city, a survey was applied to students studying
in Degirmenalti Campus, the central campus of Namik Kemal University. The data collection process covers the period of
17-28 February 2020 in the research. The survey was carried out face to face through the interviewers. The universe of
the research consists of 20,273 people and it is calculated that the number of people to be selected from the universe is
377 with a confidence level of 95% and 5% sample error. In this context, a survey was conducted with 400 students. In
the study, the image of students who are from Tekirdag or not, who study from 1st grade to 4th grade, is tried to be
learned.

While preparing the questions used in the survey, it was benefited from the studies carried out by Demirel (2014) to
measure the image of university students studying in Burdur city and Aliagaoglu and Uzun (2017) in Balikesir city. The
survey was conducted in a 95% confidence interval. The questionnaire related to the demographic characteristics of the
students was included in the applied survey and the five-point likert scale (1. | totally disagree, 2. | disagree, 3. | have no
idea-l am undecided, 4. | agree, 5. | totally agree) was taken as basis.

SPSS (Statistical Program For Social Science) 21.0 program was used to analyze the data obtained as a result of the survey
study. In order to determine the level of image perceptions of students who participated in the survey towards Tekirdag
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city and its people, arithmetic averages were examined (Demirel, 2014: 235). The examination of the differentiation of
the scores according to gender and Tekirdag status was made with the T test.

FINDINGS ABOUT TEKIRDAG CITY IMAGE

17.5% of the students participating in the research are Faculty of Science and Letters, 17.5% School of Health, 17.5%
Faculty of Economics and Administrative Sciences, 17.5% Faculty of Agriculture, 15% Vocational Sciences High School,
15% are studying at Vocational School of Technical Sciences. 44% of the students included in the study are women and
56% are men. In addition, 26.5% of the students are from Tekirdag, while 73.5% of the students come to the city from
outside the city. This situation is important for measuring the images of the city of Tekirdag and non-students.

Cronbach's Alpha value is within the acceptable value range when the answers of the students who participated in the
survey to the statements in the 3 groups are evaluated in terms of reliability. Accordingly, it is understood that the scale
created has a high coefficient and thus high reliability. According to the gender of the participants, there is no significant
difference in terms of the image of Tekirdag towards the superiority of the city, attitudes towards the abstract image of
the city and images for the city people.

Participants were asked a number of questions regarding the advantages of Tekirdag city. According to this, the images
where Tekirdag city is superior; entertainment activities, sports, cultural and artistic activities are many. In addition, the
development of shopping opportunities and intercity transportation are among the image elements that we can express
positively. The most disadvantageous expressions participants had about the city; this is the lack of walking and cycling
trails and green areas in the city. In addition, the fact that the city does not have a planned development and the
pedestrian transportation is unfavorable are the other disadvantageous expressions of the city.

In order to measure the abstract image of the city of Tekirdag, 8 abstract image elements have been determined. The
most powerful of these are that the city is "outgoing". After that, the image elements of the city as "calm" and "modern"
are followed. According to the participants, the lowest perceptions of the city's abstract image are "cheap" and "clean".
The strongest image perceptions of the students participating in the survey are the "sincere", "helpful"and "tolerant" of
the public, respectively. Other image perceptions are at a moderate level, and "religiosity" image perception is low.

In order to reveal the difference in image perception levels of the city according to whether the participants are from
Tekirdag or not, the superiority, abstract and city people images of Tekirdag city were compared. According to the results
of the T-test, there was no significant difference in the image of superiority and abstract image of the city, but a
statistically significant difference was found in terms of image perception of the city people. The average image
perception of the people of Tekirdag towards the city population is 3.49, while the average of those who are not 3.10.
After graduating the students who participated in the research, 33.8% of them stated that they do not want to continue
their lives by giving the answer to the question about their wishes to live in Tekirdag city. The participants were finally
asked about an open-ended question about what is the first feature that comes to mind when the city of Tekirdag is
mentioned. Among the answers given, "raki" ranks first with 36.2%.

CONCLUSION

As a result of the study, it was understood that the image of the city superiority of the participants about the image of
the city of Tekirdag, which is the subject of the study, and the perceptions of the city towards the abstract image of the
city are at a medium level. However, the image perceptions include low, medium low, medium high and high levels. The
students participating in the research think that the green areas, pedestrian transportation, walking and biking trails in
Tekirdag are not sufficient. They also stated that the goods and services in the city are expensive and that cleaning
services cannot be performed well. In addition, they stated that the people of the city were not religious enough.

According to the participants, Tekirdag city image also has high and medium high image perceptions. In this context, the
participants stated that entertainment activities, sports and cultural activities in Tekirdag city are sufficient. In addition,
the students participating in the research think that the city is opennes, calm and modern. However, the perception of
the people of the city that they are sincere, helpful and tolerant is at a high level.

In order to bring a strong image of the city in Tekirdag and to develop urban consciousness, it is for local administrations
to bring forward the perceptions about meatballs, fish breads and the poet Namik Kemal, who was born in Tekirdag. In
addition, the closed Tekirdag Tekel Raki and Distillery Factory can be turned into a museum that reminds the historical
image and memory of the city. In addition, low or medium level image elements about the city should be developed. This
is important for the development of the city and its continuity. For this, the perceptions of the residents' image
perceptions should be measured periodically by local administrators and the shortcomings of the city should be
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eliminated. In addition, the image of university students who have an important role in the development of the city in
sociocultural and economic terms should be taken into consideration. Because, after these students graduate and leave
the city, they will convey their image about the city in the places they will go and ensure the promotion of the city in this
direction.
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