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Anahtar Kelimeler Oz

Cocuk, Medya ve aile konusu ¢ok boyutlu, ¢ok katmanli, ¢ok problemli bir aragtirma
Aile, alanudir. Bu alana dair akademik ilginin de ¢ok yiiksek seviyede oldugu
Medya, sOylenebilir. Literatiire bakildiginda sosyoloji, pedagoji, hukuk, iletisim,
Internet, sosyal psikoloji gibi bir¢ok disiplinin ve bunlarla iligkili alt disiplinlerin
Youtube medya ve aile konusunu arastirdig1 ve anlamaya g¢alistig1 goriilmektedir.

Dolayistyla karsimizda multidisipliner bir ¢alisma alanit bulunmaktadir.
Ornegin sadece Youtube ve cocuk cercevesinde yapilan arastirmalarda
¢ocuklar Youtuber olarak da tanimlanabilmektedir, influencer olarak
da. Kullanilan teorik cerceveye gore ¢ocuk iicretsiz aile isgisi olarak da
tanimlanabilmektedir. Bu ¢alismada bir literatiir okumasiyla medya ve
¢ocuk konusunu anlamak i¢in sahip olunan bu kavramsal ve teorik bolluga
ragmen neden biitiinciil ¢6ziim Onerilerinin agiga ¢tkmadig tartisilacaktir.
Bir ¢6ziim Onerisi olarak cocugun medya ile olan iliskisini anlayabilmek i¢in
farkli akademik cabalarin bir araya getirilecegi multidisipliner ¢alismalara
onem verilmesi gerektigi belirtilecektir.

Keywords Abstract

Child, The subject of media and family is a multidimensional, multilayered and
Family, problematic field of research. It can be claimed that academic interest in this
Media, field is at a very high level. When we look at the literature, it is seen that
Internet, many disciplines such as sociology, pedagogy, law, communication, social
Youtube psychology and related sub-disciplines make research and try to understand

the issue of media and family. Therefore, we have a multidisciplinary field
of study. For example, in research conducted only within the framework
of Youtube and children, children can be defined both as Youtubers or as
influencers. According to the theoretical framework used, a child can also
be defined as an unpaid family worker. In this study, for the purpose of
understanding the media and child issue, it will be discussed with literature
review why holistic proposals are not revealed despite the abundance of
the conceptual and theoretical framework. As a solution proposal, it will
be specified that multidisciplinary studies that will bring together different
academic efforts should be given importance in order to understand the
relationship of the child with the media.

“1. Uluslararas: Aile Sempozyumu’nda sunulmus bildirinin genigletilmis versiyonudur.
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Giris
Her yeni teknoloji akademi i¢in yeni bir anlama, yeni problemler kesfetme, yeni yontemler olus-
turma, yeni kavramlara ulasmanin bir vesilesidir. Diger bir deyisle her yeni teknoloji ve toplumsal
etkileri ¢ercevesinde bilimde yeni bir meydan okuma alan1 ortaya ¢tkmaktadir. Cok boyutlu ve ¢ok kat-
manli sorunlarin arastirma alani olarak medya ve ¢ocuk konusu da yeni iletisim araglarinin hayatimizi
biitiiniiyle sarmasinin ardindan akademik ¢abay1 daha da zorlar hale gelmistir.

Tek yonlii, merkezi, hiyerarsik iletisim ortaminin hakim oldugu konvansiyonel medya done-
minde, 6zellikle televizyon etrafinda gelisen yaklasimlara gore biitiin izleyiciler gibi ¢ocugu da kusatan
iki kiilttir ortam1 bulunmaktaydi. Birincisi Avrupa merkezli devlet yonetimindeki kamusal yayimncilik
modeli, digeri 6zel sahislarin, biiyiik holdinglerin ve medya profesyonellerinin elindeki tecimsel yani
esas amaci kar olan ticari yayincilik modeli. “Ulus devletin 6zel hayat1” olan televizyon (Ellis, 1992), bu
iki farkli kaynagin mesaj bombardimaniyla aileyi bulusturuyordu.

Tlkinde tek tiplestirici, kimlik dayatmaci, “halki egiten”, devlet giidiimlii yayinciligin mesajlari
akademi icin 6nemli bir elestiri kaynagi oldu. Ardindan aileye ulasan tecimsel yani 6zel yaymciligin
mesajlar1 akademik elestirinin hedefi haline geldi. Devlet televizyonunun tek sesi, yerini “serbest pi-
yasa”nin mesaj bolluguna birakmist: ancak kar amaci giiden ve reklam gelirine dayanan 6zel kanallar
bir yandan tiiketim kiiltiiriinii asilarken diger yandan izleyiciyi reklamciya pazarlayan bir mekanizma
olarak isliyordu. Sorunlar yalniz izleyicinin metalastirilmasiyla siirl degildi elbette. Bir¢ok akademik
aragtirma, medyanin ekonomi politi§ini, sahiplik yapisin, i diinyas: ve siyasetle iligkilerini masaya ya-
tird1. Yapisal 6zellikleri yaninda medyanin mesajlar1 da 6nemli bir inceleme konusu olarak belirdi. Ya-
pilan bir¢ok arastirma medya mesajlarmin ¢éziimlenmesine adandi. Diger bazi arastirmalar dogrudan
izleyiciler tizerindeki etkiye odaklandi. Cesitli arastirmalar medya mesajlarinin izleyiciler (birey, ¢ocuk,
geng, aile) {izerindeki etkilerini anlamaya ¢alisti. Medyatik yildizlarin, s6hretlerin, yar1 {inliiliilerin rol
model olusturmasi, kaynana-gelin programlari, yemek yarigsmalar: gibi kamunun alisik olmadig yeni
igerikler ge¢ modern dénemde akademinin ilgi duydugu konular listesinde yerini ald1.

1990'h yillarin ortasinda internetin hayatimiza girmesiyle birlikte medya - izleyici iligkisi, yeni med-
ya - kullanua iliskisine doniistii. Eski medya ortaminin yalniz tiiketicisi olan insanlar yeni medya ortamiyla
birlikte {ire-tiiketiciler (prosumer) olarak kabul edilmeye baslandi. Yeni iletisim araglarinin mesajlari, in-
sanlar tizerindeki etkisi, insanlarin yeni araglari ve interneti kullanim bicimleri, farkli kavramlarla, teoriler-
le, yaklasim ve yontemlerle ele alindi. Yeni iletisim ortami etrafindaki literatiir her gecen giin biiyiimekte,
yapilan arastirmalar artmakta, akademinin anlama ¢abasi daha da yogunlagsmaktadir. Genelde yeni medya
- kullanici, 6zelde yeni medya - aile ve daha 6zelde yeni medya - ¢ocuk alaninda azimsanamayacak kadar
akademik arastirma ve inceleme bulunmaktadir. Ancak bu yogun ¢abaya ragmen yeni medya ve gocuk
baslig1 yine 6nemli ve eskimeyen bir sorun alan olarak karsimizda durmaktadir. Bu ¢alismanin amaci yeni
medya ve ¢ocuk dzelinde ortaya ¢ikan kavramsal ve teorik bollugu gozler 6niine sererek, bu akademik bol-
luga ragmen neden biitiinciil ¢6ziim énerilerinden uzak oldugumuzu tartismaktir.

Ancak yeni medya ve ¢ocuk konusu da gesitlenen akademik arastirmalar igerisinde oldukga genis
bir alani kapsamaktadir. Bu nedenle ¢alismada ortaya konulmas: planlanan kavramsal bolluk yeni medya-
nin Oonemli bir mecrasi olan Youtube ve ¢ocuk 6zelinde ifade edilecektir. Literatiirde 6ne ¢ikan farkh kav-
ramsallagtirmalar diinyaca tinlii Vlad ve Niki adl iki kardes “Youtuber” drnegi {izerinden yorumlanacaktr.

Cocukluk halleri iizerine daginik bir okuma

Youtube insanlarin gorsel - isitsel {iretimlerini, baska insanlarin tiiketimine sunan araci bir plat-
formdur. Insanlar kendi iirtinlerini (User Generated Content — Kullanicilarin Olusturdugu Icerikler)
videolar veya canli yayinlar seklinde kamusal hale getirmektedir. Isteyen kullanici {irettigi igerikleri bir
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araya getirebilecegi ve kendisine abone toplayabilecegi kanallar agabilmektedir. Vlad ve Niki adli iki
kardesin ebeveynleri tarafindan agilmis olan igerik kanalinin 80 milyondan fazla abonesi bulunmak-
tadir. Ingilizce yayin yapan kanalin popiilerligi artinca, Rusca, Arapga, Ispanyolca gibi farkli diller-
de seslendirilmis videolardan olusan 16 kanal kullanima ac¢ilmistir. Tiirkce seslendirilmis videolardan
olusan kanalin 8 milyona yakin abonesi bulunmaktadir. (Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi'ne gore
2021 yili itibariyle, Tiirkiye’deki cocuk niifusu sayis1 22 milyondur) (TUIK, 2022). Kimi zaman 100 mil-
yon izlenme say1isin1 agan videolarda Vlad ve Niki'nin giinliik hayat: kamusal hale getirilmektedir. Tki
kardesin yemek saatlerinden uyku zamanlarina, eglence - oyun aktivitelerinden aile igerisindeki ilis-
kilerine kadar giinliik hayatlarinin neredeyse tamamai kayit altina alinarak izleyicilere sunulmaktadir.
Stirekli igerik {ireterek kanali giincel tutma ve farkl dillerde kanallar olusturma ¢abasinin ekonomik
kaygilara dayandigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Vlad ve Niki kanali 6zelinde yapilan tahminlere
gore ebeveynler videolarin izlenmesiyle yillik 71 milyon dolarin {izerinde bir gelir elde etmektedir.
Tipk: sirketlerin degerinin veya gayri menkul degerlerinin hesaplamasi gibi Youtube kanallarinin da
belirli bir “piyasa” degeri bulunmaktadir. Vlad ve Niki kanalimin piyasa degerinin 400 milyon dolarin
tizerinde oldugu tahmin edilmektedir (NWS, 2022).

Liberal bir agidan bakildiginda eskiden medya profesyonellerinin ve devletin (kamusal yayinci-
lik) elinde olan igerik iiretim giicii siradan insanlarin da eline ge¢mistir. Castells’in deyimiyle internetin
esitlestirici 6zelligi bulunmaktadir (Castells, 2005). Vlad ve Niki (daha dogrusu ebeveynleri) internetin
sunmus oldugu bu benzersiz 6zellikten faydalanmaktadir. Youtuber kavramu literatiirde artik yeni bir
is, meslek, profesyonel ugras olarak tanimlanmaktadir. Vlad ve Niki daha ilk adimda Youtuber olmalar1
yoniiyle akademik ilginin gergevesi igerisine girmektedir. Youtuberlar {izerine yapilan arastirmalar ol-
dukga genis ve zengin bir arastirma merakina dayanmaktadir. Youtuber olmay1 bir meslek olarak teme-
le alan {lhan ve Aydogdu (2018) imzali bir aragtirma, Youtuberlarin kendi mesleklerini nasil algiladik-
larina odaklanmistir. Literatiirde azinliklarin Youtuber olma istekleri tizerine aragtirmalara (Gutiérrez
ve Garcia, 2022), Youtuberlarin iletisim modellerini arastiran ¢alismalara (Pande, Varianta ve Budiarti,
2019), Youtuber olmay1 bir yasam bigimi olarak ele alan ¢alismalara (Szczurski, 2017), Youtuber gelirle-
rinin vergilendirilmesi hakkinda arastirmalara (Saptono, Ayudia ve Khozen, 2021) ve hatta Youtuber-
larin zekat ytiktimliiliikleriyle (Mubarok ve Abadi, 2020) ilgili calismalara bile rastlamak miimkiindiir.

Literatiirdeki kavram ve teorilere bakildiginda yalniz Youtuber olmak bile onlarca farkli konu
cercevesinde incelebilmektedir. Bugiine kadar yapilmis ¢alismalarin genisliginde sdylemek gerekirse
Vlad ve Niki 6zelinde yalniz bir meslek, is, ugras olmasi bakimindan onlarca farkl: arastirma yapmak
miimkiindiir. Ancak burada 6nemli bir bagka arastirma konusu olacak problemli durum ortaya ¢ikmak-
tadir. Cocuk Youtuberlar aslinda kanalin yani isin sahibi degildir. Kanalin sahibi, yani isin, meslegin
veya profesyonel ugrasin sahibi, dolayisiyla da ekonomik gelirin sahibi aslinda ebeveynlerdir. Her ne
kadar ¢ocuklar Youtuber olarak tanimlansa da esas olarak meslegi, isi siirdiiren ailelerdir. Peki bu du-
rumda gocuk hangi tanim gergevesinde ele alinabilir? Elestirel bir perspektiften bakildiginda boyle bir
is modelinde ¢ocuk yalnizca {icretsiz aile iscisidir. Genellikle tarimsal iiretimdeki kadinlar1 ve ¢ocuklari
tanimlayan bir kavram olarak (Celikalp, Saragoglu ve Yorulmaz, 2014; Koruk, 2010; Makal, 2011) kul-
lanilan ticretsiz aile isciligi yeni medyada yeniden agiga ¢ikan bir sorundur. Oyunun ise doniigmesiyle
birlikte “cocuk is¢ilik” hukuki olarak da (Masterson, 2020) 6nemli bir problem haline gelmistir.

Diger yandan Youtuber cocuk kendi ailesi igin {icretsiz is¢ilik yaparken, aile ve izleyiciler de
Youtube i¢in “empatik iscilik” (Netchitailova, 2016) yapmaktadir. Vlad ve Niki 6zelinde diisiinecek
olursak, Youtube yukarida belirtilen astronomik rakamlar1 ebeveynlere sanatsal veya estetik basarila-
rindan dolay1 degil, kiiresel ¢apta ortaya ¢ikan yeni ekonomik sisteme yapmis olduklar: katkilar: nede-
niyle 6demektedir. Bu kiiresel ekonomiyi {ireten empatik is¢iler yani iire-tiiketicilerdir (prosumer). Yeni
medya kullanicisinin biitiin etkinlikleri sosyal medya mecralar1 tarafindan sémiiriilmektedir. Insan-
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lar arkadaglari, akrabalar1 veya Youtuber 6rneginde oldugu gibi “sosyal medya tnliileriyle” girdikleri
etkilesimlerle (yorum, begeni, paylasim) yeni ekonomik sisteme katkida bulunmaktadir. Kullanicinin
duygusal faaliyeti sosyal medya mecras: i¢gin ticari bir faaliyettir. Sosyal medyadaki etkilesimler birer
veriye dontigtiiriilerek reklamcilara satilmaktadir. Dolayisiyla goriinmeyen bir somdirii sosyal medya-
nin biitiin dokusuna yayilmistir. Yine Vlad ve Niki 6rnegine dontilecek olursa, iki kardesin milyonlar-
ca abonesi ve tiiketicisi aslinda reklamcilara satilan “izleyici emtias1” (audience commodity) (Smythe,
2012) olarak degerlendirilebilir.

Burada yine internetin ekonomi politigini (Basaran, 2005) anlamak akademinin énemli ugras
alanlarindan biridir. Yeni medyanin olusturdugu dev endiistri “maddi olamayan emek” (Hardt ve
Negri, 2002) {izerinde yiikselmektedir. Vlad - Niki kardesler ve onlarin takipgileri yine maddi olmayan
emekleri somiiriilenler sinifinda degerlendirilebilir.

Literattirdeki kavram ve yaklagim bollugunu gostermek adimna yine tekrar liberal bir perspek-
tife doniilecek olursa; Vlad ve Niki'yi yaratici kiiltiir ¢ercevesinde de degerlendirmek miimkiindiir.
Yeni medya siradan insanlara yaratici tiriinlerini (Meikle, 2016) ortaya koymasina imkan tanimaktadir.
“Yaratici ifade” (Jenkins, Purushotma, Weigel, ve Clintin, 2009) giiniimiiz internet ortamini konvansi-
yel medya doneminden ayirt etmek icin bagvurulan énemli kavramlardan biridir. Vlad ve Niki (daha
dogrusu ebeveynleri) yaraticiliklarini kullanarak olusturduklar: igeriklerle kiiresel ¢apta milyonlarca
insana ulagabilmektedir. Bu bir¢ok medya profesyoneli tarafindan uzun ugraslar, devasa biitceler ve
kalabalik ekiplerle bile ulasilmasi zor bir basaridir.

Diger yandan ¢ocuk Youtuberlar ayni zamanda yeni medyayla birlikte hayatimiza giren inf-
luencer kavramiyla da degerlendirilmektedir. Inluencer belirli bir taninirhiga ulastiktan sonra kendi
takipgilerine belirli {irtinleri veya hizmetleri kendi deneyimleri gercevesinde sunan, boylece tanitim ve
pazarlama isi yapan kisilerdir. Takipgilerini belirli davranislara (genellikle satin almaya) yonlendirerek
etkileme giiciine sahiptirler (Paslanmaz ve Narmanlioglu, 2020). “Influencer pazarlamasimin” ¢ocuklari
nasil etkiledigini ele alan c¢alismalar (De Veirman vd. 2019), ¢ocuk influncer / youtuberlarin videola-
rinin igerigine odaklanarak en ¢ok 6ne ¢ikan temalar1 arastiran ¢alismalar (Castillo-Abdul vd. 2020),
yasitlarinin goziinden influencer / Youtuberlari inceleyen arastirmalar (Westenberg, 2016), ebeveynlerin
ylikiimliiliiklerini tartisan ¢alismalar (Evans vd. 2018), Youtuberlarin almis olduklar: reklamlarda yiye-
cek ve saglik konusunu temel alan arastirmalar (Martinez-Pastor vd. 2021) alandaki yaklasim ve konu
bollugunu gosteren calismalardan yalnizca birkagidir.

Toplumsal rol mii, oyundaki rol mii?

Erving Goffman’in dramaturjiden sosyolojiye kazandirdig: benlik sunumu yeni medya ¢alismala-
r1 i¢in oldukga kullanish bir kavramsal ¢er¢eve sunmaktadir. Goffman’a (2009) gore, kisilerarasi etkilesim
diinyasi, her bireyin kendi roliinii canlandirdig: bir tiyatro sahnesi gibidir. Bu sahnede rollerimiz, seyir-
cilerimiz ve maskelerimiz vardir. Giinliik hayatta her insanin ¢alisan, patron, anne, baba, komsu, arkadas
rolleri bulunmaktadir. Bu roller ayr1 sahnelerde ayr1 seyircilere performans olarak sunulur. Performansm
basarisi seyircinin ilgisine ve begenisine baglidir. Goffman’in terminolojisi gercevesinde yeni medya calis-
malarinda artik benlik sunumu dijital olarak ele alinmaktadir. Izleyicilerin veya takipgilerin etkisi altinda
kendini tasarlayan ¢evrimigi birey dijital benlik gercevesinde degerlendirilmektedir. Dolayisiyla sosyal
aglar ayni zamanda birer benlik yapilandirma uygulamasi (Morva, 2016: 44,59) olarak tanimlanabilir.

Goffman’'n terminolojisinden 6diing alarak devamla denilebilir ki her bir sosyal medya mecrasi
birey igin ayr1 bir sahne anlamina gelmektedir (Asik, 2019). Goffman’in kavramsallastirmasi ¢ergevesin-
de Youtube ve ¢ocuk 6zelinde bir¢ok arastirma sorusu belirmektedir. Vlad ve Niki 6rneginden devam
edilecek olursa; ¢cocuklar videolarda gocuk roliinde midir? Yoksa izleyicilere mi rol yapmaktadir? Ciin-
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kii aslinda Vlad ve Niki'nin giinliik hayat1 kayit altina alinmakta, kurgu yoluyla anlam olusturulmakta-
dir. Vlad ve Niki'yi izleyen ¢ocuklar kurgunun farkinda midir? Yoksa akranlarini dogal ¢ocuk roliinde,
ailesini (baz1 videolarda anne ve baba da rol almaktadir) dogal anne baba roliinde mi gérmektedir?
Vlad ve Niki i¢in dogal ortamlar1 olan kendi evleri Youtube 6zelinde dijital sahneye mi doniismektedir?
[zleyen veya oynayan ¢ocuklar bunun farkinda midir? Sorular elbette ¢ogaltilabilir. Akademinin bu
sorun etrafinda da ilgisi oldukga yiiksektir. Ornegin Youtuberlar1 “mikroiinliiler” olarak izleyici cocuk-
larin giinliik hayatindaki rollerini inceleyen arastirmalar (Martinez ve Olsson, 2019) oldukga yaygimdar.
Birgok ¢ocuk Youtuberlar tarafindan {iiretilen videolarin igerigi dijital oyunlardan veya fiziki mekanda
(Vlad ve Niki gibi) oynanan oyunlardan olugsmaktadir. Oyun ¢ocuk i¢in sosyallesmenin énemli bir alani
olan “katilim” etkinligi iken artik ekran bagindaki ¢ocuk icin bir “izleme” ve “seyir” etkinligidir. Bu
baglamda Youtube iizerindeki ¢ocuk oyun kanallari {izerine dramaturjik ¢alismalarin (Pinarbasi ve As-
tam, 2021) sayis1 son yillarda giderek artmaktadir.

Problem etrafinda ortaya ¢ikan baska bir soru sudur: Katilmadan bir oyunu izleyen ¢ocugun
bu pasif aktivitesi ebeveynler merkeze almarak nasil yorumlanabilir? Sorunun cevab: “dijital emzik”
(Goodwin, 2018) kavramiyla karsilanabilir. Kentli birgok aile ¢ocuklariyla kaliteli vakit gecirmek yerine
dijital igeriklerle “oyalamay1” ve “avutmay1” se¢gmektedir.

Ote yandan videolarn igeriginde dramatik bir anlati yapist hakimdir. Bir¢ok arastirmaci Youtu-
ber {irtinlerini sinematografik bir tarz olarak kabul etmektedir. Youtuber {iriinlerini birer sinema eseri
gibi telif hakki baglaminda ele alan ¢alismalara (Sharfina, Paserangi, Rasyid ve Fuady, 2021) rastlamak
miimkiindiir. Bircogu klasik dramatik anlati olarak serim diigiim ¢oziim g¢ergevesinde kurgulanmig
videolar gerek sinematografik ¢dziimlemeler gerek yukarida da belirtildigi gibi hukuki problemler ba-
kimindan yine akademinin ilgi alanlari igerisindedir.

Gozetleyen ve gozetlenen cocuk

Cocuk ve yeni medya baglaminda ortaya ¢ikan bagka bir problem, akademinin uzun yillardir
kendisine arastirma alan olarak sectigi bir konunun parcasini olusturmaktadir: Gézetim. Dijital araglar
klasik panoptikon bicimindeki bir yere kapatilarak gdzetlenmeyi bambaska bir zemine tasimistir. Kredi
kartlarindan giivenlik kameralarina kadar dijital teknolojilerin oldugu her yer dijital gdzetim cografya-
sidir. Ozellikle sosyal medyadaki her tiirlii faaliyetle insanlar gézetime goniillii olarak katilmaktadir.
Dijital ortamdaki tiim veriler Youtube, Google, Amazon gibi biiyiik sirketler tarafindan takip edile-
rek kayit altina alinmaktadir. Bu kayitlar yukarida da belirtildigi gibi pazarlama stratejileri igin kul-
lanilmaktadir (Bauman ve Lyon, 2016). Sosyal medyayla birlikte ortaya ¢ikan yeni gozetim kiiltiiriinii
anlamak icin bagvurulan kavramlardan biri omnioptikondur. Djjital ortamda herkesin karsilikl1 olarak
birbirini izlemesi ve goniillii olarak gdzetime agmasi (Rosen, 2004) seklinde tarif edilebilecek omniopti-
kon giiniimiizde kiiresel bir kiiltiir halini almigtir. Dijital diinya devasa bir gozetim alardir. Instagram,
Tiktok, Facebook gibi mecralarda insanlar hem kendilerini gozetime agarken hem diger insanlar1 go-
zetlemektedir. Konumuza doniilecek olursa, ¢ocuklar dijital gozetimin nesnesi durumuna getirilirken,
izleyen c¢ocuklarin verileri yine gozetim yoluyla verilestirilerek reklam diinyasina pazarlanmaktadir.
Akademinin bu konuda da bilimsel bilgi iiretmeye calistig1 goriilmektedir. Ornegin kimin bilgisinin
kiminle paylagilabilecegi sorusu gercevesinde ebeveynlerin farkindaligini aragtiran (Unlii ve Morva,
2020) ¢alismalara rastlamak miimkiindiir.

Oyuncaga doniisen ¢ocuk

Yine Vlad ve Niki 6rmegine doniilecek olursa, iki kardesin {iniiniin veya etkisinin Youtube ile
sinirli olmadig1 goriilmektedir. Tablet, bilgisayar ve akilli cep telefonlarina yiiklenebilecek Vlad ve
Niki dijital oyunlari, internette ve fiziki magazalarda satilan Vlad ve Niki oyun ve oyuncaklari olduk¢a
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popiiler hale gelmistir. Akademinin énemli ilgi alanlarindan biri ¢ergevesinde tanimlanacak olursa Vlad
ve Niki yalniz Youtuber degil ayni zamanda bir “transmedya” anlatisinin da kahramanlaridir.

Transmedya kisaca bir mesajm, farklh medyalar araciligiyla birbirini tamamlayan bicimde
kullanilmast olarak tanimlanabilir. Vlad ve Niki, Youtube mecrasini agarak farkli medyalar yoluyla izleyicile-
rinin, takipgilerinin, miisterilerinin hayatina girmektedir. Youtube tizerinden Vlad ve Niki'yi izleyen ¢ocuk-
lar indirdikleri oyunlar {izerinden iki kardesin goziinden maceray1 dijital olarak deneyimlemektedir. Vlad
ve Niki'nin birebir benzeri oyuncaklarla ¢ocuklar vakit gecirmektedir. Bir bagka anlatimla ¢ocuklar; ¢ocuk
oyuncaklariyla degil, cocugun (Vlad ve Niki'nin) oyuncagiyla oynamaktadir. Cocuklar oyuncaga doniis-
tiirtilmiistiir. Oyun sosyolojisinin, pedagojinin ilgi alanlariyla iletisim disiplininin ¢akistig1 bir alan olarak
transmedya ve ¢ocuk konusu yine akademinin 6nemli ilgi alanlar1 arasinda bulunmaktadir (Leon, 2018).

Sonug

Bu ¢alismada literatiirde ¢ocuk ve dijital ortam cergevesinde agiga ¢ikan anahtar kavramlar ve
teorik yaklasimlar bilingli olarak sistematik bir bicimde degil olduk¢a daginik bir vaziyette sunulma-
ya ¢alisilmistir. Cilinkii ¢ocuk ve yeni medya ¢ok boyutlu, ¢ok katmanli, ¢ok problemli bir alanin ¢ok
onemli bir ¢alisma konusudur. Calisma gostermektedir ki cocuk ve yeni medya alanindaki akademik
ilgi ve gayret oldukca ytiiksektir.

Tletisim basta olmak iizere, sosyoloji, psikoloji, pedagoji, hukuk gibi disiplinlerden aragtirmacilar
sorunun belli agilarini farkli kavram ve teorilerle anlamaya calismaktadir. Bir bilimsel arastirmanin ait
oldugu disipline, bagvurulan kavramsal yapiya, ele alinan teorilere gore cocugun goriiniimii degismek-
tedir. Yalniz yeni medya cercevesinde ele aldigimizda bile ¢cocuk hem Youtuber olarak degerlendirile-
bilir hem de influencer olarak. Cocuk bir yandan ticretsiz aile is¢isidir ayni zamanda maddi olmayan
emek iizerine yiikselen devasa dijital endiistrilerin empatik isgisidir.

Youtuber igeriklerini titketen ¢ocuk baktigimiz perspektife gore hem reklamcilara satilan bir
emtiadir hem artik sosyallesmek i¢in oyun oynayan degil oyun izleyen bir tiiketicidir. Kullandigimiz
akademik teorilere gore anne baba ebeveyn olarak da goriilebilir, kendi ¢ocugunu markalastiran is in-
sani olarak da. Youtuber igerikleri hem gercekten yaratici kiiltiir iiriinleridir hem ev icerisinde cocugun
oyalanmas i¢in kullanilan dijital emziklerdir. Bir yaniyla sinematografik 6zelliklere sahip olan You-
tuber iiriinleri telif haklar1 bakimindan hukuki sorunlara kap: aralamaktayken diger yaniyla kiiresel
olarak gozetim kiiltiiriinii yeniden {iretmektedir.

Onlarca farkli kavram ve teori yeni medyadaki ¢ocukluk hallerini dar ¢ercevede basariyla ta-
nimlayabilmektedir. Ancak biitiinciil olarak konunun anlasilabilmesi i¢in multidisipliner ¢alismalara
ihtiya¢ bulunmaktadir. Yeni medyada ¢ocukluk halleri yalniz bir disipline ve bir bakis agisina sigmaya-
cak kadar girift ve ¢cok katmanli sorunlari igerisinde barindirmaktadir. Bu nedenle akademik ¢abalarin
bir araya getirilmesi; multidisipliner arastirmalara, ¢oklu yontemle kurgulanmis arastirma tasarimla-
rina agirlik verilmesi gerekmektedir. Gerek yeni medya ve ¢ocuk 6zelinde, gerek sorunu genisletirsek
medya ve aile baghg1 altinda farkl disiplinleri, farkli yaklagimlari, farklh kavram ve yontemleri bulustu-
rabilecek arastirma projelerine ve arastirma merkezlerine ihtiya¢ bulunmaktadir.
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